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Tiiketicilerin, saglik, cevre, hayvan refahi gibi duyarliliklarindan Gtiirii organik
hayvancilik diinyada ve Tiirkiye’de yillar itibariyla gelismekte olup 6zellikle organik tavuk
etine olan talep giin gectikge artmaktadir. Artan bu talep, sektore olan ilgiyi artirmis ve
sektoriin ekonomik analizinin gerekliligini ortaya koymustur. Tiirkiye’de organik et
tavukgulugu sektoriinde rol oynayan isletme, perakende ve tiiketicilere yonelik kantitatif
analizlere dayali bu ¢alisma 6zgiin deger tasimaktadir. Bu ¢aligmanin amaci, Tirkiye’de
organik et tavukgulugu sektoriinde, iiretim asamasindan tiiketimine kadar olan siiregteki
katma degerleri belirlemek, sektdriin problemlerini ve ¢6ziim Onerilerini ortaya koymaktir.
Arastirmanin materyalini, Tiirkiye genelinde faal olan bes organik et tavuk¢ulugu isletmesi
ve bu bes isletmenin iriinlerini pazarladiklar1 bes perakendeciyle goriisme yapilmistir.
Sektor igerisindeki zincirin son tiiketici kismu ile ilgili olarak ii¢ biiyiik ilde (Istanbul,
Ankara ve Izmir) basit tesadiifi 5rnekleme ydntemiyle segilen ve konvansiyonel ve organik
et tavugu tiiketen toplam 480 tiiketiciyle anket calismasi gergeklestirilmistir. Anketler 2019
yili Eyliil-Kasim doneminde yiiz yiize gergeklestirilmistir. Organik tavuk sektdriinde,
organik etlik tavuk isletmelerinin birim maliyeti ortalama 23 TL/kg (4.1 $), organik tavuk
satig fiyatinin ise ortalama 29 TL/kg (5.1 $) oldugu belirlenmigtir. Perakendecilerin,
isletmelerden satin aldiklari pili¢lerin ortalama alis fiyat1 29 TL/Kg ve tiiketiciye pazarlama
fiyat1 %21 farkla 35 TL/kg (6.2 $)’dir. Tiiketicilerin organik tavuk tiiketim kararinda etkili
olan faktorler, lojistik regresyon yontemiyle analiz edilmistir. Analiz sonuglarina gore,
tiiketicilerin organik tavuk tiikketim kararinda; egitim ve gelir diizeyi pozitif, cocuk sahibi
olma durumu ve fiyat 6nem diizeyi negatif yonde etkili olmaktadir. Kadinlar erkeklere ve
evli olanlar bekarlara gore daha fazla organik tavuk tiiketmektedir. Tiiketicilerin organik
tavuk tiiketim sikliginda etkili olan faktorlerin belirlenmesi i¢in yapilan sirali (ordered)
probit analiz sonuglarina gore; egitim seviyesi, gelir diizeyi, tiiketicilerin organik tavuk
tiketim sikliginda pozitif yonde, ¢ocuk sahibi olma durumu negatif yonde etkili
olmaktadir. Tiiketicilerin organik tavuk satin almada 6demeye razi olduklar1 fiyatin
belirlenmesi amaciyla sinirli bagimli degisken modellerinden ¢ift sinirli (double bounded)
Lojistik Regresyon modelinden yararlanilmistir. Model sonuglarina gore, tiiketicilerin
organik tavuga ddemek istedigi fiyat 29 TL/Kg tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Organik tavuk, konvansiyonel tavuk, iiretici, perakendeci, tiiketici,
pazarlama marj1
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ECONOMIC ANALYSIS AND MARKETING STRUCTURE OF ORGANIC
BROILER MEAT
PRODUCTION AND CONSUMPTION IN TURKEY
(Phd. THESIS)
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ABSTRACT

Due to the sensitivities of consumers such as health, environment and animal
welfare, organic livestock has been developing in the world and Turkey over the years, and
the demand for organic chicken meat is increasing day by day. This increasing demand has
increased the interest in the sector and revealed the necessity of economic analysis of the
sector. This study, which is based on quantitative analyzes for broiler farms, retailers and
consumers, which play a role in the organic broiler meat sector in Turkey, has unique
value. The aim of this study is to determine the added values in the organic broiler meat
sector in Turkey, from the production stage to consumption, to reveal the sector's problems
and solution proposals. The material of the research was interviewed with five organic
broiler meat farms operating throughout Turkey and five retailers where these five broiler
producers market their products. Regarding the end consumer part of the chain within the
sector, a survey was conducted with a total of 480 consumers consuming conventional and
organic meat chickens, selected by simple random sampling method in three big cities
(Istanbul, Ankara and izmir). The surveys were conducted face-to-face in the period of
September-November 2019. In the organic chicken sector, the average unit cost of organic
broiler producers is 23 TL/kg ($4.1), and the average organic chicken sales price is 29
TL/kg ($5.1). The average purchase price of chickens purchased by retailers from
producers is 29 TL/kg and the marketing price to the consumer is 35 TL/kg ($6.2) with a
difference of 21%. The factors affecting the organic chicken consumption decision of
consumers were analyzed by logistic regression method. According to the results of the
analysis, in the organic chicken consumption decision of the consumers; education and
income level are positive, having a child and price importance level are negatively
effective. Women consume more organic chicken than men and married people than
singles. According to the results of the ordered Probit analysis conducted to determine the
factors affecting the organic chicken consumption frequency of consumers; Education
level, income level, organic chicken consumption frequency of consumers have a positive
effect, and having a child has a negative effect. In order to determine the price that
consumers are willing to pay for organic chicken purchase, the double bounded Logistic
Regression model, which is one of the limited dependent variable models, was used.
According to the model results, the price that consumers want to pay for organic chicken
was determined as 29 TL/kg.

Key words: Organic chicken, conventional chicken, producer, retail, consumer, marketing
margin
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1. GIRIS

1.1. Konunun Onemi

Diinyada meydana gelen hizli niifus artis1, gelisen ekonomi ve ilerleyen teknoloji
ile birlikte hizli bir degisim siireci yasanmig, bunun sonucunda da toplumlarin yasam
tarzlari, iretim, tiikketim ve pazarlama anlayislar1 da Onemli Ol¢lide degismistir.
Toplumlarin gida talebine cevap verebilmek amaciyla geleneksel (konvansiyonel) iiretim
yontemi olarak ifade edilen iiretim sistemi ile birlikte, kimyasal giibre ve ilag gibi
uygulamalarla birim alandan daha fazla iiriin almak amac¢lanmistir. Bu durumda, topragin
asir1 kirlenmesi, dogal dengenin bozulmasi, sagliksiz {iriin elde etme gibi olumsuzluklarla
birlikte insan sagligi ve siirdiiriilebilirlik agisindan da biiyiik sorunlar yasanmasina
sebebiyet vermistir. Bu sorunlar insanlar1 yeni arayislara yonlendirmis ve konvansiyonel
iiretim sistemine alternatif olarak organik tarim olarak tabir edilen iiretim sistemine

yonelim artmuistir.

Organik tarim; insan sagligini, dogal kaynaklari, bitki ve hayvan genetigini
korumak ve kimyasal kullanimindan kaynaklanan sorunlari en aza indirmek amaciyla
kullanilan bir yontemdir (Dogan, 2017). Kimyasal girdilerin kullanilmadig1 organik tarim
yonteminde, liretimden tiiketime kadar organik tarimin her asamasi kontrollii ve sertifikali
olarak yapilmaktadir. Bu hassasiyetle gelisim gosteren organik tarim, giiniimiizde ticaret
hacmi hizla biiyliyen ve talebi giderek ylikselen bir pazar olmustur (Dogan, 2017). Cevre
ve sagliga iliskin biling diizeyinin artmasi ile birlikte organik tarima ilgi artmakta ve

diinyadaki organik tarim pazari artan oranlarda genislemektedir.

Ozellikle gelismis iilkeler, cevreye duyarliligin ve saglikli gidaya talebin artmasiyla
On plana ¢ikan organik tarim {irlinlerinin iiretimini baglatmiglardir. Giderek artan {iretim

alan1 ve iiretici sayist diger iilkelerin de organik tarima hizla gegisini saglamaktadir.

Diinya genelinde 1999 yili verilerine gére 11 milyon hektar olan organik tarim
alani, 2020 yilinda 74.9 milyon hektara ulagmistir. Avustralya (35.7 milyon hektar) basta
olmak {izere., Arjantin (4.5 milyon hektar), Uruguay (2.7 milyon hektar), Hindistan (2.7
milyon hektar), Fransa (2.5 milyon hektar) ve Ispanya (2.4 milyon hektar) en biiyiik
organik tarim alanina sahip ilkelerdir. Diinyada 2020 yili itibariyla 3.4 milyon organik

tarim yapan tretici mevcuttur. Organik tarim yapan {iiretici sayist bakimindan {ilkeler



bazinda Hindistan (1.6 milyon) ilk sirada yer alirken onu Etiyopya (220 bin) ve Tanzanya
(149 bin) takip etmektedir (Anonim, 2022a).

Diinyada organik {iriin pazar1 da giderek biiyiimekte ve tamamina yakinint ABD ve
AB iilkeleri olusturmaktadir. Ancak bu iilkelerde yetistirilemeyen veya yeteri kadar temin
edilemeyen iiriinler, gelismekte olan iilkelerden ithal edilmekte ve bu da hizla gelisen
organik {irlin pazarindan pay alabilmelerini saglamaktadir. Boylelikle, ticaret hacmi hizla

biiyiiyen ve talebi giderek artan bir organik pazar ortaya ¢ikmaktadir (Oztiirk, 2012).

Kiiresel organik gida pazar1 2020 yilinda yaklasik 121 milyar avroya ulasmistir.
ABD 49.5 milyar avro ile ilk sirada yer alirken onu, Almanya (15 milyar avro) ve Fransa
(12.7 milyar avro) izlemektedir. Diinyada toplam gida pazari igerisinde organik pazar payi
en yiiksek iilkeler; Danimarka (%13), Avusturya (%11.3), isvicre (%10.8), Liiksemburg
(%9.1) ve Isveg¢ (%8.7)’dir. Diinyada 2020 yili itibariyla kisi basma organik {iriin
tiiketiminin degeri 15.8 avro’dur. Ulkeler bazinda incelendiginde ise 2020 yilinda kisi
basima organik tiiketimde Isvigre (418 avro) ilk sirada yer alirken onu, Danimarka (384
Avro) ve Liikksemburg (285 avro) takip etmektedir (Anonim, 2022a).

Diinyada organik tavukguluk agirlikli olarak Avrupa da gelisim gostermektedir.
Avrupa’da 2020 yilinda canli kiimes hayvan sayisinda Almanya 8.6 milyon adet ile ilk
sirada yer almaktadir. Danimarka ve Hollanda 3.9 milyon adet ile Almanya’yr takip
etmektedir. Organik etlik pili¢ varliginda 2020 yilinda 1.5 milyon adet ile Danimarka ilk
strada olup bunu 1.3 milyon ile Almanya ve 1 milyon adet ile Ispanya takip etmektedir
(Anonim, 2022b).

Tiirkiye’de organik iiretim AB iilkelerinin talebi ile birlikte 1984-1985 wyillar
itibariyla baslamis, basta kuru {iziim ve kuru incir gibi konvansiyonel tarimsal iiriinlerle
siirli iken, 1980°ler itibartyla organik iriinler ve ihracat hacmi artmaya baslamistir
(Akgiingdr ve ark., 2007). Oncelikle yabanci firmalarin taleplerine yonelik daha sonra ise
yerli firmalarin organik gida pazarina girmesiyle beraber hem i¢ piyasaya hem de ihracata
yonelik liretim ve pazarlama calismalari yiiriitiilmistiir. Tirkiye’de uygulanan organik
tarim modeli, sozlesmeli tarim seklinde, organik tarim yapan ireticiler ile s6z konusu
firmalar arasindaki anlagsmaya dayalidir. Bu anlagma geregi organik {ireticiler, firmalarin
yonlendirmesi sonucu belli taahhiitleri yerine getirerek {retim faaliyetlerini
stirdirmektedirler (Demiryiirek, 2011). Tirkiye’de bu tarz yabanci sirketlerin sayisi

1990’11 yillarin baglarinda organik tarimla ilgili konularda yeterli sayida olmasa da, organik



tarim konusunda uzmanlarin yetismesini saglamis olup sonraki asamada bu uzmanlar s6z
konusu sirketlerin Tirkiye’deki temsilciligini yiiritmeye baslamislardir (Boz ve Kilig,
2021).

Tiirkiye’de 2020 yilinda organik biiylikbas isletme sayisi 11, biiyiikbas hayvan
sayis1 7643, et iiretimi 701 ton, siit tiretimi ise 21192 ton’dur. Aynm y1l itibariyla organik
kiigiikbas isletme sayisi 6, hayvan sayis1 2204 bas, et liretimi 5 ton ve siit tiretimi 609
ton’dur. Organik kanatli isletme sayis1 91, hayvan sayis1 1091423 adet, et iiretimi 50 ton ve
yumurta tiretimi 182991927 adettir. Organik aricilik isletme sayist 387, kovan sayist 70385
adet ve bal tiretimi 1028 ton’dur (TOB, 2022).

Diinyada biiyiik rekabetin yasandig1 organik gida pazarinda organik hayvancilik
ihracat potansiyelini degerlendirebilmek igin tiretimin sinirli oldugu Tiirkiye’de organik
hayvanciliga gerekli énem verilip, gelistirilmesi olduk¢a onemlidir. Organik hayvancilik
tiriinlerinin tiretimi ve ticaretine yonelik ¢abalar hem i¢ pazar hem de dis pazar agisindan
bliyik 6nem arz etmektedir. Diinyada gelismekte olan tilkelerde oldugu gibi {ilke
tarimlarimin sitirdiirebilirligi agisindan organik yetistiricilik ¢ok onemli bir firsat olarak
goriilmektedir. Ayn1 zamanda saglikli gidaya erisim, hayvan refahit ve cevreye saygi
diistincesi organik hayvanciligin gelisiminde 6nemli rol oynamaktadir. Bardakg1 (2021)’ya
gore, Kkanatli sektorii, hayvancilik sektorii i¢inde hem yetistirme yontemleri hem de
toplumlarin beslenmesinde en uygun ve en hizl liretim modelleri arasinda yer almaktadir.
Tavuk etinin besleyicilik 6zellikleri ve ekonomik olmasi sebebiyle kirmizi ete tercih
edilmekte olup bu durum organik tavukgulugun gelisimini hizlandirmaktadir. Uruk ve
Yenilmez (2018)’e gore, tavuklarin yemi kisa siirede kaliteli proteine doniistiirebilmesi,
saglikli beslenme ac¢isindan tavuk etinin ve yumurtasinin 6nemli olmasi, tavuk fiyatinin
kirmiz1 et fiyatindan diisiik olmasi, tavugun tiiketiciler tarafindan tercih sebepleridir. Ayni
zamanda sagligina ve dolayisiyla kaliteli {iriin tiikketimine dikkat eden bilingli tiiketiciler
tarafindan talebinin yiiksek olmas1 sebebiyle organik tavukc¢ulugun biiyliyerek gelismesi

beklenmektedir.

Tiiketicilerin ekonomik diizeyinin ve yasam refahinin artmasiyla beraber tiiketici
bilincinin gelisimiyle organik tavuk tiiketimine yonelik talep artacaktir. Bu agidan organik

et tavukculuguna yonelik ¢alismalar biiyiik 6nem arz etmektedir.



1.2. Arastirmanin Onemi

Tarim {irlinlerinin islenmesi, depolanmasi ve paketlenmesi gibi iiriinlerin katma
degerinin yiikseltilmesine yonelik yatirimlara destek verilmekte, bu desteklerle iiretici
gelirlerinin artirtlmas1 ve kirsal istihdama katki saglanmasi amaglanmaktadir. Tarimda
katma degeri artiracak politikalarla, tarim sektoriindeki {ireticilerin refahlarinda ve tarimin
GSYH’deki payinda artis saglanacaktir (Baser ve Bozoglu, 2018). Gelismekte olan iilkeler
acisindan tarim sektoriiniin karsilasabilecegi risklerin fazla ve bu risklere cevap verebilme
kabiliyetinin yetersiz olmasi sebebiyle tarim ve gida sektoriinde istenilen deger artiginin
saglanabilmesi i¢in zincirdeki aktorlerin rekabetcilik diizeyini arttirabilecek alternatif bir
modele ihtiya¢ duyulmaktadir (Yazici ve ark., 2017). Tarimda deger zinciri, verimliligi ve
is birligini artiran bunun sonucunda da pazar rekabetine cevap verebilme imkani taniyan
onemli bir arag¢ olup tarim isletmelerinde iiretim maliyetlerinin azaltilmasina izin veren tam
tiretim zincirinin olusturulmasi gerekliligi {iretimin biiylimesi ve gelismesi agisindan
onemli goriilmektedir (Sirin, 2020). Bu degerlendirmeler 151831inda, organik tavuk
sektoriinde de tiretici isletmeler, isletmelerin {riinlerini pazarladiklar1 perakendeciler ve
son olarak tiriinii talep eden tiiketicilerin bir araya gelerek olusturdugu zincirin analizi hem

Ozgiin bir deger tasimakta hem de sektor agisindan biiylik 6nem arz etmektedir.

Katma degeri belirlemeye yonelik ¢alismalar bir¢ok sektdrde ve tarim sektdriinde
de cesitli konularda calisilmis olmakla birlikte, Tiirkiye’de organik et tavukgulugunda
isletme, perakende ve tiiketicileri ele alarak katma degeri belirlemeye yonelik bir
calismaya rastlanilmamigtir. Sektérde yer alan aktorleri analizlere yonelik Kalitatif ve
kantitatif birgok yontem vardir. Bu araglar arastirmanin amag ve kisitlarina (finans, zaman,

sektor ve diger kisitlamalar) gore degismektedir.

Tiirkiye’de yapilan genellikle sektoriin yapisini ortaya koymaya yonelik ¢alismalar
kalitatif analizlere dayanmaktadir. Tirkiye’de organik et sektoriine yonelik kantitatif
analizlere dayali bu calisma 6zgiin deger tasimasi agisindan 6nemlidir. Bu ¢alismanin
sonuclari, diger tavuk isletmelerinin organik tavuk piyasalarina girmesini saglamak i¢in bir
rehber olacaktir. Diger yandan, ¢alisma, pazara giris ve girig engellerini gidermek i¢in
gerekli piyasa stratejilerini ve ihtiyaglarini tanimlamasi sebebiyle kamu politikalari igin

kaynak teskil edecektir.



1.3. Arastirma Sorulari

Calisma kapsaminda arastirmanin amacina yonelik hazirlanan aragtirma sorulari su

sekildedir:

- Organik et tavukgulugunda isletme yoneticilerinin sosyo-demografik ozellikleri

nelerdir?
- Organik et tavukculugu isletmelerinin tiretim maliyetleri nelerdir?

- Organik et tavukculugu isletmelerinin organik tavuk maliyeti ve organik tavuk satis

fiyatt nedir?
- Organik et tavukgulugu isletmelerinin pazarlama aglar1 nelerdir?

- Organik et tavukculugunda perakende yoneticilerinin sosyo-demografik ozellikleri

nelerdir?
- Organik et tavukculugu perakendecilerinin organik tavuk alis ve satis fiyati nedir?

- Konvansiyonel ve organik tavuk tiiketen tiiketicilerin sosyo-demografik 6zellikleri

nelerdir?

- Konvansiyonel ve organik tavuk tiliketicilerinin tiiketim sikliklar1 ve tiiketim

miktarlar1 nelerdir?
- Tiketicilerin organik tavuk tiikketim kararinda etkili olan faktorler nelerdir?
- Tiiketicilerin organik tavuga 6demek istedigi fiyat nedir?

- Tiiketicilerin organik tavuga 6deme istekliligini etkileyen faktorler nelerdir?

1.4. Arastirma Hipotezleri

Arastirmada, organik et tavukc¢ulugu sektorii igerisinde yer alan aktorlerden elde
edilen verilere dayanarak dokuz farkli hipotez test dilmistir. Arastirmada test edilen

hipotezler asagida tasvir edilmistir:

H1: Organik et tavukculugu isletmelerinin en 6nemli liretim maliyet kalemi yemdir,
H2: Organik et tavukculugu isletmelerinin {irlin isleme maliyeti yiiksektir,

H3: Organik et tavukgulugu isletmelerinin pazarlama aglar ¢esitlidir,

H4: Perakendeciler islenmis organik tavuk satin almaktadirlar,



H5: Perakendeciler organik tavugu sadece kendi magazalarinda pazarlamaktadirlar,

H6: Tiiketicilerin sosyo-demografik 6zellikleri organik tavuk tiiketim kararinda etkilidir,
H7: Tiiketicilerin sosyo-demografik 6zellikleri organik tavuk tiiketim miktarinda etkilidir,
H8: Tiiketicilerin sosyo-demografik 6zellikleri organik tavuk tiiketim sikliginda etkilidir,

HO9: Tiketicilerin sosyo-demografik oOzellikleri organik tavuga odeme istekliligini

etkilemektedir.

1.5. Arastirmanin Amaci

Calismanin temel amaci Tiirkiye’de organik et tavukculugu sektorii icerisinde yer
alan aktorlerin, iiretim asamasindan tiiketimine kadar olan siiregteki katma degerleri
belirlemek (ilk ¢ikis fiyati ve son tiiketiciye ulasan fiyati belirlemek), sektoriin

problemlerini ve ¢6ziim Onerilerini ortaya koymaktir.

Bu calismada, organik tavuk sektorii organik iiretimin O6neminden yola ¢ikarak
isletme, perakende ve son olarak tiiketici agisindan ele alinmistir. Bu nedenle bu ¢alismada
Tiirkiye’de organik et tavukculugunda sektoriin potansiyelini ortaya koymaya yonelik bazi
arastirma sorularina cevap aranarak, sektoriin onemli bilesenleri ortaya konulmustur.
Sektor igerisinde yer alan firetici isletmeler, isletmelerin {irlinlerini pazarladiklar
perakendeciler ve son olarak tiiketiciler ele alinarak, sektorde yer alan aktorler analiz edilip

sonuclar1 degerlendirilmistir.
Bu temel amag ¢ercevesinde, arastirmanin hedefleri asagidaki gibidir:

- Organik et tavukgulugu sektoriinde yer alan aktorlerin incelenmesi,

- Organik et tavuk¢ulugu tiretiminde iiretim maliyetleri, isletmelerin briit tiretim degeri
ve briit karinin hesaplanmasi,

- Organik et tavukgulugu sektoriinde olusan katma degerin belirlenmesi, yani
isletmeden-tiiketiciye yansiyan fiyatin olusum siirecinin belirlenmesi,

- Organik ve konvansiyonel tavuk tiiketicilerinin sosyo-demografik ozelliklerinin
incelenmesi,

- Tiiketicilerin organik tavuk tiiketiminde etkili olan faktorlerin belirlenmesi,

- Tiiketicilerin ne miktarda ve siklikta organik tavuk tiikettiginin ortaya konmasi,

- Tiketicilerin  organik tavuga O6demek istedigi  fiyatin  belirlenmesidir.



2. ONCEKIi CALISMALAR

2.1. Tavuk Sektorii ile lgili Calismalar

AsiaDHRRA (2008) tarafindan yapilan c¢alismada, kiiciik ¢iftcileri pazarlama
projesine baglayan serbest gezen tavuk deger zincirinin analizini yaparak bir model
sunmak amaglanmistir. Arastirmada zincirin her bir aktoriinden (iireticiler, aracilar,
toptancilar, isleyiciler, perakendeciler ve tiiketiciler) maliyet ve fiyat ile ilgili veriler
toplanmistir. Ureticilerin 1 kg canli tavuk maliyeti 1.9 dolar iken, aracilara satis fiyat1 3.2
dolar olarak belirlenmistir. En son perakendecilerden tiiketicilere yansiyan fiyat ise 5.1

dolar olarak saptanmustir.

Thwala (2011) arastirmasinda, Svaziland bolgesi Asagi Uuthu proje alaninda aile
tavukculugu alt sektoriinii deger zinciri acisindan ele almistir. Calismada, tavukguluk
ciftliklerinden 186 kisi ile goriisme yapilmistir. Goriisiilen ciftcilerin %86'sinin kanatl
hayvan yetistiriciliginde melez irklar1 tercih ederken, %14'iniin yerli wrklar tercih ettigi
belirlenmistir. Aile kanatli hayvan yetistiriciliginde verimliligin ¢ok diisiik oldugu ve

ancak civcivlerin %30’ unun olgunluga eristigi belirlenmistir.

Pearson (2013) calismasinda, mevcut yerel tavuk sektoriinii deger zinciri agisindan
arastirmak icin, girdi tedarikgilerinden tiiketicilere tiim deger zinciri aktorlerini
gelistirmek, belirli kisitlamalari, firsatlar belirleyerek tavuk sektoriinde daha rekabetci ve
pazara dayali bir lretim gerceklestirmek amaciyla toplamda 225 aktorle gorligmiistiir.
Sektorde; teknik bilgi yetersizligi, hastaliklar, yirticilardan kaynaklanan tehditler ve

fiyatlarin istikrarsiz olmasi gibi belli basl eksiklikler oldugu belirlenmistir.

USAID (2013) tarafindan yapilan calismada, Endonezya’nin tavuk sektoriiniin
deger zinciri analizi yapilmistir. Calismanin amaci, Endonezya'daki kiimes deger zincirinin
her bir boliimiiniin maliyet bilesenlerini daha iyi anlamasima yardimci olmak ve yerli,
yabanci ticaretle ilgili politika reformlarinda tavsiyeler saglamaktir. Arastirmada deger
zinciri yaklagtmimin, perakende fiyatlarina katkida bulunan maliyet faktorlerini
tanimladigi, degerlendirdigi; gida tedarik zincirine iligkin dogru bilgilerle, politikalarin,
gida dagitiminda etkinligi destekleyerek, sanayinin gelisimine yardime1 olmak i¢in dnleyici
tedbirler alarak, bolgeler arasinda asir1 fiyat artislar1 ve farkliliklardan kaginmak igin

yeniden formiile edilebilecegini belirtilmektedir. Calisma sonucunda, Endonezya'daki etlik



pili¢ Uretiminin diger iilkelere kiyasla maliyetinin ¢ok yiiksek oldugunu dolayisiyla

Endonezya’nin 6nemli ihracat¢i durumunun ortadan kalkacagi belirtilmektedir.

Bwalya ve Kalinda (2014) ¢alismalarinda, Zambiya'nin Lusaka ve merkez illerinde
yerli tavuklar i¢in deger zinciri analizi yapmislar ve deger zincirini haritalandirmislardir.
Bazi bulgularin sunumunda tanimlayict istatistiklerden yararlanilmistir.  Yerli tavuk igin
deger zinciri, zincir boyunca tiim oyuncular i¢in olumlu briit marjlar géstermesine ragmen,
zincirin igleyisini iyilestirmek ve bdylece deger zinciri igin artan gelirlere yol agmak igin,
deger zincirini etkileyen ¢esitli kisitlamalar1 ele almak gerektigi belirtilmistir. Calisma
sonucunda, kii¢iik ev hanelerinin neredeyse tamaminin (%99'u) yerli kanatli hayvan
bulundurmalarina karsin, iiretkenlik ve tiretimin ¢ok diisiik oldugu, bu durumunda diistik,

planlanmamus satislara neden oldugu belirlenmistir.

Masole ve ark. (2015) calismalarinda, Botswana'daki kanatli deger zincirinin
yapisini ortaya koyarak, aktorler arasindaki baglantilari, zorluklari belirlemek ve ayni
zamanda kanatli tirtinlerinin kendine 6zgli 6nemlerini vurgulamak amactyla 65 katilimc ile
goriismuslerdir. Veriler besli likert 6lgegine gore puanlama sistemiyle elde edilmistir. Elde
edile sonuclara gore, kaynaklarin dikey koordinasyonunun artmasi ve deger zincirindeki
zorluklardan otiirti kiigiik olgekli iireticilerin pazara erisiminin zor oldugu belirtilmistir.
Kiimes hayvancilig1 sektoriiniin biiyimesinin Oniindeki en biiylik engelin yiiksek yem

fiyatlar1 oldugu gézlemlenmistir.

Akbay ve Azeez (2016) calismalarinda, Irak’ta etlik pili¢ iiretim ¢iftliklerinde 6liim
oranini etkileyen faktorleri belirlemek amaciyla 180 ciftlikle anket calismas1 yapmislardir.
Arastirmanin sonuglarina gore, ¢iftlik kapasitesi, is¢i sayisi, tiketilen yem ve tiretim gibi
degiskenlerin etlik pili¢ yetistiriciliginin 6liim oram ilizerinde 6nemli faktdrler oldugu

belirlenmistir.

BFAP (2016), Giiney Afrika’da etlik pilic deger zincirinin rekabetgiliginin
degerlendirilmesi amaglanmistir. Calismada, tavukguluk deger zincirinin kiiresel baglamda
rekabet edebilme kabiliyeti ve rekabet giiciinii belirleyen faktorler degerlendirilmektedir.
Ayrica ¢alismada kanath yetistiricilerinin karsilagtiklar1 kisitlar incelenmistir. Girdilerin
maliyetinin yiiksek oldugu, bu zincirin optimize edilmesinin, liretim maliyetlerinde mevcut
boslugu azaltacagini ve kirsal kesimdeki tiiketiciler i¢in daha ucuz bir nihai {iriin

saglayacagi belirtilmektedir.



2.2. Organik Gida, Tavuk Tiiketimi ve Odeme Istekliligi ile Tlgili Cahsmalar

Gil ve ark. (2001) tarafindan yapilan calismada, Ispanya’da Navarra ve Madrid
olmak iizere iki bolgesinde tiiketicilerin organik gida i¢in 6deme istekliliginin belirlenmesi
amaciyla 400 tiiketiciyle anket c¢alismasi yapmuglardir. Tiiketicilerin yasam tarzlarini
gosteren belirli faktorlerle bazi degiskenler arasindaki iliskiyi 6l¢mek i¢in korelasyon
analizi yapilmistir. Her iki bolgede de tiiketiciler saglik ve c¢evre konusunda
duyarhiliklarindan 6tiirii  yiiksek {icret O0demeye istekli olduklar1 tespit edilmistir.
Tiketicilerin 6zellikle organik et, meyve ve sebzeler icin 6deyecekleri fiyatin daha yiiksek

oldugu belirtilmistir.

Corsi ve Novelli (2002) ¢aligmalarinda, tiiketicilerin organik kirmizi et i¢cin 6deme
istekliligini analiz etmeyi amaclamislardir. Bu amagla, 2001 yilinda Ispanya’nin Zaragoza
sehrinde 879 tiiketiciyle telefonla gerceklestirilen anket calismasindan elde edilen ve geri
doniis saglanan 402 anket dikkate alinmistir. Calismada, elde edilen verilerin analizinde
RUM (Random Utility Model) ve kosullu degerleme yontemi kullanilmistir. Arastirma
sonucuna gore, tiiketicilerin Onerilen maksimum fiyattan 6deme istekliliginin oldukca
yiiksek oldugu ve bu nedenle organik siir eti pazarit igin onemli bir firsat olacag:

gozlemlenmistir.

Armagan ve Ozdogan (2005) tarafindan yapilan c¢alismada, Aydin ilinde
tilkketicilerin ekolojik yumurta ve tavuk etinin tiiketim egilimleri ve tiiketici 6zelliklerinin
belirlenmesi amaciyla 384 haneyle yiiz ylize goriisme yapilmistir. Arastirma kapsaminda
elde edilen verilerin degerlendirilmesinde, varyans analizi, ki-kare analizi ve probit
analizinden yararlanilmistir. Arastirma sonuglarina gore, tliketicilerin yaklasik %25’inin
ekolojik tarimdan haberdar oldugu ve yaklasik %70’1 hem yumurta hem de tavuk eti i¢in
ekolojik liretim yontemlerini tercih ettikleri belirtilmistir. Tiiketicilerin %76’sinin ekolojik
tavuk Urlinlerini “saglikli olmas1 ve giivenilirligi” nedeniyle tiikettikleri belirlenmistir.
Ekolojik iirtinlerden tavuk eti i¢in %30.4 ve yumurta iginse %30.6 oraninda fazladan
O0demeye raz1 olduklar1 anlasilmistir. Tiiketicilerin gelir seviyesi ve 0grenim diizeyi arttik¢a

saglikl1 ve lezzetli oldugu diislincesiyle ekolojik tirtinleri tiikettikleri ifade edilmistir.

Budak ve ark. (2006) caligmalarinda, tiiketicilerin organik levrek icin 6deme
istekliligini analiz etmeyi amaglamiglar ve Adana ilinde 253 tiiketiciyle anket ¢alismasi
yapmiglardir. Caligmanin amacina yonelik ordered probit analizi kullanilmistir. Arastirma

sonucuna gore tiiketicilerin %91.5’inin organik levrek icin ekstra prim 6deme istekliliginde



olduklart belirlenmis olup bu tiiketicilerinde gelir seviyesi, egitim seviyesi yiiksek

kisilerden olustuklar1 anlagilmistir.

Engel (2008) ¢alismasinda, Giiney Afrika'da tiiketicilerin organik gida i¢in 6deme
istekliliginde belirleyici faktorleri analiz etmeyi amaglamis ve bir gida perakende
magazasinda 550 katilimciyla anket calismasi yapmistir. Calismada tiiketicilerin organik
gida satin alma kararinda etkili olan faktorlerin belirlenmesinde, ordered logit model ve
binary logit modelden yararlanilmistir. Organik gida satin almada en 6nemli sosyo-
demografik degiskenlerin; yas, medeni durum ve egitim oldugu belirlenmistir. Ayni
zamanda tiiketicilerin organik gidayi, konvansiyonel gidaya gére daha besleyici, daha
lezzetli bulduklari, organik tarimi kiigiik ol¢ekli ve yerel ¢iftgiye faydali bulduklar

saptanmistir.

Lacaze ve ark. (2009) ¢alismalarinda, Arjantin'de tiiketicilerin organik taze tavuk
icin 6deme istegi ve risk algilarini belirlemek amaciyla Buenos Aires sehrinde 301 tiiketici
ile anket ¢alismasi1 yapmiglardir. Calismanin amacina yonelik olarak binomial logit model
kullanilmistir. Calisma sonucunda, Arjantin de tiiketicilerin daha kaliteli iiriin tiiketmek
icin ekstra fiyat primi 6demeye razi olduklar1 ve organik tavugun Onemsendigi

belirtilmistir.

Ergin ve Ozsagmaci (2011) tarafindan, tiiketicilerin organik gida algilarmi ve
tiiketimini belirlemek amaciyla, Istanbul ve Ankara illerinde 215 tiiketici ile anket
caligmas1 yapilmistir. Elde edilen verilerle ¢alismanin amacina yonelik regresyon analizi
yapilmistir. Caligma sonucuna gore, tiiketicilerin organik gida satin almada ana nedeninin,
organik gidalarin; daha saglikli, daha lezzetli, daha taze ve ¢evre dostu olduklarina

inanmalar1 oldugu belirlenmistir.

Cigek ve Kartalkanat (2010) arasgtirmalarinda, Kahramanmaras ilinde organik
gidaya yonelik tiiketici egilimlerini ortaya koymak amaciyla, Kahramanmaras’ta
siipermarketlerde 302 katilimciyla anket caligmasi yapmislardir. Arastirma sonucu elde
edilen bulgulara gore, egitim seviyesi arttikca organik iirlinleri benimsenin artmakta
oldugu, tiiketicilerin biiyiik bir ¢ogunlugunun organik ¢iftlik ve iiretim ile ilgili bilgi
eksikliklerinin oldugu anlasilmistir. Tiiketicilerin biiyiik bir kisminin organik iiriinlerin

yiiksek fiyatindan 6tiirli organik gidalar tilkketmekten kacindiklar1 belirtilmistir.

Goztepe (2011) arastirmasinda, Tiirkiye’de organik tavukg¢uluk yapan isletmelerin,

tiretim faaliyetlerinin mevcut durumlar1 ve isletmelerin yonetmelik standartlarina uygun
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tiretim gergeklestirip gergeklestirmediklerini belirlemek amaciyla bes isletme ile
gorigmiistiir. Elde edilen verilerin degerlendirilmesinde tanimlayict istatistiklerden
yararlanilmistir. Calismadan elde edilen verilere gore, isletmelerden yilda toplam 34.5 ton
organik et, 11767400 adet organik yumurta iiretildigi tespit edilmistir. Bazi isletmelerin
fiziki yonden eski ve bakimsiz olduklari, 6zellikle bu isletmelerin kiimeslerinin bakim,
hijyen yéniinden yeterli olmadig1 gdzlemlenmistir. Isletmelerin organik yem bitkisi temin
etme konusunda ara ara sorunlar yasadigi ve bu ihtiyacin bir kismin1 organik yem bitkisi
iiretimi yaparak gidermeye c¢alistiklart belirtilmis olup yem iiretiminin de yeterli olmadigi
ifade edilmistir. Isletmelerden bir isletme hari¢ pazarlama konusunda sikint1 yasanmadig

ifade edilmistir.

Giindiiz ve Bayramoglu (2011) ¢alismalarinda, Samsun ilinde tiiketicilerin organik
tavuk eti i¢in 6deme istekliligini belirlemeyi amaclamislar ve rastgele secilen 150 hane
halki ile anket calismasi yapmiglardir. Caligmanin amacina yonelik ordered probit analizi
kullanilmistir. Katilmeilarin %81’inin  organik tavuk eti i¢in prim O6demeye istekli
olduklart saptanmistir. Hane halkinin geliri, egitim seviyesi gibi degiskenlerin yani sira
hane halklarinin aylik konvansiyonel tavuk eti tiiketim degiskenleri, risk degiskenleri gibi

faktorlerin organik tavuk eti 6deme istekliligini etkileyen faktorler oldugu belirlenmistir.

Tetik (2012) calismasinda, 132 tiiketici ile anket calismasi yapilmistir. Bu
caligmada, tiiketicilerin belirli 6zelliklerine gore organik yas sebze ve meyve tliketim
aligkanliklar1 arasinda farklilik olup olmadigini belirlemeyi amaglamistir. Caligmanin
amacina yonelik non-parametrik testlerden Mann-Whitney ve Kruskal-Wallis testi
kullanilmistir. Arastirma sonucunda tiiketicilerin demografik ozelliklerine gore organik

tirtin tliketme durumu arasinda bir farklilik olmadig1 saptanmustir.

Sangkumchaliang ve Huang (2012) arastirmalarinda, Kuzey Tayland'daki
tiiketicilerin organik gida iiriinlerine iliskin algi ve tutumlarim belirlemek amactyla 390
tiiketiciyle yiiz yiize anket ¢alismas1 yapmuslardir. Elde edilen veriler ¢apraz tablolar ve ki-
kare testi ile degerlendirilmistir. Tiiketicilerin organik gida satin alma nedenleri arasinda
saglik bilinci ve gevre dostu olmasindan kaynakli oldugu anlasilmistir. Organik gida satin

alma egilimindeki tiiketicilerin yagh ve yiiksek egitimli kisiler olduklar1 belirlenmistir.

Yooyen ve Leerattanakorn (2012) calismalarinda, tiiketicilerin organik domuz eti
i¢cin 6deme istekliligini (WTP) tahmin etmek, 6deme istekliligini etkileyen faktorleri ortaya

koymak ve tiiketici tercihlerini etkileyen iiriin 6zelliklerini belirlemek amaciyla Kuzey
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Tayland’1n en biiyiik sehri Chiang Mai’da 3 siiper markette 400 tiiketici ile yiiz yiize anket
calismasi1 yapmuslardir. Odeme istekliliginin analizinde ¢ift smirli model bivarite probit
model kullanilmistir. Tiiketicilerin egitim, cinsiyet ve yas gibi demografik degiskenlerinin
WTP (Willingness to Pay) kararlarini etkilemedigi belirlenmistir. Tiiketicilerin ¢ogunun
saglik riski ile ilgili ciddi endiseleri olmasina ragmen diizenli bir sekilde organik gida satin

almadiklar1 belirlenmistir.

Chiciudean ve ark. (2012) tarafindan, organik gida tiiketicilerinin satin alma
davranigini etkileyen faktorleri belirlemek amaciyla Romanya’nin Cluj Napoca sehrinde
103 tiiketici ile anket ¢alismasi yapilmistir. Tiiketicilerin satin alma davranislari tizerinde
cinsiyet ve yasin etkili oldugu belirtilmistir. Tiiketicilerin organik gida tercih etme sebebi

olarak da ¢cogunlukla hayvan refah1 ve ¢evre dostu gibi alginin etkili oldugu anlasilmistir.

Pearson ve ark. (2013) calismalarinda, tiiketicilerin organik gida satin alma sikligini
belirlemek amaciyla Avusturalya’da 1011 tiiketici ile online olarak goriismiislerdir.
Tiiketicilerin yas orani distiikce, gelirlerinin ortalamanin tiizerinde oldugu, egitim
seviyesinin yiiksek oldugu ve bu durumunda organik gida satin alma kararliligini artirdig
belirtilmistir. Ayrica organik gida tiiketicileri i¢in en Onemli etkenin ise dogal cevre

konusundaki hassasiyetleri olduklar1 saptanmistir.

Ayhan (2014) calismasinda, Kusadasi’nda tiiketicilerin organik tavuk ve organik
siit tiikketiminde 6deme istekliligini belirlemek amaciyla 720 kisi ile anket caligsmasi
yapmistir. Verilerin analizinde ¢ift kisitli logit model kullanilmistir. Arastirma sonuglarina
gore, tiiketicilerin organik tavuk icin 6demek istedigi fiyat 26 TL ve organik siit i¢in
O0demek istedigi fiyat ise 7.7 TL olarak hesaplanmistir. Organik tavuk tiiketicilerinin genel
itibartyla yasca biiyiikk ve kiiglik haneli aile yapisina sahip g¢ocuklu kadinlar oldugu
belirlenmistir. Ayn1 zamanda yiiksek gelire, gida giivenligi hakkinda sahip olunan bilgiye
ve daha Onceden organik gida tiiketicisi olmanin da ayrica 6deme istegi lizerinde etkili
oldugu tespit edilmistir. Siit ile ilgili durumda ise, kadinlar erkeklere gore organik siit igin

daha fazla 6demeye istekli olduklar1 saptanmastir.

Cobanoglu ve ark. (2014) arastirmalarinda, organik etlik tavuk ile konvansiyonel
etlik tavuk iiretim sistemlerinin karliligini karsilastirmak amaciyla 400 adet yavas biiyliyen
tavuk organik sistemde yine 400 adet hizli biiyliyen tavuk konvansiyonel sistemde
yetistirilerek ekonomik analiz yapmiglardir. Arastirma sonuglarina gore her iki {iretim

sisteminde de degisken maliyetlerin en O6nemli kismmi yem giderlerinin olusturdugu
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belirlenmistir. Belirlenen yem maliyetlerine gore tavuk basma yem maliyeti organik
yetistiricilikte 3.5 avro, konvansiyonel yetistiricilikte ise 1.3 avro oldugu tespit edilmistir.
Organik tavuk etinin Kilogram basina toplam maliyeti 3.0 avro ve 2.8 avrosu degisken
maliyet olustururken konvansiyonel tavuk etinin kilogram basina toplam maliyeti, 1.5
avrosu degisken masraf olmak {iizere 1.6 avro oldugu hesaplanmistir. Organik ve
konvansiyonel iiretimin kilogram bagina briit kar marjlar1 karsilastirildiginda, organik 0.9
avro, konvansiyonel sistemin ise 0.3 avro oldugu saptanmistir. Net gelir agisindan
degerlendirildiginde de organik iiretimde 0.8 avro, konvansiyonel iiretimde ise 0.3 avro

oldugu belirlenmistir.

Eryilmaz ve ark. (2015) tarafindan yapilan ¢alismada, Avrupa Birligi iilkeleri ile
Tiirkiye’deki tiiketicilerin organik tarim ve gida iirlinlerine karst tutum ve davranislarini
belirlemek amaciyla birgok ¢alismadan elde edilen bulgular derlenmistir. Organik tarim ve
gida drlinlerinin AB iilkelerinde tiiketiciler tarafindan diizenli olarak tiiketildigini,
Tiirkiye’de ise tiikketimin yeterli seviyede olmadigi belirtilmistir. Avrupa Birligi iilkelerinde
tiikketicilerin gelir seviyesi ve organik tirlinlerin fiyatlar1 tiikketim {izerinde etkili olmazken
Tiirkiye’de ise etkili oldugu vurgulanmistir. Kadinlar ve ¢ocuk sahibi ailelerin organik
tarim ve gida Uriinlerini daha ¢ok tercih etmeleri agisindan AB iilkeleri ile Tiirkiye

benzerlik s6z konusudur.

Ikikat Tiimer ve ark. (2016) galismalarinda, Kahramanmaras ili kent merkezindeki
tiiketicilerin sosyo-ekonomik ve demografik ozellikleri, gelir gruplar itibariyla ortalama
tavuk eti tiikketim miktarinin karsilagtirilmas: amacglanmis olup Kahramanmaras ili kent
merkezinde 272 tiiketici ile anket ¢aligmasi yapmuslardir. Elde edilen verilerle, tiiketicilerin
sosyo-ekonomik ve demografik ozellikleri ile tavuk eti tiiketimi arasinda, ortalamalar
arasinda farklilik olup olmadigini belirlemek i¢in t-testi ve F testinden yararlanilmigtir.
Calisma sonuglarina gore, tavuk eti harcamasinin, toplam gida harcamalari icerisindeki
oraninin %6 oldugu saptanmustir. Tiketicilerin hane halki tavuk eti tiiketim miktarmin
aylik ortalama 3.2 kg oldugu belirlenmistir. Tiiketicilerin tavuk eti tiiketimini etkileyen en
onemli degiskenlerin; hane halki geliri, ailedeki birey sayis1 ve tiiketicinin cinsiyeti oldugu

tespit edilmistir.

Bardakg1 (2021) arastirmasinda, tiiketicilerin organik tavuk eti ve organik yumurta
tikketim tercihlerini etkileyen tutum, diislince ve davraniglarin1 belirlemek amaciyla Bursa
ilinde 392 kisiyle anket ¢aligmast yapmustir. Tiiketicilerin organik tavuk eti ve organik

yumurta tiiketimi ile sosyo-demografik ozellikler arasinda herhangi bir iligki olup
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olmadigini belirlemek amaciyla ki-kare analizinden yararlanilmistir. Calisma sonuglarina
gore tiiketicilerin; %65.3’1inii kadinlar, %34.7’sini erkeklerin olusturdugu, yas dagiliminin
agirlikl olarak %36.5 ile 30-39 araliginda oldugu, %34.4’liniin egitim seviyesinin lisans
mezunu oldugu ve gelir seviyesinin ise %33.9’unun 3501-4250 TL gelire sahip olduklar1
tespit edilmistir. Tiiketicilerin yarisindan fazlasinin organik yumurta ve tavuk etinden
haberdar oldugu ve organik {iriin igin %10 daha fazla 6demeye razi olduklari
belirlenmistir. Tiketicilerin organik yumurta ve organik tavuk eti tiiketme nedenlerinin
arasinda; %31,6’smin sagliklarin1 korumak, %22.44’{inlin kii¢iik ¢ocuklarinin olmasi1 ve
%13,5’inin kimyasal giibre, sentetik tarim kimyasallarini1 saglik agisindan tehlikeli bulmasi

oldugu gozlemlenmistir.

2.4. Organik Tavuk Uretim Siireci

Bu bolimde; Tirkiye’de 18.08.2010 tarih ve 27676 sayili Resmi Gazete’de
yayimlanarak yiiriirliige giren “Organik Tarmmin Esaslar1 ve Uygulanmasina iliskin

Y 6netmelik” hiikiimleri 6zetlenmistir (Anonim, 2010).

Organik tarima baslama siirecinde; organik tarim faaliyetinde bulunmak isteyen
miitesebbis, gerekli belgeler ile kontrol ve sertifikasyon kurulusuna veya kontrol
kurulusuna bagvurur, kabul goriilmesi halinde basvurdugu yetkilendirilmis kurulus ile
sOzlesme yapar. Organik tarim faaliyeti bireysel olarak yapilabildigi gibi, tiretici grubu ile
de yapilmaktadir. Yetkilendirilmis kurulus ister bagimsiz ister iiretici grubu dahilinde
olsun, her bir iiretim asamasi i¢in, ayr1 ayr1 s6zlesme yapabilecegi gibi, her faaliyeti ayri
ayr1 belirtmek kaydiyla tek bir sozlesme de yapabilir ve bakanlikca hazirlanacak,
yetkilendirilmis kuruluslara bildirilecek kodlama sistemine gore, bir kod numarasi verir.

Verilen bu kodla beraber iiriin takibi yapilir.

Organik hayvancilik iretim metodunda, damizlik ya da iretime yonelik, gevre
kosullarina adaptasyon kabiliyeti yliksek, hastaliklara dayanikli, o bolgeye adapte olmus
yerli irklar ve melezlerine dncelik verilmektedir. Organik yetistiricilikte, liremede dogal
yontemler kullanilir, suni tohumlamaya da izin verilir ancak klonlama, embriyo transferi
gibi yontemler kullanilamaz. Hayvanlar meralara ve acik alanlara erisebilmeli ve birim
alanda hayvan yogunlugu 170 kg/N/ha/yil’da agmayacak sekilde ayarlanmalidir. Ayni
iiretim alaninda konvansiyonel olarak yetistirilen hayvanlar da mevcut olmasi durumunda,
yetistirildikleri barinaklarin ve meranin ayr1 olmasi gerekmektedir. Organik olarak tretilen

triinler,  konvansiyonelden ayirt edilememesi  durumunda organik  olarak
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degerlendirilemez. Organik hayvansal iiretimin gerceklesecegi arazi ve otlaklar iki yillik
gecis siirecine alinir ve otlaklar, agik barmaklar, gezinti alanlar1 otobur olmayan hayvanlar
tarafindan kullaniliyorsa gecis siiresi bir yila indirilir. Gegis siireci, et liretimine yonelik
kanatlilarda ii¢ giinliikk yastan kii¢iik olmak kaydiyla on hafta, yumurta iiretimine yonelik
kanatlilarda ise alt1 haftadir. Bir siirii ilk kez olusturulurken yeterli sayida organik olarak
yetistirilmis  hayvanlar mevcut olmadiginda, konvansiyonel olarak yetistirilmis
hayvanlardan, etlik ve yumurtaci civcivler, geldikleri ¢iftlikten ayrildiklarinda ti¢ giinliik
yastan kii¢ciik olmasi1 gerekmektedir. Yetistiricilikte kullanilan yemler organik olarak
tiretilmis kaba ve kesif yemlerden olusmaktadir. Kiimes hayvanlart i¢in yemin en az
%20’si ¢iftligin kendisinden saglanmali, miimkiin olmamasi durumunda, yemin eksik
kalan kismi, yonetmelik hiikiimlerini uygulayan diger isletmelerden ya da yem
isletmelerinden saglanmalidir. Beslemede; antibiyotikler, koksidiyostatikler, tibbi {iriinler,
bliyiimeyi ya da {iretimi artirict maddeler, yem maddeleri, yem katki maddeleri, yem
islemeye mahsus yardimci maddeler, genetigi degistirilmis organizmalar veya bunlardan
elde edilmis iiriinler kullanilamaz. Organik yemler mutlaka etiketlenmektedir. Bu etiket
tizerinde; yemin kuru madde {izerinden organik miktari, organik iiretim metoduyla elde
edilen yem materyalinin ylizdesi, ge¢is donemi {iriinlerinden elde edilen yem
materyallerinin ylizdesi, tarimsal kokenli yem maddelerinin toplam ylizdesi ve

yetkilendirilmis kurulusun ismi belirtilmelidir.

Organik yetistiricilikte hayvan barinaklari, hayvanlarin rahatlikla hareket
edebilecegi, yatabilecegi, kendilerini temizleyebilecegi, gerinme ve kanat ¢irpma gibi tiim
dogal hareketleri yapabilecegi biiylikliikte olmalidir. Et {iretimine ydnelik kanath
barmaklarinin her birinin toplam kullanilabilir alam1 1600 metrekareyi agmamalidir.
Kiimesler, zemininin 1/3’ diiz bir yapida olmali, sap-saman, talas, kum, kisa ¢im gibi
maddelerle kapli olmalidir. Kanatlilarin biiyiikliiklerine gore girig-¢ikis delikleri olmali,
deliklerin de biiytikliigii kanatli barinaginin her 100 metrekaresi i¢in asgari toplam 4 metre
uzunlugunda olmalidir. Kanath barinaklarinda, 4800 adet etlik pili¢, 3000 adet yumurta
tavugu ve 2500 adet horozdan fazla hayvan barindirtlmamalidir. Kanatl hayvanlar, acik
yetistirme kosullarinda yetistirilmeli ve iklim kosullarinin elverdigi durumlarda ag¢ik hava
barinaklarina ulasabilmeli ve bu durum yasamlarinin asgari 1/3’iinde uygulanmalidir.
Organik kanath yetistiriciliginde hayvanlarin kesim yasi, yavas gelisen kanath
genotiplerinin igletmeci tarafindan kullanilmadig: yerlerde asgari; tavuklar 81 giinliik, et

horozlar1 150 giinliik olmalidir.
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Hayvan sagligi acisindan organik hayvan yetistiricilifinde koruyucu hekimlik
esastir. Bu baglamda; uygun damizlik irklar secilir, dogal bagisikliklarint artirici diizenli
egzersiz i¢in gezinti alanlar1 acilir, asir1 kalabalik nedeni ile hayvanlarda saglik
problemlerini 6nlemek i¢in uygun yerlesim siklig1 saglanir ve tlim Onleyici tedbirlere
ragmen hastalik ya da yaralanma olmasi durumunda, hayvan uygun bir barinakta izole

edilerek tedavi edilir.

Organik iiretimin 6zelligi, her asamasinin kontrollii ve iiriinlin sertifikalandirilmasi
olup irilinlin glivence altina alinmasindaki iki temel unsur, kontrol ve sertifikasyondur.
Kontrol ve sertifikasyon islemi, aym1 kurulus tarafindan yapilabilecegi gibi ayr1 ayri
kuruluglar tarafindan da yapilabilmektedir. Bakanlik kontrole iliskin yetkisini,
yetkilendirilmis kurulusa devredebilir ancak kontrol yetkisi verilen kuruluslar ve
kontroldrler yetkilerini bagka bir kurum ve/veya kurulusa veya kisiye devredemezler.
Miitesebbisler, organik faaliyetleri ile ilgili her tiirlii bilgi ve belgeleri, sdzlesmeli oldugu
kontrol ve sertifikasyon kurulusu veya kontrol kurulusuna vermek zorunda olup bu
belgeleri isletmesinde de bulundurmak mecburiyetindedir. Kontrol islemi yapmaya
yetkilendirilmis kuruluslar, organik tarim faaliyetinin risk analizine gore bulunan kritik
kontrol noktalarin1 dikkate alarak bir kontrol plani hazirlar ve risk analizi sonucuna gore
haberli ya da habersiz yillik kontrol ve ziyaretlerin yogunlugunu belirlerler. Yilda en az bir
defa tiim miitesebbislere kontrol ziyaretinde bulunulur ve bu kontrol ziyaretlerinin %10’u
habersiz yapilir. Organik iiriin kriterine uygun olmayan durumlarin tespitine yonelik analiz
amagch ornekler alinir ve alinan 6rnek sayisi yetkilendirilmis kurulusun kontrolii altindaki
miitesebbislerin sayisinin en az %5’ini karsilamalidir. Organik tarim faaliyeti i¢in uygun
olmayan teknik veya iirlin kullanimindan stiphe duyulmasi halinde istenilen sayida 6rnek
almir ve TS EN ISO/IEC 17025 standardina gore akredite olan laboratuvarlarda analiz
ettirilir. Biitin bu kontrol yOntemlerinin uygulanmasi sonucu isletmenin, tirliniin ve
girdinin geldigi asamanin belgelendirilmesi yani sertifikasyon islemidir. Miitesebbis ile
yetkilendirilmis kurulus arasinda yapilan sozlesme geregi, yapilacak ilk kontrole miiteakip
uygun goriilmesi halinde yetkilendirilmis kurulus tarafindan organik tarim miitesebbis

sertifikas1 ve Uretilen tirinlere tirtiin sertifikasi verilir.

16



3. MATERYAL ve METOT

3.1. Materyal

Bu calismanin ana materyalini, Tiirkiye’de organik et tavukculugu iiretim
zincirinde faaliyet gosteren iiretici-isletmeler, perakendeciler ve tiiketicilerle yiiz yiize
yapilan anketlerden elde edilen veriler olusturmaktadir. Tiirkiye genelinde faal olan 5
organik et tavukgulugu isletmesiyle goriisme gerceklestirilmistir. Perakendeci olarak ise,
bu 5 isletmenin iriinlerini pazarladiklar1 5 perakendeci yetkiliyle goriisme yapilmistir.
Calismanin son tiiketici kismu ile ilgili olarak da ii¢ biiyiik ilde (Istanbul, Ankara ve izmir)
konvansiyonel ve organik tavuk tiiketen toplam 480 tiiketiciyle anket yapilarak veriler
toplanmistir. Anketler yiiz ylize olmak tizere 2019 yil1 Eyliil-Kasim doéneminde yapilmistir.
Ayrica konu ile ilgili gesitli yerli, yabanci kitap ve makalelerden, internet yayinlarindan

ilgili istatistik sitelerinden yararlanilmistir.

Organik tavuk sektoriinde yer alan aktorler; organik tavuk {iretici-igletmeler,
dagitim kanallar1 olarak gesitli perakendeciler (siipermarketler, organik perakendeci firma)

ve son olarak tiiketicilerden olusmaktadir.

Asagida organik tavuk sektoriinde yer alan aktorler gosterilmektedir (Sekil 1).

Organik Perakendeciler istanbul
Tavuk

. . Ankara
Isletmesi Siipermarketler

izmir

Sekil 1. Organik tavuk sektoriinde yer alan aktorler
Birincil veriler, organik et tavukculugu sektoriindeki aktorlerden anket yoluyla
saglanmistir. Her bir aktor i¢in ayr1 anket formu olusturulmustur.

Tavuk isletmelerinin maliyet hesaplamalarinda degisen masraflar ele alinmistir.
Isletmeler icin degisen masraflar; yem, is giicii, kesimhane, bakim, civciv, enerji,

paketleme vb. masraflar igermektedir.
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Isletmelerin iiriinlerini pazarladiklar1 bes perakendeci firmayla gdriisme
gerceklestirilmigtir.  Perakendeciler olarak; ulusal oOlgekte hizmet sunan biyilik bir
siipermarket, iilkenin her bdlgesinde magazalar1 bulunan bir kooperatif kurulusu, Istanbul,
Ankara ve {zmir olmak iizere ii¢ biiyiik ilde organik satis magazas1 olan bir firma, sadece
baskent Ankara’da hizmet sunan biiyiik bir siipermarket ve digeri de Izmir ilinde faaliyet

gosteren organik {iriin satis magazasidir.

Sektdriin dnemli halkasmi olusturan tiiketici kismu ile ilgili olarak da, Istanbul,
Ankara ve Izmir olmak iizere ii¢ biiyiik ildeki tiiketicilerin organik tavuk etine ydnelik
tiiketici tercihlerini belirlemek amaciyla tiiketicilerle yiiz yilize anket ¢alismasi yapilmistir.
Ornek hacminin belirlenmesinde, tiiketici anketlerinde sikc¢a kullanilan, ana kitle oranlarina

dayali kiimelendirilmemis tek asamali basit tesadiifi 6rnekleme yontemi kullanilmistir

(Collins, 1986; Karakaya ve Akbay, 2014).

Orneklem hacminin belirlenmesinde asagidaki formiilden yararlanilmistir:

_t'pq
gt

i

n = Ornek hacmi

t = Onem diizeyi %99 (tablo:2,581)

p = Incelenen olaym anakitle iginde gerceklesme olasiligi (6rnek sayismin maksimum
olmasi igin p=0,5 alinmistir)

q = Incelenen olayn anakitle igcinde gerceklesmeme olasilig1 (q=1-p)

e = Hata pay1 %6

_(2581)°05+05 _
B (0,06)> B

n 463

Oransal ornekleme yontemi sonucunda Ornek hacmi 463 olarak hesaplanmstir.
Calismada, 17 anket de yedek olmak iizere toplam 480 anket verisi dikkate alinmistir.

Tiiketicilerin 146 hanesi organik tavuk ve 334 hanesi konvansiyonel tavuk tiiketmektedir.
Anketlerin 292 adedi Istanbul, 106 kadar1 Ankara ve 82 kadari da Izmir ilinde
gerceklestirilmistir (Sekil 2).
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istanbul Samsun

Ankara
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izmir

Bl isletmeler B isletmeler ve Tiiketiciler
P Tiketiciler

Sekil 2. Arastirma kapsamindaki iller

3.2. Metot

Calisma kapsaminda elde edilen tiim verilerin degerlendirme asamasinda yapilan
analizler calismanin amaglarina gére belirlenmistir. Oncelikle isletmeler, perakendeciler ve
tilketiciler ile yapilan anket calismasinda elde edilen veriler istatistik paket programina
aktarilarak analize hazir hale getirilmistir. Arastirma kapsaminda isletme ve perakende
yoneticilerinin sosyo-demografik 6zellikleri ile isletmeler, perakendeciler ile ilgili verilerin
analizinde tanimlayic istatistiklerden yararlanilmistir. Ayrica tiiketiciler ile ilgili sosyo-
demografik 6zellikler organik tavuk ve konvansiyonel tavuk tiiketen olarak iki grup altinda

incelenmis olup gruplar arasindaki farklilik istatistiksel olarak ortaya konulmustur.

Calisma kapsaminda tiiketicilerin organik tavuk tiiketimi ile ilgili tutumlarinin
degerlendirilmesinde 1-kesinlikle katilmiyorum, 2-katilmiyorum, 3-orta derecede
katiliyorum, 4-katiltyorum, 5-kesinlikle katiliyorum, 1-Hi¢ 6nemli degil, 2-6nemli degil, 3-
orta derecede ©Onemli, 4-6nemli, 5-Cok ©Onemli olmak iizere besli Likert Olgegi
kullanilmistir. Likert 6l¢ceginde ana amag, diger tutum oOlgekleri gibi bireylerin belirli
tutumlar karsisindaki tavirlarimi derecelendirmektedir (Karagoz ve Ekici, 2004). Likert
ortalamalarinin degerlendirilmesinde; ortalamast 0.00-1.49 aras1 kesinlikle katilmiyor,

1.50-2.49 katilmiyor, 2.50-3.49 orta derecede katiliyor, 3.50-4.49 katiliyor ve 4.50-5.00
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arasi da kesinlikle katiliyor seklinde yorumlama kriteri olusturulmustur (Boz, 2013). Ayni
zamanda organik ve konvansiyonel tavuk tliketen tiliketicilerin baz1 kesikli degiskenler
arasindaki iliskinin belirlenmesi i¢in ¢apraz tablolar olusturulmus ve yorumlamada Ki-kare
testinden yararlanilmistir. Ki-kare testi, gozlenen frekanslar ile beklenen frekanslar
arasindaki farkin istatistiki olarak anlamli olup olmadigini ifade eder. Iki veya daha ¢ok

grup arasinda fark olup olmadiginin testinde siklikla kullanilir (Giingdr ve Bulut, 2008).

Arastirma verilerinin degerlendirilmesinde kullanilan yontemler Cizelge 1’de

gosterilmistir.

Cizelge 1. Calismanin amaglar1 ve kullanilan yontemler

Amaclar Yontemler

Demografik gruplar itibariyla et tiiketimlerinin Ki-Kare testi, F-testi

karsilastirilmasi

Faaliyetlerin yarattig1 degerin belirlenmesi Degisen masraflar dikkate alinarak Briit
(Isletmeler ve Perakendeciler) kéarmn hesaplanmasi

Tiiketicilerin organik tavuk tiiketip .

tiiketmemesine etki eden faktorler, Logit model

Organik tavuk tiiketim miktari Siral1 (Ordered) Probit Model

Organik tavuk tiiketim sikligi Siral1 (Ordered) Probit Model

Organik tavuk 6deme istekliliginin belirlenmesi | Cift Sinirli Logit Model

3.2.1. Lojistik regresyon analizi

Tiiketicilerin organik tavuk tiiketiminde etkili olan faktorlerin belirlenmesinde
lojistik regresyon yontemi kullanilmustir. Logit model (logistic model), Sinirlh Bagimli
Degisken Model (Limited Dependent Variable Model) olarak ekonometride veya Kesikli
Tercih Modeli (Discrete Choise Model) olarak sosyal bilimlerde kullanim alani bulmustur.
Logit modeller ikili (binary), sirali (ordered), ¢ok terimli (multinominal) ve sensorlii
(censored) modeller seklinde farkli uygulama alanlar1 vardir (Kutlar, 2017). Bagiml bir
modelde, bagimli degisken nominal 6lcekli ise En Kiigiik Kareler (EKK) teknigine
alternatif olarak kullanilabilen teknikler arasinda diskriminant ve lojistik regresyon
modelleri yer almaktadir. Lojistik regresyon modelinin parametreleri, analitik olarak elde
edilemediginden iteratif bir yontem olan maksimum olabilirlik (Maximum

Likelihood=ML) teknigiyle tahmin edilmektedir (Kalayci, 2010). Bu arastirmada da

20



bagimli degiskenin organik tavuk tiiketme “1” ve organik tavuk tiikketmeme “0” olmak
tizere iki cevap segenegi igermesinden dolayi ikili (binary) regresyon analiz yontemi

kullanilmustir.

Lojistik regresyon modelinde, bagimli degisken ortalamasi, bir olasilik olarak
asagidaki gibi hesaplanmaktadir. Istenen olaya ait olasilik p, istenmeyen olayin olasilig1 ise

1-p oldugunda;

Bo : Denkleme ait sabit katsay1

B1, P2eveeeeeen. ve Bp : Bagimsiz degiskenlere ait regresyon katsayilari,

Xi: 1. bagimsiz degiskene ait deger (6rnegin: kesikli bagimsiz degisken, i=1 i¢in X;=1 ya
da X;=0 degeri alabilir) ve

Istenen olayin olasilig1 (Y=1);

eﬁ0+,81X1+ ..... +BpXp

P =1] X, X,ueeennne. Xp):1+e%MWﬁ ______ A ya da
P(Y =1| X, X X,)= 1 ;
RIS p 1+e—(ﬁ0+ﬁlxl+ ........ +HpX,) !
Istenmeyen olayin olasilig1 (Y=0) ise
P(Y =0] X, X, oo X,)=1-P =1| X}, X,eeren. X,)
eﬂo+ﬂ1X1+------+ﬁpo 1

=1— =

Lo+ Xi+...... +Bp X,

Lo+ Xi+...... +Bp X,

1+e 1+e

Bu iki olasiligin birbirine oranina “odds oran1” denilir.

P _ eﬂo+ﬁ1X1+ ...... +BpXp
1-P

Odds (Y=1|X1 Xs...... Xp) orant :

—— =ee ... e/ seklinde de yazilabilir.

Esitligin her iki tarafinin dogal logaritmasi (Ln) alindiginda; bagimli degisken ile bagimsiz

degisken arasindaki iliskinin lineer bir duruma doniistiigii logistik regresyon denklemi,

P

Logit (P) = lOog |:1— =fo+ friXit..onn + fpX; seklinde yazilabilir.
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Ayrica Odds degeri ile lizerinde durulan olayin olma olasilifi arasindaki iliski
Odds=p/1-p ya da p=0dds/1+Odds seklinde ifade edilir. Ornegin odds degerinin bir ve
birden biiyiik oldugu durumlarda “p”” olaymin gergeklesme ihtimalinin artmasi yoniinde bir
kani olugmaktadir. Diger bir anlatimla, olasilik degerinin 0.5 ve bundan biiylik oldugu
degerlerde, “p” olayinin gergeklestigi kabul edilir (Hosmer ve Lemeshow, 2000; Hasdemir
ve ark., 2014).

3.2.2. Siral (probit) model analizi

Arastirma kapsaminda organik tavuk tiiketen tiiketicilerin, organik tavuk tiiketme
miktar1 ve organik tavuk tiiketme sikliginda etkili olan faktorlerin belirlenmesinde ordered
probit regresyon yontemi kullanilmistir. Sirali probit modeli, agiklanan degiskenin kesikli
ve dogal bir siralamaya sahip olmasi durumunda kullanilan en uygun yontemdir (Boz ve
Akbay, 2005; Kalayci, 2010; Uzundumlu ve Sezgin, 2019). Bagimh ya da agiklanan
degiskeni evet-hayir, basarili-basarisiz gibi yanitlardan olusan ve 0 ve 1 olarak kodlanan
(dichotomous) kategorik modeller, iki uglu ya da golge-bagimli degiskenli modeller olarak
adlandirilir. Bu modelleri tahmin etmek i¢in Dogrusal olasilik, Logit (logistik) ve Probit
gibi cesitli yaklagimlar kullanilir. Probit analizi logistik regresyona (logistik regression)
alternatif olarak kullanilan bir modeldir. Her iki analiz de birbirine oldukg¢a benzerdir ve
her iki yontem ile elde edilen olasilik tahminleri birbirine yakin degerlerdir. Logistik
regresyon analizinde log odd’lar (bahis oranlar1) kullanilirken probit analizinde kiimiilatif
normal dagilim (cumulative normal distribution) kullanilir (Greene, 2013). Sirali probit
model, sirali bir se¢cim modeli olup sosyal ve biyolojik bilimlere olduk¢a uygun bir
yontemdir. Sirali probit model bir dizi ayrik, sirali sonugtan birini alan rastgele bir sonug

i¢in veri tiretme siirecini tanimlamak i¢in kullanilir (Greene, 2013; Ikikat Timer, 2016):

y*=xB+e &~N(0,1) (1)
Eger y*<0, y=0

Eger 0<y*<p, y=1

Eger pi<y*<u,, y=2 (2)
Eger p2<y*<u3 y=3

Eger uz <y* y=4

Burada y*; gozlemlenmeyen bagimli degisken, B’; katsayilarin vektori, x:;

aciklayict degiskenlerin vektorii, € normal dagilan hata terimlerinin bir vektorii N[0,1]; Y,
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organik tavuk tilketme miktar1 ve sikliginin olasiligi olarak gozlemlenen bagimli
degiskendir ve p, organik tavuk tilketme miktar1 ve siklig1 egilim seviyelerini gosterecek

olan esik degerleri veya kesme noktalarini temsil eder (Boz ve Akbay, 2005).

Kesme noktalar1 bireysel olarak yanitlayanlara gore degisir. Benzer sosyo-
ekonomik 6zelliklere ve iletisim davranigina sahip katilimcilarin benzer kesme noktalarina
sahip olmalar1 beklenmektedir. Bunun nedeni, merkezi limit teoremine gore kesme
noktalarinin normal dagilmasidir (Boz ve Akbay, 2005). & gézlemler arasinda normal

olarak dagilmigsa, katilimcilarin belirli bir siralama se¢me olasiligi su sekilde ifade

edilebilir;

Prob (y = 0) = ® (— ' x),

Prob (y=1)=® (1 — p'%) — @ (— p'x),
Prob (y =2) = ® (12— B’ X) — ® (u1— B'X),
®)

Prob (y = 3) = ® (ua — B X) — D (uz— B’ X),
Prob (y=4) = 1 - (ug — XB)

®, standart bir normal dagilimin kiimiilatif olasilik fonksiyonudur. yi'nin j.

kategoriye girme olasiligi su sekilde verilir:
prob(yi=j ) = @ (wj— B’ xi) = @ (wj+a— B’ xi),
(4)
=0,1,2,...J,
Burada p jve p j+1 ise sirastyla J, kategorisi icin iist ve alt esik degerlerini temsil
etmektedir.

Giinliik olabilirlik iglevi, bireysel yanitlayanlarin giinliik olasiliklarmin toplamidir.

J
L= le D log (P — Blxi) — Py — B/x:)) -
J=1 =y

Her bir bagimsiz degiskenin, bagimli degiskenin ii¢ kategorisinin her birinde
cevaplayicilarin olasilifint ne kadar artirdigin1 veya azalttigini belirlemek i¢in marjinal
etkiler hesaplanmistir. Sirali bir probit modeli i¢in marjinal etkiler su sekilde

hesaplanabilir:
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IP(yi = J) k
axk = I:(b |:lu“j—l - [gl ,kaki| (6)

k
- [uj — Zﬁkxk:| Br
k—1

Burada 0 P / 0 xk, agiklayic1 degisken xy'ye gore olasiligin kismi tiirevidir. x,'nin
pozitif (negatif) marjinal etkisi, cevaplayanin belirli kategoriyi se¢me olasiliginin x ile
arttigin1 (azaldigini) gostermektedir. Marjinal etkiler cevap kategorileri arasinda birbirini

iptal ederek sifira ulagsmalidir (Boz ve Akbay, 2005).

Sirali probit modeline ait tahmin edilen katsayilarin direk yorumlanmasi biraz
giictiir. Maksimum olabilirlik yontemi ile elde edilen parametre tahminlerinin isaretleri ve
anlamliliklari, belirli bir degiskenin bagimli degisken (cevap degisken) tizerindeki yoniinii
gostermektedir (Greene, 1998; Akbay ve ark., 2007). Sirali probit modelde ekstra bir
hesaplama yapmadan katsayilarin nasil yorumlanacagi konusunda belirsizlik soz
konusudur. Bundan dolay1 olasiliklar iizerindeki etkinin yorumlanabilmesi i¢in bagimsiz
degiskenlerin marjinal etkilerinin tahmin edilmesi gerekmektedir (Greene, 2012; Terin ve
Keskin, 2021). Olgiilmek istenen sirali kategorik degiskenlerin bagimli degisken

tizerindeki etkisinin yorumlanabilmesi i¢in marjinal etkilere bakilmasi gerekmektedir.

3.2.3. Odeme istekliligi

Tiiketicilerin organik tavuga o6deme istekliginin hesaplanmasinda Cift Sinirl
Lojistik Regresyon (Double Bounded Logistik Regression)’dan faydalanilmistir. Odeme
istekliligi dogrusal olarak modellendiginde asagidaki gibidir:

Odeme Istekliligi (zi, u;) = zif + u;

Burada; z bagimsiz degiskenler vektoriinii, B ise tahmin edilecek parametreleri
gosterir.

Sartli degerlemeler yontemi altinda yer alan ¢ift sinirli lojistik regresyon iki agamali
bir prosediirdiir. Ilk asamada A, teklif edilen fiyati gostermektedir, ilk teklifin kabul ya da

reddine gore ikinci teklif ilk teklife gore daha yiiksek ya da daha diisiik AY and Af

olacaktir. Toplamda bu ii¢ farkli fiyat diizeyi i¢cin dort farkli se¢im olusacaktir. Cevap

verenin son ddeme istekliliginin def ve hata terimi As” oldugunu varsayarsak 6deme
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istekligi ¥.” *dir. Se¢im indikatérleri I've I7 olmak iizere dort farkli segenek asagidaki gibi

ifade edilebilir:

(1,1),iken Y, >Aand Y’> A’
()| (L.0)iken Y: >Aand Y <A
(0,1),ikenY, <Aand Y = A
(0,0),iken Y, <Aand Y <A’

Burada, (1,1) ilk teklifin ve ikinci teklif edilen fiyatin sirasiyla kabul edildigini
gosterir. (0,1), ilk teklifin reddedildiginde ilk teklife gore daha diisiik olan ikinci teklifin
kabul edildigini; (1,0), ilk teklifin kabul edildigini, ilk teklife gore daha yiiksek teklinin
reddedildigini gosterir. (0,0) ise her iki teklifinde reddedildigini gosterir. Bu tekliflerin
kabul edilme olasiliklar1 agsagidaki gibi hesaplanabilir.

Aef'—,q%’)

Her iki teklifinde kabul edilme olasihg1, Prob(It = 1,12 =1) = F, [
op

ilk teklifin kabul edilme olasiigs, Pro b(I: = 1,12 = 0) = F, (f—:‘) —F, (%]

. D4l Dy
Ikinci teklifin kabul edilme olasiigy, Pro b(It = 0,12 = 1) = F, (u) —F, (u)
op op

de?—ﬂ{*)

Son teklifin kabul edilme olasihigl, Prob(I} =0 ,I? =0)=1—F, (
op

Elde edilen parametrelerden O6deme istekliligi;

E(WTPR,2',B) =" [—%]seklindedir. Burada z aciklayici degiskenler vektoriine ait

parametreleri a ve 0 olasilik modelinden elde edilen f’nin tahmincileridir (Lopez-Feldman,
2012; Yilmaz ve ark., 2017).

Bu calismada organik tavugun ortalama fiyatindan yola cikarak %30’a kadar
asagis1 ve yukarisi olacak sekilde fiyatlar sunulmustur. Ilk teklif kabul edildiginde ikinci
teklif daha yiiksek olacak sekilde sorulmus, ilk teklifin reddi durumunda ise ikinci teklif
daha diistik olacak sekilde onerilmistir. Organik tavugun ortalama 30-35 TL/kg oldugu o
donemde ortalama 33 TL/kg diistiniilerek, daha diisiik olarak 23-28 TL, daha yiiksek olarak
38-43 TL baz alinarak degerlendirilmistir.
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4. ARASTIRMA BULGULARI

4.1. Organik Tavuk Isletmeleri ile Tlgili Arastirma Bulgular

4.1.1. isletme yoneticilerinin sosyo-demografik 6zellikleri

Incelenen organik tavuk isletmelerinde yoneticilerin yas ortalamasi 49.4 olup
yoneticilerin tamami evlidir. Organik tavuk isletme yoneticilerinin hane halki birey sayisi
ortalama 5.4 ve hanedeki ¢ocuk sayisi ise ortalama 2.4’diir. Yoneticilerin ortalama aylik
geliri 20000 TL’dir.

Organik etlik tavuk tiretimini gergeklestiren isletme yoneticilerinin %80°i erkek,
%20’si kadindir. Isletme yoneticilerinin %20’si ortaokul, %401 lisans ve %40°1 lisansiistii

mezunudur (Cizelge 2).

Cizelge 2. Isletme yoneticilerinin cinsiyet ve egitim durumu

Frekans %

Erkek 4 80.0

Cinsiyet Kadin 1 20.0
Toplam 5 100.0

Ortaokul 1 20.0

Lisans 2 40.0

Egitim

Lisansiistii 2 40.0

Toplam 5 100.0

4.1.2. Isletmelerin sosyo-ekonomik yapisi

Isletmelerin tamami ne isletmelerinin kurulusunda nede ham madde temininde
kredi kullanmamuiglardir. Sektore yonelik uygun kredi imkanlarinin olmamasi ve kredi faiz
oranlarin1  yliksek bulmalar1 sebebiyle kredi kullanmadiklarin1 ifade etmislerdir.
Isletmelerin tamaminda kayit sistemi bulunmaktadir. Her sektorde oldugu gibi tarim

sektoriinde de isletmelerin kayit sistemini diizenli olarak tutmalar1 énemlidir. Isletmelerin
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hem mevcut yapilarini gérmeleri hem de ileriye yonelik hedefleri agisindan ¢ok dnemli bir

gereksinimdir.

Isletmelerinin herhangi bir birlige {iyelikleri olup olmadigi sorgulanmis ve
%60 min en az bir sivil toplum kurulusuna iiye oldugu belirlenmistir (Cizelge 3). Uye

olunan kuruluslar arasinda; ORGUDER, BESD-BIR, YUM-BIR yer almaktadir.

Isletmelerin tamaminin herhangi bir kurum tarafindan denetlendigi belirlenmistir.
Denetleyici kuruluslar arasinda; tarim il ve il¢e miidiirliikleri, kontrol ve sertifikasyon

kuruluglar1 ve iirlinlerini pazarladiklar1 bazi1 perakendeciler bulunmaktadir.

Isletme yoneticilerinin %40°1 civciv fiyatlarin1 ucuz, %40°1 normal ve %20’si ise
pahal1 oldugunu belirtmistir (Cizelge 3). Bir isletme haricinde genel olarak civciv fiyatlari

makul bulunmaktadir.

Cizelge 3’te isletme yoneticilerine hayvan yem rasyonlarin1 kendilerinin mi
hazirladiklar1 yoksa disardan mi temin ettikleri sorulmustur. Isletmelerin %80’i yem
rasyonlarini kendileri hazirladiklarini, %20’si ise hem kendileri hazirladiklarin1 hem de
disaridan satin aldiklarin1 belirtmislerdir. Kanatli beslemede rasyon igerigi kanatlilarin
gelisimi ve sagligi agisindan 6nem arz etmektedir. Organik yetistiricilikte koruyucu
hekimlik 6n planda oldugu i¢in yem rasyonlariin igeriginin iyi olusturulmasi hayvanlarin

hastaliklara kars1 bagisikliginin desteklenmesi agisindan 6nemlidir.

Cizelge 3. Isletmelerin sivil toplum kuruluslarina iiyelik durumu, civciv fiyatlar1 hakkinda
diisiinceleri ve yem rasyon durumu

Frekans %
. Uye olan 3 60.0

Sivil toplum
kuruluslarina Uye olmayan 2 40.0

tiyelik
Toplam 5 100.0
Ucuz 2 40.0
Normal 2 40.0
Civciv fiyatlar

Pahali 1 20.0
Toplam 5 100.0
Kendi rasyonu 4 80.0
Besleme kaynagi Kendi rasyonu ve rasyon satin alma 1 20.0
Toplam 5 100.0
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4.1.3. Isletmelerin pazarlama durumu

Incelenen isletmelerin %36’s1 siiper marketlerden, %36’s1 internet araciligiyla,
%27’si ise organik satis yerlerine triinlerini pazarladiklarini ifade etmislerdir (Cizelge 4).
Isletmelerin %60°1 kurumsal alicilara, %401 bireysel alicilara iiriinlerini pazarladiklar:

belirlenmistir.

Cizelge 4’de organik tavugun pazar bulma durumu belirlenmistir. incelenen
isletmelerin; %40°1 kolay, %40’1 ¢cok zor ve %?20’si zor pazar buldugunu ifade etmistir.
Sektorde entegre firma acgisindan biiyiik bir sorun goriilmemekle birlikte daha kiigiik

Olcekli isletmeler agisindan pazarlamada sikint1 yaganabilmektedir.

Isletmelerin organik tavuk eti pazari hakkinda bilgiye erisip erisemedikleri
sorulmustur. Isletmelerin %60°1 organik tavuk eti pazari hakkinda her tiirlii pazar bilgisine
ulagabildiklerini ancak tavuk tiikketiminde istedigi kalite hakkinda yeterli bilgiye sahip
olmadiklarini belirtmislerdir. (Cizelge 4).

Cizelge 4. Isletmelerin pazarlama kanallar1, pazar bulma durumu, pazar hakkinda bilgi
erisimi Ve tliketicilerin istedigi kalite hakkinda bilgiye sahip olma durumu

Frekans %
Stiper marketler 4 36.4
Organik satis yerleri 3 217.2
Pazarlama kanallar1™ |—
Internet 4 36.4
Toplam 11 100.0
Kolay 2 40.0
Zor 1 20.0
Pazar bulma durumu
Cok zor 2 40.0
Toplam 5 100.0
Evet 3 60.0
Pazar hakkinda bilgi | Hayir 2 40.0
Toplam 5 100.0
Evet 2 40.0
Tuketlcller_ln istedigi Hayir 3 60.0
kalite
Toplam 5 100.0

*Birden ¢ok secenek isaretlenebilmistir.
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Cizelge 5°’te organik tavuk isletmelerinin kesimhaneye sahip olma durumlari
verilmigtir. Arastirma kapsamindaki 5 organik tavuk isletmesinden, 4’4 diger
konvansiyonel isletmelerin kesimhanesini kullanmakta iken sadece 1 tanesi kendi
kesimhanesine sahiptir. Kendi kesimhanesine sahip isletme sektére hakim ve tek entegre
firma konumundadir. Isletmelerin en 6nemli maliyet unsurlarindan biri kesimhane
gideridir. Isletmeler kesimhane ihtiyacin1 konvansiyonel tavuk isletmelerinin kullandig
kesimhanelerden gidermektedirler. Bu kesimhanelerin organik kesim kriterlerine
uygunlugu da g6z Oniinde bulunduruldugunda kesimhane ihtiyaci 6nemli bir sorun

olabilmektedir.

Organik tavuk isletmelerinin islenmis {iriinler i¢in depolama olanaklarinin varlig
sorgulanmis ve incelenen isletmelerin %40’ min {riin depolarinin mevcut oldugu

anlagilmistir (Cizelge 5).

Cizelge 5. Isletmelerin kesimhane ve depo varlig

Frekans %
Kendi kesimhane 1 20.0
Tavuk kesim Diger 4 80.0
Toplam 5 100.0
Evet 2 40.0
Depo varlig1 Hayir 3 60.0
Toplam 5 100.0

Tiiketiciler agisindan; tavugun taze olmasi, tavugun uzun siire pigmesi (organik
olduguna dair bir gosterge), iiriniin belli bir biiyilikliikte ve gramajda olmasi gibi kalite

kriterlerinin oldugu belirtilmektedir.

Isletme yoneticilerine organik tavuk sektoriinii degerlendirmeleri igin bazi
onermeler sunulmus ve sonuglar Cizelge 6’da verilmistir. Isletmeler; “Organik tavuk
iiretim bilgileri isletmeler tarafindan kolayca elde edilebilir (3.4)” ve “Isletmeciler, kanatl
hayvan hastaliklari, hijyen ve kanatli hayvan iiretimi konularinda egitim almiglardir (2.6
gibi Onermelere orta derece katildiklart anlagilmistir. Tarim ve Orman Bakanligi’nin

organik tavuk yetistiriciligini destekleme konusunda ve iiretimde kullanilan girdiler
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konusundaki Onermelere katilmadiklar1 belirlenmistir. Burada basta yem olmak {izere

girdilerdeki yliksek masraf unsurlari1 ¢cok dnemli etmendir.

Cizelge 6. Isletmelerin sektor degerlendirmesi

Ortalama
Organik tavuk tiretim bilgileri isletmeler tarafindan kolayca elde edilebilir 3.4
Isletmeler, kanatl hayvan hastaliklari, hijyen ve kanatli hayvan iiretimi 26
konularinda egitim almislardir '
Tarim ve Orman Bakanlig1 organik tavuk yetistirilmesini tesvik eder 2.0
Yemlerin ve agilarin maliyeti ekonomiktir ve organik tavukculuk 16
isletmeleri tarafindan kullanilabilir '

(1: Kesinlikle katilmryorum, 2: Katilmtyorum, 3: Orta derecede katiliyorum, 4: Katiliyorum, 5: Kesinlikle katiliyorum)

Cizelge 7’de, isletme yoneticilerine isletmelerinin 6ne ¢ikan ozelliklerini nasil
degerlendirdikleri iizerine bazi énermelerde bulunulmus ve sonuglar verilmistir. Isletme
yoneticileri, isletmelerinin en Onemli 6zelliginin  givenilirlik  (5.0) oldugunu
belirtmiglerdir. Isletmelerin giivenilirlikten sonra &ne ¢ikan ozellikleri sirasiyla; Kalite

(4.8), teslimat (4.4) ve fiyat (3.8) olarak degerlendirilmistir.

Cizelge 7. Isletmelerin performans kriter degerlendirmesi

Performans degerlendirme Ortalama
Gilivenilirlik 5.0
Kalite 4.8
Teslimat 4.4
Fiyat 3.8

(1: cok koti, 2: kotii, 3: normal, 4: iyi, 5: ¢ok iyi)

4.1.4. Organik tavuk isletmelerinin degerlendirilmesi

Tiirkiye’de organik hayvansal {iretim icerisinde organik et tavukculugu, son yillarda
gelisim gostermekle birlikte iilke genelinde organik et tavukculugu isletme sayisi bes
adettir. Bu isletmelerin iki tanesi Izmir, birer isletme ise Samsun, Elaz13 ve Konya illerinde
faaliyet gostermektedir. Mevcut bu isletmeler organik et tavukcgulugu ile beraber organik

yumurta iiretim faaliyetinde de bulunmaktadirlar. Ancak bir¢ok isletme her iki iiretim
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kolunda da faaliyet gostermeye baglamakla birlikte ilerleyen donemlerde organik et {iretim
itibariyla tiretimine baslayip, isletme faaliyetlerini siirdiiremeyen firmalar ya organik et
tiretiminden ¢ekilmekte ya da sadece organik yumurta faaliyetinde bulunmaktadir.
Isletmelerle yapilan goriismelerde de her iki iiretim faaliyetini beraber yiiriitmenin dnemli
oldugunu, birbirlerini tamamlayict ve  siirdiiriilebilirligine  katki  sagladigini
belirtmektedirler. Yani sadece bir iiretim koluyla piyasada yer edinmenin g¢ok zor
oldugunu, 6zellikle de sadece organik et iiretiminde bulunularak piyasada tutunmanin daha
gii¢ oldugunu ifade etmektedirler. Bu durumun en onemli faktorlerden birinin, Tiirkiye
geneli liretim gerceklestiren bes firmadan bir firmanin hem organik et iiretiminde hem de
organik et pazarinda lider konumda olmasi dolayisiyla piyasada tutunabilmenin ¢ok zor
oldugu diisiiniilmektedir. Organik et tavukculugu sektoriinde liretim gergeklestiren bu
isletme piyasadaki tek entegre firmadir. Tiirkiye geneli organik tavuk eti liretiminin ¢ok
onemli bir kism1 bu firma tarafindan karsilanmaktadir. Sektdrde yer alan diger bir isletme
tiretimin bir kismin1 karsilayarak bu firmadan sonra en yiiksek paya sahiptir. Diger ii¢
isletme ise daha kiiglik kapasiteli isletmelerdir. Sektordeki bu entegre firma liretimde en
onemli girdi faktorlerinden organik yem ihtiyacinin bir kismini kendisi tiretebilmekte ve
yine organik et liretiminde en 6nemli faktorlerden kendi kesimhanesi bulunmaktadir.

Kesimhane ayni zamanda en 6nemli masraf kalemlerinden biridir.

Isletmeler ulusal olarak hizmet sektoriinde yer alan siiper marketler, organik satis
yerleri, organik pazarlar ve e-ticaret yoluyla tiriinlerini pazarlamaktadirlar. Sektérde yer
alan en biiylik kapasiteli firma, ii¢ biiylik ilde organize olmus perakende olarak hizmet
veren anlagsmali oldugu firma aracilifiyla da {irtinlerinin satisin1 gergeklestirmektedir.
Isletmelerin talebe gore iiretim gergeklestirmeye calistiklari, talepte artis soz konusu olursa
tiretimlerini artirabilecekleri ifade edilmektedir. Organik tavuk isletmeleri ile perakendeci
firmalar arasinda aylik ya da yillik olarak anlagmalar s6z konusudur. Bazi isletmelerin
anlagsmal1 olduklar1 firmalarla aralarinda bir iirlin izleme, satis takip seklinde kullandiklar
bir sistemin oldugunu, bu sistem sayesinde hangi subede ne kadar iirlin satisinin
gerceklestigini gorebilmektedirler. Boylelikle zaman zaman perakendeci firmalarla irtibat

halinde olup firiinleri i¢in indirim, vs. gibi taleplerde bulunabildikleri belirtilmektedir.

Sektorde yer alan organik tavuk isletmelerinin hemen hemen hepsinin ihracat
olanaklar1 mevcuttur. Thracat yapan isletmelerin tamaminin ihracat alani; Katar, Birlesik
Arap Emirlikleri, Kuveyt ve Suudi Arabistan gibi korfez iilkeleridir. Ana ihracat hedefi

korfez tilkeleri olmasi sebebiyle helal gida gibi bazi sertifikasyonlara sahip olmanin 6nemli
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oldugu vurgulanmaktadir. Organik tavuk isletmeleri bu iilkelere tiim ve parca tavuk olarak
ihracat gergeklestirebilmektedir. Ancak belirli gramajlarda {iriin talep edildigi ve bu talebe

cevap vermekte zorlandiklar1 beyan edilmektedir.

Tiirkiye’de organik hayvancilik alaninda organik tavuk o6zelinde isletme bazinda
birka¢ ¢aligma mevcuttur. Son yillarda organik iiriinlere talep, organik iiretimde gelismeler
de goz oniinde bulunduruldugunda organik tavuk konusunda yapilan ¢aligmalar irdelenme
sayis1 acisindan istenilen diizeyde degildir. Organik tavuk 6zelinde agirlikli olarak tiikketim
caligmalar1 tizerinde durulmaktadir. Organik tavuk 6zelinde faaliyet gosteren isletmelerin
birgok yonden ele alinmasi gerekmektedir. Son zamanlarda farkindalifin artmasiyla
beraber bu konuda ¢aligmalarin artacagi diistiniilmektedir. Yapilan bu ¢alismada organik et
tavukculugunun katma deger agisindan ele alinmasi sebebiyle isletmeler bazinda faal

durumda olan igletmelerle goriisiilmiistiir.

4.2. Organik Tavuk Ureten isletmelerin Degisken Masraflari, Briit Uretim Degeri ve
Briit Kari

4.2.1. Organik tavuk iireten isletmelerin degisken masraflar

Tiirkiye’de organik et tavukculugu sektoriinde isletmelerin iiretim masraflarinin en
biiyiik kismii %66 ile yem masrafi olusturmaktadir. Uretim masraflariin %9 unu is giicii,
%6’sm1 kesimhane, yine %6’sin1 bakim masraflar1 (veteriner, sigorta, ilag-asi, vb.),
%4’1inl civeiv masrafi, yine %41 enerji, %31 paketleme ve %2’sini diger masraflar (iiriin
kaybi, sertifikasyon, tasima, v.b) olusturmaktadir (Cizelge 8). Tiirkiye’de konvansiyonel
tavuk tiretiminde en 6nemli dretim materyalini %68 ile yem masrafinin olusturdugu tespit
edilmistir (BESD-BIR, 2022). Cobanoglu ve ark. (2014) calismalarinda hem
konvansiyonel hem de organik tavuk iiretim sisteminde en 6nemli degisken masrafin yem
oldugunu saptamiglardir. Azeez ve Akbay (2021)’da yaptiklart ¢alismada, etlik pilig
tiretiminde en 6nemli masraf unsurunu %58 ile yem masrafinin olusturdugunu tespit
etmislerdir. Masole ve ark. (2015)’ gore de kiimes hayvancilig1 sektoriiniin biiylimesinin

oniindeki en 6nemli sorun ytiksek yem fiyatlaridir.

Organik et tavukculugu sektoriiniin en biliylik ve en Onemli girdisi yemdir.
Sektoriinliin en 6nemli hammaddelerinin fiyatlarinin yiiksek seyir izlemesi, énemli bir
kisminin ithalat yoluyla saglanmasi, isletme maliyetlerini yiikseltmektedir. Tiirkiye’de

isletmelerin {iretim maliyetlerinin yiikselmesi ile beraber iretimin stirdiiriilebilirligi,
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karliligi, dis piyasada rekabet giicii ve ihracat olanaklar1 olumsuz etkilenmektedir.
Kullanilan yem hammaddelerinin basinda organik misir ve organik soya gelmektedir. Bu
hammaddelerin biiylik bir boliimiiniin ithalat yolu ile karsilanmasi yem giderlerini
artirmaktadir. Tirkiye’de misir ve soya iiretiminin arttirllmasma yonelik destekleme
politikasina agirlik verilmesi gerektigi yoniinde oneriler sunulmaktadir. Ancak uygulama
da ne kadar miimkiin olabilecegi de goz oniinde bulundurulmalidir. Misir ve soya iiretimi
arttirilirken hangi {iriin veya tirtinlerden vazgegilecegi de olduk¢a onemlidir. Misir ve soya
iretiminin miimkiin oldugu ol¢iide artinrmina yonelik desteklerle beraber bu {iriinlere
alternatif olabilecek, kanatli yemlerinde kullanilabilecek yemlerin arastirilmasia yonelik

destekler de biiyiik onem arz etmektedir.

Tiirkiye kosullarinda tiretimi ve kanathi karmalarinda kullanimi1 miimkiin olan aspir,
ketencik gibi yagli tohumlarin kiispeleri ile beraber guar, ¢cemen, liipen gibi alternatif
protein kaynagi yemler ilizerinde aragtirmalara gereksinim vardir. Ayrica enerji degeri
bakimindan misir danesine yakin olan sorgumun kanathh hayvan beslemede
kullanilabilecegi secmeli yemleme c¢aligmalart ile kanitlanmistir (Kutlu ve Sahin, 2017).
Kanatli hayvancilik sektoriinde ve 6zellikle organik tavukculuk 6zelinde gelecek yillarda
tiiketici talebinin de artacagi diisiiniildiiglinde alternatif organik yemlere yonelik girisimler

bliylik 6nem arz etmektedir.

Cizelge 8. Isletmelerin masraf unsurlar1 (TL/y1l)

Masraf Unsurlari Masraf %
Yem 7196640 66.0
Is giicii 981360 9.0
Kesimhane 676048 6.0
Bakim 632432 6.0
Civciv 468872 4.0
Enerji 4034484 4.0
Paketleme 327120 3.0
Diger giderler 218080 2.0
Toplam 10904000 100.0

(*2019 y1l1 dolar kuru $:5.7 TL)
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4.2.2. Organik tavuk iireten isletmelerin briit iiretim degeri ve briit kar

Briit kar, bir isletmenin mevcut faaliyetinden elde ettigi gayri safi iiretim
degerinden degisken masraflarin ¢ikarilmasiyla elde edilir. Isletmenin biitiiniine veya
isletme faaliyetlerinden herhangi birine ait olan gelir, gayri safi iiretim degeri olarak

tanimlanabilir (Akkurt ve inan, 2020).

Briit kdr = GSUD — Degisken Masraflar
Briit kar, isletmenin biitiinii i¢erisinde; yatirim sermayesinin faizini, ¢ift¢i ve aile
bireylerinin el emegini, yonetici iicretini igeren bir deger olup, sabit kaynaklarin geliri
olarak da tanimlanmaktadir. Ayni zamanda isletmelerin basarisini  Olgmede ve

planlamasinda kullanilmaktadir (inan, 2017).

Organik etlik tavuk ireten isletmelerin ortalama geliri 13577550 TL olarak
belirlenmis olup ortalama degisken masraflar ise 10904000 TL’dir. Bu durumda
isletmelerin briit kar1 2673550 TL olarak hesaplanmistir (Cizelge 15).

Cizelge 9. Organik tavuk tireten isletmelere ait briit kar (TL/y1l)

Briit Uretim Degeri Degisken Masraflar Briit Kar

Organik tavuk 13577550 10904000 2673550
isletmeleri

(*2019 yil1 dolar kuru $:5.7 TL)

Organik et tavukculugu isletmelerinde maliyet ortalama 23.2 TL/kg (4.1 $) olarak
hesaplanirken, ortalama organik tavuk satis fiyatinin 28.9 TL/kg (5.1 $) oldugu
belirlenmistir. Bu hesaplamalara gore briit karnn 5.7 TL/kg oldugu tespit edilmistir
(Cizelge 10). Cobanoglu ve ark. (2014) calismalarinda, organik tavugun degisken
maliyetini 2.8 avro olarak tespit etmislerdir. Yapilan bagka bir ¢alismada serbest gezen
tavuk maliyetinin 1.9 dolar oldugu saptanmistir (AsiaDHRRA, 2008).

Cizelge 10. isletmelere ait organik tavuk satis fiyat1 ve maliyeti (TL/kg)

Organik tavuk satig | Organik tavuk maliyet Briit kar

Organik tavuk 28.9 23.2 5.7
isletmeleri

(*2019 yili dolar kuru $:5.7 TL)
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4.3. Organik Tavuk Perakendecileri ile Tlgili Arastirma Bulgular

4.3.1. Perakende yoneticilerinin sosyo-ekonomik ozellikleri

Organik tavukguluk sektoriinde pazarlama zincirini; ulusal ve uluslararasi
stipermarketler, organik satis yerleri, organik pazarlar ve e-ticaret kanallari
olusturmaktadir. Pazarlama zincirinin en énemli halkalarini ulusal ve uluslararas: firmalar
olusturmaktadir. Perakende pazari igerisinde de siipermarketler en biiyiik paya sahiptir.
Stipermarketler, iilkenin dort bir tarafinda her cografi bolgede hizmet ag1 bulunan ulusal ve
uluslararasi firmalardir. Bliyiik siipermarketler haricinde gida hizmet zinciri igerisinde yer
alan bolgesel/yerel bazda siipermarketler de mevcuttur. Isletmeler ulusal ve uluslararasi
perakendeciler disinda, trettikleri iiriinleri kendi bolgelerindeki gida hizmet zinciri

icerisinde yer alan marketler, organik pazarlar ve e-ticaret yoluyla pazarlamaktadirlar.

Organik tavuk sektoriinde faal olan isletmelerin {irlinlerini pazarladiklari
perakendecilerin bes yoneticisiyle goriisme gergeklestirilmistir. Goriismeler neticesinde
yoneticilerin  sosyo-demografik  6zellikleri ve perakendeciler &zelinde bulgular

degerlendirilmistir.

Perakende yoneticilerinin tamami evli olup hanelerindeki birey sayis1 ortalama 3.6
kisidir. Ayrica yoneticilerin ortalama aylik geliri 10600 TL’dir. Perakende ydneticilerinin
%80’1 erkek, %20’si kadindir. Perakende yoneticilerinin ortalama yasi 48 olup %80’i

tiniversite, %20’si lise mezunudur (Cizelge 11).

Cizelge 11. Perakende yoneticilerinin cinsiyet ve egitim durumu

Frekans %

Erkek 4 80.0

Cinsiyet Kadin 1 20.0
Toplam 5 100.0

Lise 1 20.0

Egitim Universite 4 80.0
Toplam 5 100.0
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4.3.2. Perakendecilerin pazarlama durumu

Incelenen perakendecilerin %20’si kredi kullanmis olup, %80’i herhangi bir kredi
imkanindan yararlanmamislardir (Cizelge 12). Kredi kullanan perakendeci firma sermaye

ihtiyacin1 gidermek i¢in kullandigini belirtmistir.

Cizelge 12. Kredi kullanim durumu

Frekans %
Kredi kullanan 4 20.0
Kredi kullanmayan 1 80.0
Toplam 5 100.0

Perakendecilerin hepsi aldiklar1 tavugu herhangi bir islemden gecirmemekte,
islenmis tavuk satin almaktadir. Perakendecilerin iiriin isleme imkani bulunmamaktadir.
Ayni zamanda iiriin igsleme, maliyet artirict bir faktor oldugu igin isletmelerden islenmis

urin temin etmektedirler.

Perakendecilerin organik tavuk marka se¢iminde etkili olan en Onemli faktdr,
organik sertifikasinin olmasidir (Cizelge 13). Ayrica biiyiik perakendeci firmalar,
isletmelerin fiziki kosullarin1 da gézlemleyip, istedikleri kalite kriterlerine gore {iriin talep

etmektedir.

Perakendecilerin %80’i organik marka tercihinde, iriiniin organik sertifikasinin
olmasim yeterli gormektedirler. Bazilar1 isletmelerin entegre olmasinin bilylik 6nem arz
ettigini, bizzat gidip isletmeleri incelediklerini, istedikleri kalitede olmasina Gzen

gosterdiklerini belirtmektedirler.

Perakendecilerin %80’i miisterilerinin tercihleri hakkinda bilgi sahibi olduklarini,

%?20’si ise miisteri tercihlerine hakim olmadiklarini belirtmislerdir (Cizelge 13).
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Cizelge 13. Perakendecilerin marka tercihi ve miisteri tercihlerini bilme durumu

Frekans %
Organik sert1f1kasm1n 4 80.0
olmasi yeterli
Markanin tilke
.. | genelinde bilinirligi
Marka tercii Tv, internette reklami 1 20.0
yapilan markalar
Toplam 5 100.0
Biliyor 4 80.0
Miisteri tercihi | Bilmiyor 1 20.0
Toplam 5 100.0

Perakendecilere magazalarinda {iriinlerin yer aldigi iriin raflari agisindan bir
farklilik olup olmadigi sorudugunda, satisa sunulan iriin raflarinin konum, gérsellik vb.

hicbir farkliligin olmadig: ifade edilmistir.

Perakende yoneticilerinin tamami organik {rlinlerini kendi magazalarinda
pazarladiklarin1 ve organik tavuk pazarina dair her tirlii bilgiye erigebildiklerini

belirtmiglerdir.

Perakendecilere, isletmeler hakkinda bazi Onermeler sunulmus ve nasil
degerlendirdikleri Cizelge 14’te belirtilmistir. Buna gore; “Organik tavuk isletmeleri
mevcut pazarlar hakkinda bilgiye erisebilirler/erisebiliyorlar (3.0)”, “Isletmeler yeni
pazarlar, fiyat egilimleri ve kalite gereksinimleri konusundaki giincel bilgileri diizenli
olarak takip ediyorlar (3.0)”, 6nermeleri orta derecede olsa genel olarak kabul gérmektedir.
Ancak organik tavuk¢ulugun yonetim ve pazarlama konularinda ihtiyag duyulan egitim ve

calistay gibi organizasyonlarin yapilmadig: belirtilmistir.
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Cizelge 14. Perakendecilerin pazar bilgi durumu

Ortalama
Organik tavuk isletmeleri mevcut pazarlar hakkinda bilgiye 30
erigebilirler/erisebiliyorlar '
Isletmeler yeni pazarlar, fiyat egilimleri ve kalite gereksinimleri 30
konusunda diizenli olarak takip ediyorlar '
Organik tavuk¢uluk yonetimi ve pazarlamasi ile ilgili diizenli egitimler ve 18
calistaylar yapilmaktadir/yapiliyor '

(1: Kesinlikle katilmiyorum, 5: Kesinlikle katiliyorum)

Organik et tavukculugu sektoriinde, isletmeler ve perakendeciler 6nemli rol
oynamaktadir. Isletmelerden iiretilen {iriinler herhangi bir araci olmadan dogrudan
perakendecilere pazarlanmaktadir. Arastirma sonucuna gore, organik et tavukculugunda
iiretim siirecinin ilk kismini isletmeler olusturmakta olup bu isletmelerin organik tavuk eti
birim maliyeti 23TL/kg’dir. Isletmeler bu birim maliyetinin iizerine %25 kar marjin

yansitarak 29 TL/kg’dan satmaktadir.

Isletmelerin {iriinlerini pazarladiklar1 perakendecilerin, isletmelerden satin aldiklari
1 kg organik tavuk ortalama alis fiyat1 29 TL olup raflardaki tiiketici satis fiyati ise %21
fiyat farkiyla ortalama 35 TL/kg oldugu saptanmistir (Cizelge 15). Yapilan bir ¢aligmada,
serbest gezen tavugun maliyetinin 1.9 dolar, aracilara satis fiyatinin 3.2 dolar ve
perakendecilerden tiiketicilere yansiyan fiyatinin 5.1 dolar oldugu saptanmistir

(AsiaDHRRA, 2008).

Cizelge 15. Isletme satis ve perakende alis -satis fiyati

Isletme (TL/Kg) Perakende (TL/kg) Tiiketici alis (TL/KQ)
Maliyet Satis Alis Satis Alig
23 29 29 35 35

(*2019 y1l1 dolar kuru $:5.7 TL)

Cizelge 16°da organik tavuk parca et, perakende alis ve satis fiyatlar1 verilmistir.
Elde edilen verilere gore; tim tavuk %21 farkla 35 TL/kg, kanat %15 farkla 46 TL/kg,
baget %13 farkla 87 TL/Kkg, pirzola %12 farkla 85 TL/kg, but %10 farkla 57 TL/kg ve
gogiis %10 farkla 92 TL/kg olarak tiiketiciye sunulmaktadir.
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Cizelge 16. Organik tavuk parca et, perakende alis ve satis fiyatlar1 (TL/KQ)

Alig Satis
Tiim tavuk 29 35
But 52 57
Gogiis 83 92
Baget 77 87
Pirzola 76 85
Kanat 28 32

(*2019 yilt dolar kuru $:5.7 TL)

4.4. Tiiketicilerle Ilgili Arasgtirma Bulgular

4.4.1. Tiiketicilerin sosyo-demografik ozellikleri

Anket yapilan bireylerin sosyo-demografik ozellikleri Cizelge 17 ve 18’de
verilmigtir. ~ Cinsiyet biitiin toplumlarda onemli bir sosyal kategori olup tiiketicCi
davraniglarinda farklilastirici bir 6neme sahiptir (Zengin, 2019). Tiiketicilerin satin alma
kararinda, iirlin ve marka se¢iminde onemli bir sosyo-demografik degiskendir. Bazi
tirlinlerin se¢iminde erkekler karar verici bir role sahipken bazi iriinlerin se¢iminde
kadinlar s6z sahibidir. Zevkler ve renkler karsisindaki tutum ve davranislarda da cinsiyet
etkili olabilmektedir. Ornegin, Kiran (2021), erkekler otomobil alimlarinda 6ne ¢ikarken,
kadinlar ev yasamina yonelik harcamalarda s6z sahibi olduklarini belirtmistir. Bu durum

tavuk tiikketiminde de goriilmekte olup cinsiyet belirleyici bir faktordiir (Bardakei, 2021).

Arastirma sonuglarina gore, anket yapilan tiiketicilerin %56’s1 erkek, %44’
kadindir. Erkek tiiketicilerin %731 konvansiyonel, %27’si organik tavuk tiikketirken, kadin
tiiketicilerin %65.2’si konvansiyonel, %34.8’i organik tavuk tiiketmektedir (Cizelge 17).
Yapilan ki-kare testi sonucunda, kadinlarin erkeklere gore daha yiiksek oranda organik
tavuk tiikettikleri saptanmistir (p<0.10). Bardak¢i (2021) tarafindan yapilan c¢alismada,

organik tavuk tiiketenlerin %65.3 iiniin kadin, %34.7’sinin erkek oldugu saptanmuistir.

Yas, kiginin satin alma davranisimi etkileyen en 6nemli degiskenlerden biridir.

Bireyin belirli yas donemleri belirli ihtiyaclar1 dogurur ve bu ihtiyaglarda alinan yasla
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birlikte degisebilmektedir. Bugiin cok dnemli bir masraf unsuru olan herhangi bir tiiketim
yarin hicbir sey ifade etmeyebilir. Ornegin bugiin sadece lezzet veya zevk almak icin
yapilan bir tliketim ilerleyen bir donemde saglik amacli bir tiiketime doniisebilir. Bu gibi

durumlarda yas faktorii bireyin tutum ve davranislarini zamanla degistirebilir.

Incelenen tiiketicilerin %39’u 18-35, %39’u 36-50 ve %22’si 51 ve iistii yas
grubunda yer almaktadir. Yas gruplar itibariyla organik tavuk tiikketiminin en yiiksek
oldugu grup %32 ile 36-50 yas grubudur. (Cizelge 17). Konvansiyonel tavuk tiiketen
tiikketicilerin ortalama yasi 41, organik tavuk tiiketen tiiketicilerin ortalama yas1 40’dir.
Yapilan ki-kare testi sonucunda tiiketicilerin yasi ile tavuk tiiketim durumu arasinda

anlaml1 bir iligkinin olmadigi saptanmistir (p>0.10).

Tiiketicilerin egitim durumlarina bakildiginda, tavuk tiiketen tiiketicilerin %37’si
lisans ve tistii, %28’si ilkdgretim, %27’si lise %11°1 ortaokul ve %8’inin 6n lisans mezunu
oldugu anlagilmistir. Organik tavuk tiiketen tiiketiciler egitim seviyesine gore kendi
icerisinde ele alindiginda; lisans ve iistii egitime sahip olanlarin %53°l, On lisans
mezunlarinin %36’s1, lise mezunlarinin %18’i ve ilkdgretim mezunlarinim %?24°i organik
tavuk tiiketmektedir. Konvansiyonel tiiketenlerde ise %80 nin {izerinde ilkogretim ve lise
mezunlarinin tiikettikleri anlagilmaktadir (Cizelge 17). Yapilan ki-kare testi sonucunda
tiketicilerin egitimi ile tavuk tiketim durumu arasinda anlamli bir iliskinin oldugu
belirlenmistir (p<0.01). Analiz sonucuna gore tiiketicilerin egitim diizeyi tavuk
tiiketiminde belirleyici bir faktordiir. Ozellikle organik tavuk tiiketiminde pozitif yonde
onemli bir etmendir. Egitim diizeyi 6n lisans ve iistii olan tiiketiciler daha fazla organik
tavuk tiiketmektedir. Organik tiiketim, saglik kaygisi, ¢cevre hassasiyeti gibi konularla ilgili
sorgulama ve arastirma egilimi gerektirdiginden genellikle egitim seviyesi yiiksek kisilerce
tercih edilmektedir. Ankara ve Istanbul da yapilan bir galismada organik iiriin tiiketen
tiiketicilerin %28’si yiiksekokul, %27’si lisans, %25°1 ilkokul ve %20’si yiiksek lisans
mezunudur (Ergin ve Ozsagmaci, 2011). Arjantin’de yapilan bir ¢alismada organik tavuk
tilketen tiiketicilerin %50’si lise, %29°u iiniversite veya yiiksek lisans, %19’u ortaokul
mezunudur (Lacaze ve ark. 2009). Ayn1 zamanda organik {riinlerin iiretim maliyeti de
yiiksek oldugundan, organik iiriinlerin pahali oldugu diisiincesi yaygindir. Bundan dolay:
egitim seviyesi yiiksek kisilerin yan1 sira gelir seviyesi de yiiksek tliketiciler tarafindan

tiketilmektedir.
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Cizelge 17. Tiiketicilerin cinsiyeti, yasi ve egitim durumu

KonYanSIyonel Organik tiiketen | Tiim tiiketiciler Ki'ka}re
tiketen testi
Tiketici 0 Tuketici 0 Tiiketici | (P-
Sayis1 % Sayis1 & Sayis1 & degeri)
Erkek 197 73.0 73 27.0 270 | 100.0
Cinsiyet | Kadin 137 65.2 73 34.8 210 | 1000 | 3330
' ' | (0.068)
Toplam 334 69.6 146 30.4 480 | 100.0
18-35 132 70.2 56 29.8 188 | 100.0
36-50 126 67.7 60 323 186 | 100.0| 9617
v (0.656)
as
51+ 76 71.7 30 28.3 106 | 100.0
Toplam 334 69.6 146 30.4 480 | 100.0
flkogretim| 118 88.7 15 11.3 133 | 100.0
Lise 108 81.8 24 18.2 132 |1000]| 749
Egitim [5— (0.000)
nusans 94 50.2 107 49.8 215 | 100.0
ve ustu
Toplam 334 69.6 146 30.4 480 | 100.0

Medeni durum diger sosyo-demografik degiskenler gibi tiiketicilerin satin alma
kararinda onemli bir faktordiir. Bireyin evli olmasiyla olmamasi arasinda Onemli
farkliliklar olacaktir. Kisinin evli olmasi, ¢iftlerin bir rlniin tiiketiminde birbirini
etkilemesi, motive etmesi agisindan Onemlidir. Ayrica eslerin her ikisinin de c¢alisiyor
olmast durumunda hane halki olarak gelirlerinin de artmasi sebebiyle satin alma giicli de
artabilmektedir. Bununla birlikte evli olan tiiketicilerin ¢ocuk sahibi olmasi durumu da

herhangi bir {iriiniin tiiketimini olumlu ya da olumsuz olarak etkilemektedir.

Arastirma kapsaminda tavuk tiiketen tiiketicilerin %67’si evli, %33’ bekardir.
Organik tavuk tiiketen tiiketicilerin ise %751 evli ve %25°1 bekardir. Evli olan tiiketicilerin
%66’s1 konvansiyonel tavuk tiiketirken, %34’ii organik tavuk tiiketmektedir. Bekar

tiiketicilerin %77’si konvansiyonel, %23’ organik tavuk tiiketmektedir (Cizelge 18).

Organik ve konvansiyonel tavuk tiiketen olmak tizere tiiketicilerin mesleklerine dair

veriler Cizelge 18’de verilmistir. Tiiketicilerin %34°1 serbest meslek, %21°1 memur, %18’1
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is¢i, %13°14 6zel sektor, %11°1 emekli ve %2’si igsizdir. Organik tliketen tiiketicilerin
%46’s1 serbest meslek, %31’1t memur ve %I12’si emeklidir. Meslek gruplar1 kendi
icerisinde degerlendirildiginde; memurlarin %44°1, serbest meslek mensuplarinin %41°1 ve

emeklilerin %331 organik tavuk tiiketmektedir.

Cizelge 18. Tiiketicilerin medeni ve mesleki durumu

Konvansiyonel tiiketen | Organik tiiketen Tum tiketiciler
Tuketici % Tuketici % Tuketici %
Sayis1 Sayis1 Sayis1
Evli 212 65.8 110 34.2 322 100.0
Medeni
durum |Bekar 122 77.2 36 22.8 158 100.0
Toplam 334 69.6 146 30.4 480 100.0
Serbest meslek 98 59.4 67 40.6 165 100.0
Memur 58 56.3 45 43.7 103 100.0
Isci 82 96.5 3 3.5 85 100.0
Meslek |Ozel sektor 50 79.4 13 20.6 63 100.0
Emekli 37 67.30 18 32.7 55 100.0
Issiz 9 100.0 0 0.0 9 100.0
Toplam 334 100.0 146 100.0 480 100.0

Anket yapilan tiiketicilerin tamaminin ortalama gelir durumlaria bakildiginda;
tilketicilerin gelirinin ortalama 5482 TL/ay, konvansiyonel tavuk tiiketen tiiketicilerin
ortalama gelirinin 3632 TL/ay ve organik tavuk tiiketen tiiketicilerin ortalama gelirinin
9715 TL/ay oldugu tespit edilmistir (Cizelge 19). Yapilan t-testi sonucuna gore,
konvansiyonel ve organik tavuk tiiketen tiiketicilerin gelirleri arasinda istatistiki olarak
ortalamalar arasinda bir fark oldugu saptanmistir (p<0.000). Organik tavuk tiiketicilerinin
gelirinin daha yiiksek oldugu anlasilmaktadir.
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Cizelge 19. Tiiketicilerin aylik geliri (TL/ay)

Gelir Konvansiyonel Organik Tiim tiiketiciler
Ortalama gelir 3632 9715

5482
T-testi (P-degeri) 61.428 (0.000)

4.4.2. Tiiketicilerin tavuk, kirmizi et ve balik tiiketimi

Aragtirma yapilan tiiketicilerin gelir gruplarina gore ortalama tavuk eti, kirmizi et
ve balik tiikketim miktarlar1 Cizelge 20°de verilmistir. Tiiketicileri ortalama 3.5 kg tavuk,
3.3 kg kirmiz1 et ve 2.9 kg balik tiikettikleri saptanmistir. Kahramanmaras ilinde yapilan
bir tiikketim ¢alismasinda ise hane halki tavuk eti tiiketim miktarinin aylik ortalama 3.2 kg

oldugu saptanmustir (Ikikat Tiimer ve ark. 2016).

Gelir gruplarina gore incelendiginde, 0-2500 TL gelir grubuna sahip tiiketicilerin;
ortalama 3.3 kg tavuk, 2.5 kg kirmiz1 et ve 2.1 kg balik tiikettikleri anlagilmigtir. 2501-
6000 TL gelir grubuna sahip tiiketicilerin; ortalama 3.9 kg tavuk, 2.9 kg kirmizi et ve 3.5
kg balik tiikettikleri saptanmigtir. 6001-10000 TL gelir grubuna sahip tiiketicilerin;
ortalama 3.9 kg tavuk, 3.5 kg kirmiz1 et ve 2.6 kg balik tiikettikleri belirlenmistir. 10001
TL ve tizeri gelir grubuna sahip tiiketicilerin; ortalama 2.9 kg tavuk, 6.2 kg kirmizi et ve
3.5 kg balik tiikettikleri tespit edilmistir. Genel itibariyla tiiketicilerin geliri arttikca et
tilketim egilimleri artmakta belli bir seviyeden sonra azaltmaktadir. Ozellikle kirmizi et
tilketiminde ise tiiketicilerin gelirleri ile birlikte tiiketimleri de artmaktadir. Yapilan tek
yonlii varyans analizine gore, tiiketicilerin gelirleri ile tavuk (p<0.10) ve kirmizi et tiiketim
(p<0.05) durumu arasinda istatistiki olarak ortalamalar arasinda bir fark oldugu,
tiikketicilerin gelirleri ile balik tiiketim durumu arasinda ise ortalamalar arasinda bir fark
olmadigi belirlenmistir (p>0.10). Yapilan bir c¢alismada Tiirkiye’de tavuk eti gelir
esnekliginin 0,08 oldugu tahmin edilmistir (Akbay ve ark., 2008). Akbay (2020) yaptigi
calismasinda, tiiketiciler gelir seviyelerine gore siralanarak 3 esit gruba ayrilmis ve diistik
gelirli hane halklarinin %82.5’inin, orta gelirli hane halklarinin %92.2’sinin, yiiksek gelirli

hane halklarinin ise %95.1°inin et ve et {irlinlerinden en az birini tiikettigini saptamistir.
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Cizelge 20’de tiiketicilerin egitim gruplarina gore ortalama tavuk eti, kirmizi et ve
balik tiiketimi verilmistir. Ilkokul egitimine sahip tiiketiciler; ortalama 3.8 kg tavuk, 2.3 kg
kirmiz1 et ve 2.1 kg balik tiikettikleri anlagilmistir. Ortaokul egitimine sahip tiiketiciler;
ortalama 3.6 kg tavuk, 4.5 kg kirmiz1 et ve 2.2 kg balik tiikettikleri saptanmustir. Lise
egitimine sahip tiiketiciler; ortalama 3.6 kg tavuk, 3.9 kg kirmiz1 et ve 2.3 kg balik
tiikettikleri belirlenmistir. On lisans egitimine sahip tiiketiciler; ortalama 4.1 kg tavuk, 3.7
kg kirmiz1 et ve 2.8 kg balik tlikettikleri tespit edilmistir. Lisans ve iistli egitimine sahip
tiketiciler; ortalama 3.3 kg tavuk, 2.9 kg kirmizi et ve 2.4 kg balik tiikettikleri
gozlemlenmistir. Yapilan tek yonli varyans analizine gore, tiiketicilerin egitim diizeyi ile
balik tiiketim durumu arasinda istatistiki olarak ortalamalar arasinda bir fark oldugu,
tilketicilerin egitim diizeyi ile kirmizi et ve tavuk tiiketim durumu arasinda ise istatistiki
olarak ortalamalar arasinda bir fark olmadigr belirlenmistir. Yapilan analizlerde
gostermektedir ki, egitim diizeyi balik tiketiminde belirleyici 6nemli bir sosyo-demografik
degisken iken kirmizi et ve tavuk tiiketiminde ise anlamli bir degisken olmadigi
anlasilmaktadir. Akbay (2020) calismasinda, balik eti tiiketimini istatistiki olarak en fazla
etkileyen sosyo-demografik degiskenin egitim seviyesi oldugunu belirlemistir. Yapilan
bagka bir c¢alismada ise cinsiyetin balik tiiketiminde belirleyici oldugu ve erkek
tiiketicilerin kadinlara gore daha fazla siklikta tavuk satin aldiklar1 tespit edilmistir (Ertiirk

ve ark., 2014).

44



Cizelge 20. Tiketicilerin gelir ve egitim gruplara goére tavuk, kirmizi et ve balik tiiketim
durumu (kg/ay)

Ortalama tiiketim
Tavuk Kirmizi et Balik
0-2500 3.3 2.5 2.1
2501-6000 3.9 29 35
Gelir gruplari (TL)
6001-10000 35 35 2.6
10000-100000 2.9 6.2 35
F testi istatistigi (P-degeri) (Ség%) (ggig) (82811)
Tlkokul 3.9 2.3 2.1
Ortaokul 3.6 3.5 2.2
Lise 3.6 3.9 2.3
Egitim diizeyi
On lisans 4.1 3.7 2.8
Lisans ve usti 3.3 2.9 2.4
Toplam 35 3.3 2.9
F testi istatistigi (P-degeri) (8'222) (8'233) (S'ggg)

Tiiketicilerin tavuk tiiketim sikligina dair sonuglar Cizelge 21’de verilmistir.
Tiiketicilerin %38’1 haftada bir kez, %25°1 haftada {i¢ kez, %13’ii haftada iki kez, %13’i
on bes giinde bir kez, %8’1 ayda bir kez ve %3’ii her giin tavuk tiiketmektedir. Usak ilinde
yapilan bir ¢aligmada, tiiketicilerin %39.2’si haftada bir kez, %31°1 15 gilinde bir kez,
%25.8°1 haftada 2-3 kez ve %4’l ise ayda bir kez tavuk eti tiikettikleri gozlemlenmistir
(Y1ldiz ve Duru, 2019).

Tiiketicilerin kirmiz1 et tilketim sikligina dair sonuglar ele alindiginda, tiiketicilerin;
%331 haftada bir kez, %27’si haftada ii¢ kez, %17’si on bes giinde bir kez, %11°1 haftada
iki kez, %9’u ayda bir kez ve %3’i her giin kirmiz1 et tiikettikleri anlasilmistir (Cizelge
21). Dogan (2019) TRAL (Erzurum, Erzincan, Bayburt) bélgesinde yaptigi ¢alismasinda,
tiiketicilerin %37.3’1 haftada 1-3, %22.2’si ayda 1 defa, %13.3 her giin, %12.7’si ayda 2-4
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defa, %11.7’si haftada 4-5 ve %2.8’si yilda 1-3 kez kirmizi et tiikettiklerini belirlemistir.
Bu c¢alisma kapsamindaki tiiketicilerin, TRA1 bolgesindeki tiiketicilere gore daha az
kirmiz1 et tiikettikleri tespit edilmistir. Bu bolgede 6zellikle Erzurum ilinin hayvan varlig
ve dolayisiyla kirmizi et iiretiminde 6nemli bir merkez olmasi, diger bolgelere gore fiyat
avantaji ve bolge insanmin kirmizi et tiiketim aligkanligi, bolgeler arasinda bu farklilig

aciklayabilir.

Cizelge 21°de tiiketicilerin balik tiiketim sikligina dair sonuglar verilmistir.
Tiketicilerin %32’si haftada bir kez, %24’ ayda bir kez, %16’s1 on bes giinde bir kez,
%09°’u haftada {i¢ kez, %81 ii¢ ayda bir kez, %6’s1 alt1 ayda bir kez ve %5°1 haftada iki kez
balik tiikettikleri belirlenmistir. Dogan (2019) TRA1 (Erzurum, Erzincan, Bayburt)
bolgesinde yaptig1 calismasinda, tiiketicilerin %36.5’1 ayda 1 defa, %31.3’li ayda 2-4 defa,
%17.7’si haftada 1-3 kez, %8’1 yilda 1-3, ayda 2-4 defa, %4.2’si haftada 4-5 ve %]1’i her
giin balik tiikettiklerini saptamistir. Bu bolgede agirlikli olarak kirmiz et tiikketilmekte olup
bolge halkinin bu tiiketim aliskanligindan otiirii balik tiiketim aligkanliginin daha diistik

olmasi sebebiyle boyle bir farklilik s6z konusudur.

Cizelge 21. Tiiketicilerin, tavuk tiiketim, kirmizi et tiiketim ve balik tiikketim siklig1

Tavuk Kirmizi et Balik

Frekans % Frekans % Frekans %
Her giin 14 3.1 13 3.0 0 0.0
Haftada ii¢ kez 111 245 118 27.2 32 8.8
Haftada iki kez 61 13.5 46 10.6 17 4.7
Haftada bir kez 174 38.4 145 33.4 116 31.8
On bes giinde bir kez 58 12.8 72 16.6 60 16.4
Ayda bir kez 35 7.73 40 9.2 89 244
Ug ayda bir kez 0 0.0 0 0.0 30 8.2
Alt1 ayda bir kez 0 0.0 0 0.0 21 5.8
Toplam 453 100.0 434 100.0 365 100.0
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Aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin, tavuk, kirmizi et ve balik tiikketim
aligkanliklar1 incelendiginde, aylik olarak en fazla 3.6 kg ile tavuk eti tlikettikleri
belirlenmistir. Tavuk eti, hem miktar bazinda hem de tiiketim siklig1 agisindan olsun
tiketiciler tarafindan daha fazla tercih edilmektedir. Bu sebepten 6tiirii tiiketicilerin tavuk

eti tiiketiminden memnuniyet durumu dnem arz etmektedir.

Tiiketicilerin konvansiyonel tiiketimden memnun olma durumlarina bakildiginda;
%53 linlin memnun olmadig1, %47’sinin ise memnun oldugu anlagilmistir. Organik tavuk
tilkketen tiiketicilerde ise bu durum %79 ile konvansiyonel tilketimden memnun olmadigidir
(Cizelge 22). Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin yarisindan fazlasi konvansiyonel tavuk
tilketiminden memnun degildir. Memnun olmamalarinin en 6nemli sebebi, tavugun kisa
siirede bilyiitiiliip kesimhaneye génderildigini diisiinmeleridir. Ozellikle bu biiyiimenin
kullanilan hormonlarla, yem katki maddeleriyle gerceklestirildigi diisiiniilmektedir. Bu
durumunda bir¢ok saglik problemine yol acacagi inanci vardir. Diger dnemli ve dikkat
¢ekici husus ise memnun degilim ama c¢esitli nedenlerden dolayr (satin alma giiciiniin
ikame tiriinleri almaya imkan vermemesi, konvansiyonel tavuga ulasimin kolay olmasi,
vb.) tiikettiklerini belirtmislerdir.

Cizelge 22. Konvansiyonel tiiketimden memnun olma durumu

Konvansiyonel tiiketen Organik tliketen Tim tiiketiciler
Memnun olma

Tiiketici Tiiketici Tiiketici

Sayis1 % Sayis1 % Sayis1 %
Evet 196 58.7 30 20.6 226 47.1
Hayir 138 41.3 116 79.4 254 52.9
Toplam 334 100.0 146 100.0 480 100.0

Tiiketicilerin konvansiyonel tavuk tiiketiminden memnun olmama nedenleri

Cizelge 23’de belirtilmistir.  Tiketicilerin  konvansiyonel tiiketimden memnun

olmamalarinda etkili olan faktorlerin; katki maddeleri igermesi (4.6), hormonlu olmasi
(4.3), kanser yapmasi (3.7), ¢ocuklar da erken ergenlik (3.6) ve kisirlik yapmasi (3.3)
oldugu belirlenmistir. Egitim seviyesi yiiksek tiiketicilerin saglik kaygisi veya hayvan
refah1 acgisindan kendi yaptiklar1 arastirmalarinin  neticesinde konvansiyonel tavuk
tiketmediklerini ya da minimum seviyede tuttuklarini belirtmektedirler. Gelir seviyesi

yiiksek tiiketicilerinde benzer kaygilar1 tasimalari, konvansiyonel tiiketime kars1 siipheleri
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ve satin alma giiciniin verdigi imkanla birlikte tercihlerini ikame {rlinler yoniinde
degerlendirmektedirler. Genel itibartyla bir degerlendirme yapildiginda, tiiketicilerin
sosyo-demografik oOzelliklerine gore az veya ¢ok, gorsel ve yazili basindan ¢ok
etkilendikleridir. Konvansiyonel tavuk 6zelinde, ana haber biiltenleri ya da giindiiz kusagi
programlari olsun gercek-gergeklik disi, yalan-yanlis, dayanakli-dayanaksiz, ifade, yorum
ve ithamlarin tiiketicilerin kafasinda soru isaretleri olusturdugudur. Ozellikle mutfak alis-

verisini kadinlarin yaptig1 disiintildiiglinde bu tarz algilar daha etkili olabilmektedir.

Cizelge 23. Tiiketicilerin konvansiyonel tiilketimden memnun olmama nedenleri

Ortalama
Katki maddeleri igermesi (ilag, yem, as1 vb.) 4.6
Hormonlu olmast 4.3
Kanser yapmasi 3.7
Cocuklar da erken ergenlik 3.6
Kisirlik yapmast 3.3

(1: Kesinlikle katilmiyorum, 5: Kesinlikle katiliyorum)

Calismada, tiiketicilere organik gida denilince ne anliyorsunuz diye sorulup bazi
onermeler sunulmugtur. Tiiketicilerin %75’inin organik gidayi, iiretimde kimyasal girdi
kullanmadan, iiretimden tiiketime kadar her asamasi kontrollii ve sertifikali olarak
yiiriitiilen tirtin olarak belirtirken, %20' si organik {irline dair bir bilgisinin olmadigini,
%?2,5'1 kimyasal girdiler (giibre, ilag, fabrika yemi vs.) kullanilarak, konvansiyonel sekilde
tiretilen Uirtin ve %1,5'1 ise biyoteknolojik yontemlerle kendi tiirli disindaki bir tiirden gen
aktarilarak belirli 6zellikleri degistirilmis olan {irlin olarak tanimlamislardir (Cizelge 24).
Tiiketicilerin 6nemli bir cogunlugu organik tanim kavramini 6nermelerle de birlikte dogru
olarak ifade edebilmistir. Bu duruma tiiketicilerin biiyiik bir kismimin egitim seviyesinin
yiiksek olmasi da bir faktordiir. Bununla birlikte tiiketicilerin énemli bir kisminda ise
organik {iriin hakkinda bir farkindalik s6z konusu degildir. Bunun en 6nemli nedeni
organik triinler hakkinda tanitimlarin yetersiz olmasidir. Ayla ve Altintas (2017)’da
caligmalarinda organik iirlin tiiketiminin artmasi i¢in tanitim faaliyetlerine agirlik verilmesi
gerektigini belirtmislerdir. Tiiketici bilinci, elbette ki nemli bir faktordiir. Ancak iilkelerin

kendi i¢ dinamiklerinden kaynaklanan, gelir dagilimindaki adaletsizlik, tiiketiciler arasinda
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sosyo-ekonomik yonden ugurum olarak degerlendirilebilecek kadar fark olmasi dolayisiyla

satin alma giiclindeki yetersizlik boyle bir durumu ortaya ¢ikarabilmektedir.

Cizelge 24. Tiiketicilerin organik gida tanimlama durumu

Frekans %
Kimyasal girdi kullanilmadan yapilan tiretim 361 75.2
Kimyasal girdi kullanarak yapilan {iretim 12 2.5
Biyoteknolojik yontemlerle gen aktarimi seklinde 7 15
yapilan tiretim '
Bilmiyorum 100 20.8
Toplam 480 100.0

Tiiketicilere organik tavuk etini kimler tiiketmeli diye soruldugunda; %80°i herkes,
%]11°1 cocuklu aileler, %5’1 hamile kadinlar ve %4’li yaslilar olarak belirtmislerdir
(Cizelge 25). Tiiketicilerin konvansiyonel tiikketimden memnuniyet diizeyi Cizelge 22’de
belirtilmis olup %47’sinin memnun oldugu anlasilmistir. Ancak burada tiiketicilerin
onemli bir kismi tercih edecek olsam, yani ekonomik imkénim el vermis olsa organik
tavugu tercih ederdim disiincesinin dnemli bir faktor oldugu sdylenebilir. Ayrica herkesin
organik tavuk tiiketmesi pek miimkiin gériinmemektedir. Ulke niifusu agisindan olsun,
organik iiretim alanlari, organik iiretici sayisi, organik tliretim i¢in girdi imkanlari, organik
biling, tiiketici tercihi ve satin alma giicli agisindan da olsun sadece organik tiiketim

miimkiin gériinmemektedir.

Tiiketicilerin %56°s1, organik tavuk etini gelir seviyesi yiiksek olan tiiketicilerin
tiikkettigini, %20’si egitim seviyesi yiiksek olanlar, %15°1 ¢ocuklu aileler, %6’s1 hamile
kadinlar ve %4’ yaslilarin organik tavuk tiikettigini ifade etmislerdir (Cizelge 25).
Organik tavuk etinin konvansiyonele gore fiyatinin yiiksek olmasi sebebiyle, gelir seviyesi
yiiksek olan tiiketicilerin, tiikettiklerine dair boyle bir kani olusmaktadir. Tiiketiciler
nezdinde diger bir grup ise egitim seviyesi yiiksek olan tiiketicilerin daha ¢ok organik
tavuk tikettigidir. Bu sonugta beklenen bir durumdur. Tiketicilerin egitim diizeyinin
artmastyla birlikte, bilgi ve farkindaliginin arttig1, arastirma yeteneginin gelistigi, yeni
seyler 6grenme giidiisiiniin tetiklendigi bilinmektedir. Bu durumda tiiketicileri, saglikli ve

cevreye uyumlu olduklarini diisiindiikleri gidalara yonlendirmektedir.
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Cizelge 25. Tiiketicilere gore organik tavuk etini en ¢ok tiikketmesi gereken ve en ¢ok

tiiketen grup

Frekans %

Herkes 398 80.2

Cocuklu aileler 53 10.7

En ¢ok tiikketmesi gereken | Hamile kadinlar 24 4.8
Yaslhilar 21 4.2

Toplam 496> 100.0

Gelir seviyesi yiiksek olanlar 344 55.6

Egitim seviyesi yiiksek olanlar 122 19.7

Cocuklu aileler 90 145

En cok tiiketen

Hamile kadinlar 38 6.1

Yaglilar 25 4.0

Toplam 619* 100.0

*Birden ¢ok segenek isaretlenebilmistir.

Tiiketicilerin tavuk tliketiminde, tavukta aradiklart en Onemli Ozelligin tazelik
oldugu anlasilmigtir (Cizelge 26). Bununla birlikte tiiketiciler agisindan lezzet ve besleme
degerinin de tavuk tiiketiminde onemli faktorler oldugu gozlemlenmistir. Bu 6nemli {i¢
kriter disinda; tiretim tipi, Urliniin yerli mi ithal m1 oldugu ve tiriiniin markasi diger aranan
ozelliklerdir. Bardake¢r (2021) yaptig1 calismasinda, tiiketicilerin %65.2’sinin tavuk satin
alirken ilk dikkat ettikleri 6zelligin tazelik oldugunu belirlemistir. Glinlimiizde tiiketiciler
eskiye nazaran artik daha siklikta etiket bilgilerine, 6zellikle son kullanma tarihine dikkat
etmektedir. Bu bilincin 6nemli bir tiiketici kitlesinde aliskanlik kazandigini ve giin gectikce
de bu farkindaligin arttig1 sdylenebilir. Tiiketicilerin egitim diizeyi de bu farkindaligin
gelismesi bakimindan 6nemlidir. Cebeci ve Giines (2017) arastirmalarinda, egitim diizeyi
yiiksek tiiketicilerin besin etiketlerini daha sik kullanmakta ve daha iyi anlamakta
oldugunu belirtmislerdir. Egitimle birlikte tiiketicilerin geliri de satin alinan {riiniin etiket

bilgilerine dikkat etmede dnemli bir unsurdur. Yapilan bir calismada da gelir seviyesinin
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artmasiyla gida etiketi okuma aligkanlig1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark

oldugu belirlenmistir (Tiiyben, 2018).

Cizelge 26. Tiiketilen tavuk ile ilgili en 6nemli 6zellik

Ortalama
Tazelik 4.7
Lezzet 4.4
Besleme degeri 4.2
Uretim tipi 3.9
Yerli ya da ithal olma durumu 3.6
Marka 3.6
Fiyat 3.6

(1: Hig 6nemli degil, 5: Cok 6nemli)

Organik tavuk etini tiiketmeyen tiiketicilerin kararlarinda etkili olan faktorleri
belirlemek amaciyla cesitli onermelerde bulunulmus ve tiiketicilerin tepkileri 6lgtilmiistiir
(Cizelge 27). Tiiketicilerin organik tavuk etini tiiketmemelerinde; pahali olmasi (4.3),
giivensizlik (3.9), erisimin zor olmasi (3.8), konvansiyonel tercih ederim (2.4) gibi

faktorlerin etkili oldugu tespit edilmistir.

Tiiketiciler organik tavuk fiyatinin konvansiyonele gore cok yiiksek oldugunu
belirtmislerdir. Konvansiyonel tavuk fiyatinin iki kati olmus olsa yine tiiketilebileceklerini
ancak mevcut fiyatlarda tiiketmelerinin miimkiin olmadigin1 ifade etmislerdir. Burada
tilketicilerin gelir diizeyinin belirleyici rol oynadigi soylenebilir. Cicek ve Kartalkanat
(2010), tiiketicilerin 6nemli bir kisminin organik tiriinlerin yiiksek fiyatindan o6tiirii organik
tiriinleri tiiketmekten kagindiklarini belirtmislerdir. Yapilan bagka bir ¢alismada ise organik
tirtinlerin tiiketiminde, tiiketicilerin gelir diizeyinin ve organik {riinlerin fiyatinin
Tiirkiye’de etkili oldugu, AB iilkelerinde ise etkili olmadig1 saptanmistir (Eryilmaz ve ark.,
2015). Tiiketicilerin organik tavuk tiiketmemelerinde 6nemli ikinci faktor iiriiniin organik
olup olmadigina dair giiven duygusudur. Tiiketicilerden elde edilen izlenim eger iiriinlin
organik olduguna dair bir inang s6z konusu olsa tiiketecegi yoniindedir. Burada dikkat

cekici husus, eger “organik olduguna inansam iki konvansiyonel alacagima bir tane
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organik alirim” beyaniyla sik¢a karsilasilmasidir. Tiiketicilerin bu kanisi da gostermektedir
ki, giiven faktorii organik tavuk tiiketiminde belirleyici dnemli bir etmendir. Diger 6nemli
bir husus organik tavuga olan erisimin zor olmasidir. Organik tavuk satiglarinin agirlikli
olarak ulusal capta faaliyet gosteren siiper marketlerde, organik satis magazalarinda
satiliyor olmasi tiiketicilerin ulasimin1  zorlastirmaktadir.  Tiiketiciler; ilgelerinde,
semtlerinde veya mahallelerinde faaliyet gosteren biiyiik marketlerde, kasaplarda organik
tavuga ulasabilmeyi istemektedirler. Burada iiretici isletmeler ve perakendeciler daha fazla

tiikketici kitlesine ulagsmay1 hedeflemelidirler.

Cizelge 27. Organik tavuk eti tiiketmeme Sebebi

Ortalama
Pahal1 olmast 4.3
Giivensizlik 3.9
Erisimin zor olmasi 3.8
Konvansiyonel tercih ederim 2.4
Tadini sevmiyorum 2.1
Saglikli oldugunu diisiinmiiyorum 2.1
Benim i¢in nasil iiretildiginin 6nemi yok 1.9

(1: Kesinlikle katilmiyorum, 5: Kesinlikle katiliyorum)

4.4.3. Tiiketicilerin organik tavuk tiiketim durumu

Tiiketicilerin organik tavuk etini ka¢ yildir tiikettikleri Cizelge 28’de belirtilmistir.
Organik tavuk etini tiiketen tiiketicilerin %38’si 5 yildan fazla, %26’s1 3-5 yil, %231 2-3
yil ve yaklagik %40 1 yildir organik tavuk tiiketmektedir. Tiiketicilerin yarisindan
fazlasinin son bes yildir organik tavuk tiikettikleri saptanmigtir. Bu durum son zamanlarda,
yeterli olmasa da organik triin farkindaliginin artmasiyla beraber tiiketicilerin organik

tirlinler arasinda tavugunda bulundugunu fark etmesinden kaynaklanmaktadir.

52



Cizelge 28. Tiiketicilerin kag yildir organik tavuk tiikettikleri

Yil Frekans %

1yl 18 12.3
2-3 yil 34 23.3
3-5yil 38 26.0
o+ 56 38.4
Toplam 146 100.0

Organik tavuk tiiketen tiiketicilerin aylik ortalama; %49’u 1-2 kg, %35°1 3-5 kg ve
%16’s1 6 kg ve lizeri organik tavuk tiikettiklerini belirtmislerdir (Cizelge 29).

Cizelge 29. Tiiketicilerin aylik ortalama organik tavuk tiikketim miktar1 (kg/ay)

Organik tavuk tiikketim miktari Frekans %
1-2 72 49.3
3-5 51 34.9
6+ 23 15.8
Toplam 146 100.0

Cizelge 30°da tiiketicilerin organik tavuk etini konvansiyonel tavuk etine ne siklikta
tercih ettikleri belirtilmistir. Tiketicilerin %48’inin her zaman, %25’inin siklikla ve
%27’sinin ara sira organik tavuk etini tercih ettikleri tespit edilmistir. Bardakg¢1 (2021)
calismasinda, tliketicilerin yaklasik; %32’sinin haftada bir, %27’sinin ayda bir ve
%13 1inilin haftada 2-3 defa organik tavuk tiikettiklerini saptamistir.

Cizelge 30. Organik tavuk tiiketim siklig1

Frekans %
Her zaman 70 47.9
Siklikla 36 24.7
Ara sira 40 27.4
Toplam 146 100.0
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Organik tavuk tiiketen tiiketicilerin tavuk etinin lizerinde belirtilen etiket bilgilerine
dikkat etme durumu ve dikkat etme sikligi Cizelge 31°de verilmistir. Tiiketicilerin
%095’inin organik tavugun etiket bilgilerine dikkat ettigi, %5’nin ise etiket bilgilerine
dikkat etmedikleri anlasilmistir. Tiiketicilerin organik etiket bilgilerine dikkat etme
sikligina bakildiginda; %71°1 her zaman, %]17’si siklikla, %9’u ara sira ve %3’ nadiren
etiket bilgilerine dikkat ettikleri belirlenmistir. Bircan ve ark. (2019) yaptiklar
arastirmalarinda, tiiketicilerin %46.6’sinin  organik {riin satin alirken {iriiniin etiket

bilgilerine dikkat ettiklerini saptamislardir.

Cizelge 31. Etiket bilgilerine dikkat etme durumu ve dikkat etme siklig1

Frekans %
Evet 139 95.2
Dikkat etme durumu | Hayir 7 4.8
Toplam 146 100.0
Her zaman 104 71.2
Dikkat etme siklig1 Siklkla 25 17l
Ara sira 17 11.6
Toplam 146 100.0

Tiiketicilerin organik {irtin kistasi ile ilgili tutumlar1 Cizelge 32°de verilmistir.
Tiiketicilerin %82’si lirlin lizerinde organik logosu olmasi yeterli diye belirtirken, %14’

ise yerel yapilan iiriin olarak belirtmektedirler.

Organik tavuk tiikketen tiiketicilerin tavugun organik olduguna dair sertifikaya;
%92’si dikkat ederken %8’inin dikkat etmedikleri saptanmistir (Cizelge 32).
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Cizelge 32. Organik iiriin kistas1 ve organik logoya dikkat etme durumu

Frekans %

Organik logosu olmas: yeter 126 86.3

Uriin kistast Yerel yapilan {iriin olmasi 20 13.7
Toplam 146 100.0

Evet 134 91.8

Organik logoya Hayir 12 8.2
Toplam 146 100.0

Anket yapilan tiiketicilerin organik tavuk satin alma kararinda kimlerin etkin
olduguna dair sonuglar Cizelge 33’de verilmistir. Tiiketicilerin %49’u kendisinin, %32’si

ailenin tamaminin, %16’s1 esinin ve %2 ’sinin ¢ocuklarinin karar verdigi tespit edilmistir.

Cizelge 33. Tiiketicilerin organik tavuk satin alma kararinda etkili olan kisiler

Frekans %
Kendim 72 49.3
Ailenin tamami 47 32.2
Esim 24 16.4
Cocuklar 3 2.1
Toplam 146 100.0

Cizelge 34°te tiiketicilerin organik tavuk eti ile ilgili yeterli bilgi sahibi olma
durumlart belirtilmistir. Organik tavuk hakkinda tiiketicilerin; %67 sinin yeterli bilgiye
sahip oldugunu belirtirken, %27’si az da olsa bilgim var ve %6’s1 ise yeterli bilgi sahibi

olmadigini belirtmislerdir.
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Cizelge 34. Tiketicilerin organik tavuk eti ile ilgili yeterli bilgi sahibi olma durumu

Frekans %
Yeterli bilgiye sahibim 98 67.1
Az da olsa bilgim var 40 27.4
Hayir 8 9.5
Toplam 146 100.0

Tiiketicilere organik tavuk fiyatin1 nasil bulduklar1 soruldugunda; %53’i yiiksek,
%38’i normal ve %9’u ¢ok yiiksek bulduklarim ifade etmislerdir (Cizelge 35). Unal ve ark.
(2013) yaptiklar1 ¢alismada, tiiketiciler agisindan fiyati yiikksek bulunan ikinci organik

tarim triiniiniin %09 ile tavuk oldugunu tespit etmislerdir.

Tiiketiciler kendi biitgelerine gore organik tavuk fiyatin1 degerlendirdiklerinde;

tiketicilerin %51°1 normal, %40°1 yliksek ve %9’u c¢ok yliksek buldugunu belirtmislerdir

(Cizelge 35).

Cizelge 35. Tiiketicilerin organik tavuk fiyatin1 degerlendirme ve kendi biitgelerine gore

uygunluk durumu

Frekans %
Yiiksek 77 52.7
Normal 55 37.7

Organik tavuk fiyat
Cok yiiksek 14 9.6
Toplam 146 100.0
Normal 74 50.7
Yiiksek 59 40.4
Kendi biitgelerine gore

Cok yiiksek 13 8.9
Toplam 146 100.0

Anket yapilan tiiketicilerin organik tavuk etini konvansiyonel tavuk etine tercih

etme nedenlerini anlamak i¢in baz1 kiyaslama kriterleri sunulmus ve tepkileri 6l¢tilmiistiir.
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Cizelge 36’ya gore tiiketicilerin organik tavuk etini konvansiyonel tavuk etine tercih etme
kriterleri; daha saglikli oldugunu (4.8), daha kaliteli, besleyici oldugunu (4.7), ¢ocuk
gelisimi agisindan Onemli oldugunu (4.6), daha lezzetli oldugunu (4.5), ¢evre dostu
oldugunu (4.4), kanser, kalp, tansiyon, obezite gibi hastaliklara kars1 korudugunu (4.3),
hayvan refahi agisindan ¢ok énemli oldugunu (4.2), daha pahali olmasini makul buldugunu
(3.4), pozitif yonlerinden ¢ok popiiler oldugunu (2.9) diisiindiiklerini belirtmislerdir. Son
yillarda tiiketicilerin saglik ve ¢evre farkindaliklarinin artmasiyla beraber saglikli gidaya
erisim egilimleri de artmaktadir. Bardak¢i (2021)’da ¢alismasinda, tiiketicilerin organik
yumurta ve organik tavuk eti tliketme nedenlerinin arasinda; %31.6’mnin sagliklarini
korumak, %22.4’liniin kiigiik cocuklarinin olmasi, %13.5sinin kimyasal giibre ve sentetik
tarim kimyasallarin1 saglik agisindan tehlikeli bulmalarinin oldugunu tespit etmistir.
Oniimiizdeki yillarda hastaliklara karsi korunma, hayvan refahi ve g¢evre bilincinin
artmastyla beraber organik iriin tiiketiminin ¢ok daha genis bir kitleye yayilacagi

distiniilmektedir.

Likert ortalamalarinin degerlendirilmesinde; ortalamasi 0.00-1.49 arasi1 kesinlikle
katilmiyor, 1.50-2.49 katilmiyor, 2.50-3.49 orta derecede katiliyor, 3.50-4.49 Katiliyor ve
4.50-5.00 arast da kesinlikle katiliyor seklinde yorumlama kriteri olusturulmustur (Boz,
2013). Bu likert dlgegine gore tiiketicilerin goriisleri degerlendirildiginde; daha saglikli
oldugu, daha kaliteli, besleyici oldugu ve ¢ocuk gelisimi agisindan 6nemli oldugu gibi

kriterlere kesinlikle katildiklar1 belirlenmistir.
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Cizelge 36. Organik tavuk etini konvansiyonel tavuk etine gore kiyaslama durumu

Standard | Katilim

Ortalama
sapma durumu

- < e Kesinlikle

Daha saglikli oldugunu diisiiniiyorum 4.8 0.501 Katihyor
1 . 9 e Kesinlikle

Daha kaliteli, besleyici oldugunu diisiiniiyorum 4.7 0.584 Katilyor
. . : < e Kesinlikle

Cocuk gelisimi agisindan 6nemli oldugunu diisiiniiyorum 4.6 0.712 Katilyor
Daha lezzetli oldugunu diisiiniyorum 4.5 0.873 | Katiliyor
Cevre dostu oldugunu diisiiniiyorum 4.4 0.883 | Katiliyor

Kanser, kalp, tansiyon, obezite gibi hastaliklara kars1

korudugunu diisiiniiyorum 4.3 0.878 | Katiliyor

Hayvan refah1 agisindan ¢ok énemli oldugunu
4.2 0.873 | Katiliyor

diisiiniiyorum
Orta
Daha pahali olmasin1 makul buluyorum 3.4 1.248 | derecede
katilryor
Orta
Pozitif yonlerinden ¢ok popiiler oldugunu diisiiniiyorum 2.9 1.396 | derecede
katiliyor

(1: Kesinlikle katilmiyorum, 5: Kesinlikle katiliyorum)

Tiiketicilerin organik tavuk tiiketimini tesvik faktorler Cizelge 37°de verilmistir.
Organik tavuk tiiketen tiiketicilerin; yaklasik %45°i aileSinin, %26’s1 tv, internet veya
sosyal medyanin, %16’s1 arkadaslarmin ve %13’linlin meslektaslarinin etkisi sonucu

organik tavuk tiikettikleri tespit edilmistir.

Cizelge 37. Tiiketicilerin organik tavuk tiikketimini tesvik eden faktorler

Frekans %
Ailem 65 44.5
Tv, internet, sosyal medya v.b. 38 26.0
Arkadaslarim 24 16.4
Meslektaglarim 19 13.0
Toplam 146 100.0
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Organik tavuk tiiketen tiiketicilere gida glivenilirligi ile ilgili herhangi bir
arastirmalart olup olmadiklart sorulmus ve alinan yanitlar Cizelge 38’de belirtilmistir.
Organik tavuk tiiketen tiiketicilerin yaklasik %71°1 gida giivenilirligi ile ilgili gelismeleri

takip ettiklerini, %29°u ise herhangi bir arastirmalarinin olmadigini belirtmislerdir.

Cizelge 38. Tiiketicilerin gida giivenilirligi ile ilgili bir arastirma yapma durumu

Gida giivenilirligi Frekans %
Evet 103 70.6
Hay1r 43 29.4
Toplam 146 100.00

4.4.4. Tiiketicilerin organik tavuk tiiketim kararinda etkili olan faktorler

Arastirmada tiiketicilerin organik tavuk tiikketim kararinda etkili olan faktdrlerin
belirlenmesi igin lojistik regresyon analizi yapilmistir. Cizelge 39’da modele dahil edilen
degiskenler ve bu degiskenlere ait agiklamalar, ortalama ve standart sapma degerleri
verilmistir. Modelde tiiketicilerin organik tavuk tiiketme durumlari bagimli degisken olup

diger degiskenler bagimsiz degiskenlerdir.
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Cizelge 39. Lojistik regresyon modelinde kullanilan degiskenler

degil, 5: ¢cok 6nemli)

Ortalama Std. Sapma
Bagimli degisken
, ; (0: organik tavuk
Organik tavuk tiiketme tiikketmeyen, 1: organik 0.304 0.461
durumu (Ottd) .
tavuk tiiketen)
Bagimsiz degiskenler
Cinsiyet (1: Kadin, 0: Erkek) 0.437 0.497
Medeni durum (1: Evli, 0: Bekar) 0.671 0.470
Yasl (1:18-30, 0: digerleri) 0.248 0.432
Yas2 (1: 31-45, 0: digerleri) 0.402 0.491
Yas3 (1: 46-<, 0: digerleri) 0.350 0.477
Egtm1 (1.;1lkogret1m, 0: 0.077 0.448
digerleri)
Egtm2 (1:lise; O: digerleri) 0.275 0.447
Egtms3 (1:0n lisans ve st O 0.448 0.498
igerleri)
Cocuk gi}fﬁg‘;ﬁg‘rhg" 0: 0.631 0.483
Gelirl (1:0-2500, 0: digerleri) 0.292 0.455
Gelir2 (1: 2501-6000, 0: 0.463 0.499
digerleri)
Gelir3 (1:6001-<, 0: digerleri) 0.246 0.431
(1:konvasiyonel tavuk
Konmem tiiket%m.inden memnun 0471 0.500
olma; 0: memnun
olmama)
(1:ailedeki birey sayis1
Ailebry 4 ve daha az; 0: 5 ve 0.194 0.396
lizeri)
Konvansiyonel tavuk
Fiyat fiyat1 (1:hi¢c 6nemli 3.533 1.317

Tiiketicilerin organik tavuk tiikketim kararinda etkili olan faktorlerin belirlenmesinde
yararlanilan lojistik regresyon analizi sonuglart Cizelge 40°da verilmistir. Modele dahil
edilen degiskenler tiiketicilerin organik tavuk tiiketim durumunu %89 oraninda dogru
tahmin etmistir. Ayrica modelin uyum iyiliginin 6lgiisii olarak Nagelkerke R? ve Hosmer-
Lemeshow testi kullanilmakta olup kurulan modelin de uyum iyiliginin iyi oldugu
anlasilmistir. Modele dahil edilen bagimsiz degiskenlerden dokuz tanesi istatistiksel olarak
anlamli bulunmustur. Bu degiskenler; tiiketicilerin cinsiyeti, medeni durumu, ¢ocuk sahibi

olma durumu, egitim diizeyinin 6n lisans ve {istli olmasi, gelir diizeyinin 2501 TL ve iizeri

olmasi, fiyat 6nem diizeyi gibi degiskenlerdir (Cizelge 40).
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Calisma kapsaminda tiiketicilerin organik tavuk tiiketmelerinde cinsiyet 6nemli bir
parametre oldugu belirlenmistir (P<0.05). Lojistik regresyon modeli sonucuna gore, kadin
tiketicilerin erkek tiiketicilere gore organik tavuk tiiketme olasiligimin 2.3 kat daha fazla

oldugu saptanmistir.

Tiiketicilerin evli olma durumlari organik tavuk tiikketmelerinde pozitif yonde etkili
olmaktadir. Medeni durumu evli olanlarin, bekar olanlara gore organik tavuk tiiketme

olasiliginin 3.8 kat daha fazla oldugu tespit edilmistir (P<0.05).

Arastirma yapilan tiiketicilerin evli olma durumlari organik tavuk tiikketiminde
pozitif yonde etkilerken ¢ocuk sahibi olma durumu negatif yonde etkilemektedir. Ailelerin,
¢ocuk sahip olma durumu %51 [(1-0.049)*100] oraninda organik tavuk tiiketme olasiligini

azaltmaktadir.

On lisans ve iistii mezunu olan tiiketicilerin, ilkokul mezunu olan tiiketicilere gore
organik tavuk tiiketme olasiliginin 4.5 kat daha fazla oldugu saptanmistir (P<0.01).
Organik triinlerin tiikketiminde, egitim en onemli faktorlerden biridir. Tiiketicilerin egitim
durumu, saglik, cevre, hayvan refahi gibi farkindaligi artirmasi ve bu yonde arastirma
yoniinii gelistirmesi sebebiyle onemlidir. Bu tarz kaygilardan 6tiirli egitim seviyesi yliksek,

bilingli tiiketiciler organik iiriin tiiketme egilimindedirler.

Gelir seviyesi 2501-6000 TL olan tiiketicilerin gelir seviyesi referans grubuna (0-
2500) gore organik tavuk tiiketme olasihiginin 8.4 Kat, gelir seviyesi 6001 TL ve iizeri olan
tilketicilerin gelir seviyesi referans grubuna (0-2500) gore organik tavuk tiiketme
olasiligimin 212.7 kat daha fazla oldugu belirlenmistir (P<0.01). Organik tavuk tiikketiminde
diger organik iriinlerin tiiketiminde oldugu gibi gelir ¢ok onemli bir faktordiir. Organik
tirtinlerin fiyatinin konvansiyonele gore yiiksek olmasi sebebiyle agirlikli olarak gelir

seviyesi yiiksek tiiketiciler tarafindan tiiketilmektedir.

Yapilan analizde hem egitim seviyesi yiiksek hem de gelir seviyesi yiiksek
tiikketicilerin organik tavuk tlikettigi anlagilmistir. Genel itibariyla bakildiginda da bu sonug
beklenilen bir durumdur. Ciinkii tiiketicilerin gelir seviyesi ve egitim diizeyi arttik¢a
organik iriinleri tiikketme, organik iriin satin alma istekliligi artmaktadir. Sonuglar
literatlirle karsilagtirildiginda, tiiketicilerin egitim ve gelir diizeyi arttikca saglikli iriin
tilketme egilimindedirler (Armagan ve Ozdogan, 2005; Budak ve ark., 2006; Giindiiz ve
Bayramoglu; 2011; Tetik, 2012; Ayhan, 2014; Kaygisiz ve ark., 2019). Engel (2008)

caligmasinda, yas, medeni durum ve egitimin organik gida satin almada en 6énemli sosyo-
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demografik degiskenler oldugunu belirlemistir. Chiciudean ve ark. (2012) calismalarinda,
organik gida satin almada yas ve cinsiyetin etkili oldugunu belirtmislerdir.
Sangkumchaling ve Huang (2012) tarafindan, organik gida satin alma egilimindeki
tiikketicilerin yasca biiyiik ve egitim seviyesi yiiksek kisiler olduklar1 belirtilmistir. Person
ve ark. (2013)’a gore ise yas aralig1 diisiik, egitim ve gelir seviyesi yiiksek olan tiiketiciler
daha fazla organik gida satin alma egilimindedir. Ci¢ek ve Kartalkanat (2010)’a gore de
egitim seviyesi arttik¢a organik tirtinleri benimseme artmaktadir. Bununla birlikte Kadanali
ve ark., (2010) arastirmalarinda, egitim diizeyi ile organik tavuk tiiketimi arasinda negatif

iliskinin oldugunu saptamislardir.

Konvansiyonel tavuk tiiketiminden memnun olup olmama durumuna gore organik
tavuk tiiketip tiikketmeme durumuna bakildiginda; konvansiyonel tavuk tiiketiminden
memnun olan tiiketiciler, memnun olmayanlara gore organik tavuk tiiketim olasiligin1 %69

oraninda azaltmaktadir.

Tavuk tiiketiminde fiyati en O6nemli Ozellik olarak goren tiiketicilerin, onemli
bulmayanlara gore organik tavuk tiilketme olasiligin1 %36 oraninda azalttig1 belirlenmistir.
Tiiketicilerin hayvansal {iriinlerden almak istedikleri gida ihtiyact agisindan tavuk etinin
fiyatinin uygun olmasi tercih sebebidir. Ozellikle de gelir seviyesi diisiik tiiketiciler
tarafindan fiyat durumu en 6nemli 6zellik olarak degerlendirilmekte olup tavugun; hangi
marka, nasil tretildigi, satig yeri gibi kistaslar ikinci planda kalabilmektedir. Boyle bir
durumda da gelir seviyesi diisiik tiiketicilerin, organik tavuk fiyati da diisiiniildiigiinde

tikketme olasiliklar1 diigmektedir.

Genel itibartyla model sonuglart degerlendirildiginde; egitim ve gelir seviyesi

yiiksek, evli ve kadin olan tiiketicilerin organik tavuk tiiketme olasilig1 daha yiiksektir.
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Cizelge 40. Tiiketicilerin organik tavuk tiiketim kararinda etkili olan faktorler

- . Odds
Degiskenler Katsay1 Standart hata | P degeri oran
Cinsiyet 0.852** 0.345 0.010 2.345
Medeni 1.325** 0.524 0.010 3.762
Cocuk -3.011*** 0.920 0.001 0.049
Yas2 -0.947* 0.498 0.057 0.388
Yas3 0.009 0.521 0.987 0.991
Egtm2 0.527 0.507 0.299 1.694
Egtm3 1.513*** 0.471 0.001 4542
Gelir2 2.132%** 0.635 0.001 8.429
Gelir3 5.360*** 0.701 0.000 |212.649
Konmem -1.158 0.342 0.001 0.314
Ailebry 0.103 0.455 0.822 1.108
Fiyat -0.447*** 0.136 0.001 0.639

*p<0.1, **p<0.05, ***p<0.01, Hosmer Lemeshow p=0.507, Nagelkerke R?=0.700, Corrected predicted: %89

4.4.5. Tiiketicilerin organik tavuk tiiketim miktarinda etkili olan faktorler

Arastirmada tiiketicilerin organik tavuk tiikketim miktarinda etkili olan faktorlerin
belirlenmesi i¢in sirali (ordered) probit analizi yapilmistir. Cizelge 41°de modele dahil
edilen degiskenler, bu degiskenlerin 6zellikleri, ortalama ve standart sapmalar1 verilmistir.
Modelde tiiketicilerin organik tavuk tiiketim miktarlari bagimli degisken olup diger

degiskenler bagimsiz degiskenlerdir.
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Cizelge 41. Sirali (Ordered) probit regresyon modelinde kullanilan degiskenler

Degiskenler Tanimlama Ortalama Std. Sapma
Bagimli
Organik tavuk (0: tiikketmeyen,
tiiketim miktari 1:1-2 kg, 2: 3-5, 1.710 0.847
(Orgtuktm) 3: 6 kg ve lizeri)
Bagimsiz
Medeni durum (1: Evli, 0: Bekar) 0.671 0.470
Cinsiyet (1: Kadin, 0: Erkek) 0.438 0.497
Yasl (1:18-30, 0: digerleri) 0.392 0.489
Yas2 (1: 31-45, 0: digerleri) 0.388 0.488
Yas3 (1: 46-<, 0: digerleri) 0.221 0.415
Egtml (1:1lkdgretim; O: digerleri) 0.277 0.448
Egtm2 (1:lise; O: digerleri) 0.275 0.447
Egtm3 gi:g"eﬁllgjf‘)ns ve ustd; 0: 0.448 0.498
Cocuk (1:¢ocuk varligi, 0: ¢ocuk 0.631 0.483
yok)
Gelirl (1:0-2500, 0: digerleri) 0.292 0.455
Gelir2 (1: 2501-6000, 0: digerleri) 0.463 0.499
Gelir3 (1: 6001-<, 0: digerleri) 0.246 0.431
(Eétufgama Kizmizi et harcama (TL) 93.583 131.599
?g‘;ll‘k?jgama Balik harcama (TL) 38.404 70.499

Tiiketicilerin organik tavuk tiiketim miktarinda etkili olan faktorlerin belirlenmesi
icin uygulanan Ordered Probit analiz sonuglar: Cizelge 42’de verilmistir. Modelin ki-kare
testinin anlamli oldugu anlasilmistir. Model sonuglarina gore, tiiketicilerin cinsiyeti/kadin
olmasi organik tavuk tiikketim miktarin1 artirmaktadir (P<0.1). Tiiketicilerin evli olmasi
organik tavuk tiiketim miktarmi artirict bir faktérdiir (P<0.01). Bununla birlikte ¢ocuk
sahibi olma durumu organik tavuk tiiketim miktarin1 azaltmaktadir (P<0.05). Orta yas
grubu tiiketiciler genglere gore daha az organik tavuk tiiketmektedir (P<0.1). Egitim
seviyesi arttikga tiiketicilerin daha fazla organik tavuk tiikettigi tespit edilmistir (P<0.05).
Egitim seviyesi gibi gelir diizeyinin de artmasiyla tiiketiciler daha fazla miktarda organik
tavuk tiiketmektedir (P<0.01). Ayni zamanda organik tavuk tiiketim miktarini, aylik
ortalama balik tliketim harcamasi artirmaktadir (P<0.05). Tiiketicilerin balik tiiketim
harcamasiyla organik tiikketim miktar1 arasindaki paralellik tiiketicilerin beyaz et tiikketim

aliskanligiyla bagdastirilabilir.
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Cizelge 42. Tiiketicilerin organik tavuk tiiketim miktarinda etkili olan faktorler

Degiskenler Katsay1 Standart hata z P-degeri
Cinsiyet 0.248* 0.135 1.84 0.066
Medeni 0.615*** 0.206 2.98 0.003
Cocuk var -0.421** 0.193 -2.19 0.029
Yas2 -0.371* 0.191 -1.95 0.052
Yas3 0.066 0.206 0.32 0.749
Egtm2 0.374* 0.214 1.75 0.081
Egtm3 0.742%** 0.194 3.82 0.000
Gelir2 1.675*** 0.181 9.27 0.000
Gelir3 1.810*** 0.182 9.92 0.000
Ethrc 0.000 0.001 0.41 0.684
Balikhre 0.002** 0.001 1.99 0.047

*p<0.10, **p<0.05, ***p<0.01, Ki-kare p=0.000

Sirali probit modeline ait tahmin edilen katsayilarin direk yorumlanmasi biraz
giictliir. Maksimum olabilirlik yontemi ile elde edilen parametre tahminlerinin isaretleri ve
anlamliliklari, belirli bir degiskenin bagimli degisken (cevap degisken) tizerindeki yoniinii
gostermektedir (Greene, 1998; Akbay ve ark., 2007). Sirali probit modelde ekstra bir
hesaplama yapmadan katsayilarin nasil yorumlanacagi konusunda belirsizlik s6z
konusudur. Bundan dolay1 olasiliklar iizerindeki etkinin yorumlanabilmesi i¢in bagimsiz
degiskenlerin marjinal etkilerinin tahmin edilmesi gerekmektedir (Greene, 2012; Terin ve
Keskin, 2021). Olgiilmek istenen sirali kategorik bagimli degisken iizerindeki, bagimsiz
degiskenlerin etkisinin yorumlanabilmesi i¢in marjinal etkilere bakilmasi gerekmekte olup
Cizelge 43’de organik tavuk tiiketim miktarinda etkili olan faktorlerin marjinal etkileri

belirlenmistir.

Tiiketicilerin cinsiyet durumu ile organik tavuk tiiketim miktar arasinda pozitif ve
istatistiksel olarak %10 6nem diizeyinde anlamli bir iliski oldugu belirlenmistir. Kadin
tiiketicilerin erkek tiiketicilere gore; 1-2 kg (y=1) organik tavuk tiiketme olasiligin1 %2.0
oraninda, 3-5 kg (y=2) tiikketme olasiligin1 %1.6 ve 6 kg ve {izeri (y=3) tiikketme olasiligini
%1.8 oraninda artirmaktadir. Sonuclar da gostermektedir ki, kadinlar erkeklere gére daha

fazla organik tavuk tiiketmektedir.

Tiiketicilerin organik tavuk tiiketim miktar1 ile medeni durumu arasinda istatistiksel
olarak %1 onem diizeyinde pozitif yonde bir iliski s6z konusudur. Evli olan tiiketiciler

bekarlara gore; 1-2 kg (y=1) organik tavuk tilketme olasiligin1 %4.9 oraninda, 3-5 kg (y=2)
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tilketme olasiligmi %3.9 ve 6 kg ve tlizeri (y=3) tilketme olasiligint %4.4 oraninda
artirmaktadir. Tiketicilerin evli olmasi organik tavuk tiiketiminde belirleyici 6nemli bir

faktordur.

Incelenen tiiketicilerin ¢ocuk sahibi olma durumu ile organik tavuk tiiketim miktar:
arasinda negatif yonde ve istatistiksel olarak %5 6nem diizeyinde anlaml bir iliski oldugu
saptanmistir. Analiz sonuglarina gore, ¢ocugu olan tiiketicilerin olmayanlara gore; 1-2 kg
(y=1) organik tavuk tiikketme olasiligin1 %3.3 oraninda, 3-5 kg (y=2) tiikketme olasiligini

%2.7 ve 6 kg ve tizeri (y=3) tiikketme olasiligin1 %3.0 oraninda azaltmaktadir.

Tiiketicilerin yas gruplari itibartyla organik tavuk tiiketim miktar1 arasinda nasil bir
iliski oldugu ele alindiginda, 31-45 yas araligindaki tiiketicilerle organik tavuk tiiketim
miktar1 arasinda negatif ve istatistiksel olarak %10 6nem diizeyinde anlamli bir iligki
oldugu belirlenmistir. Yas1 araligi 31-45 olan tiiketicilerin referans grup (18-30) olan
tiketicilere gore; 1-2 kg (y=1) organik tavuk tiikketme olasiligim1 %2.9 oraninda, 3-5 kg
(y=2) tiiketme olasiligim1 %2.4 ve 6 kg ve tizeri (y=3) tiiketme olasiligin1 %2.7 oraninda

azaltmaktadir.

Arastirma kapsaminda, egitim durumu lise olan tiiketicilerle organik tavuk tiiketim
miktar1 arasinda %10 6nem diizeyinde ve pozitif yonlii bir iligski oldugu tespit edilmistir.
Egitim durumu lise olan tiiketicilerin ilkdgretim mezunlarina gore; 1-2 kg (y=1) organik
tavuk tiiketme olasiligin1 %3.0 oraninda, 3-5 kg (y=2) tikketme olasiligin1 %2.4 ve 6 kg ve

tizeri (y=3) tiiketme olasiligini %2.7 oraninda artirdig1 model sonuglarin anlasilmaktadir.

On lisans ve iistii egitme sahip tiiketicilerle organik tavuk tiiketim miktar1 arasinda
%1 onem diizeyinde ve pozitif yonde anlamli bir iliski oldugu gozlemlenmistir. Egitim
seviyesi On lisans ve Ustii olan tiiketicilerin ilkdgretim mezunlarina gore organik tavuk
tiketim diizeyine bakildiginda; 1-2 kg (y=1) tiiketme olasiligimi %5.9, 3-5 kg (y=2)
tiketme olasiligint %4.7 ve 6 kg ve iizeri (y=3) tiiketme olasiligint %5.3 oraninda
artirmaktadir. Egitim diizeyi organik tavuk tiiketiminde onemli bir faktordiir. Tiiketicilerin

egitim seviyesi arttikca daha fazla organik tavuk tiilketme egilimindedir.

Geliri 2501-6000 TL arasinda olan tiiketicilerle organik tavuk tiiketim miktari
arasinda, %1 6nem diizeyinde ve pozitif yonde anlamli bir iliski oldugu saptanmistir. Geliri
2501-6000 TL arasinda olan tiiketiciler en diisiik gelir (<2500) grubuna gore; 1-2 kg (y=1)
organik tavuk tiiketme olasiligini %13.3 oraninda, 3-5 kg (y=2) tiikketme olasiligini %10.6,
6 kg ve tlzeri (y=3) tiiketme olasiligini %12.0 oraninda artirmaktadir. Geliri 6001 TL ve
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tizeri olan tiiketicilerle organik tavuk tiiketim miktar1 arasinda, %1 onem diizeyinde ve
pozitif yonde anlamli bir iliski oldugu tespit edilmistir. Geliri 6001 TL ve iizeri olan
tiketiciler en disiik gelir (<2500) grubuna gore; 1-2 kg (y=1) organik tavuk tiikketme
olasiligin1 %14.3 oraninda, 3-5 kg (y=2) tiiketme olasiligin1 %11.5, 6 kg ve tizeri (y=3)
tiiketme olasiligini %12.9 oraninda artirmaktadir. Bu sonuglara gore gelir diizeyi organik
tavuk tiiketiminde ¢ok Onemli bir faktordiir. Tiiketicilerin gelir diizeyi arttikga organik

tavuk tiketim miktar1 artmaktadir.

Balik tiikketim harcamasi ile organik tavuk tiiketim miktar1 arasinda pozitif ve
istatistiksel olarak %5 6nem diizeyinde anlamli bir iliski tespit edilmistir. Bu tespite gore
balik harcamalarindaki artis organik tavuk tiiketim miktarini artirmaktadir. Balik
harcamalarindaki 100 TL’lik artis tiiketicilerin, 1-2 kg (y=1) organik tavuk tiiketme
olasiligin1 %1.4 oraninda, 3-5 kg (y=2) tikketme olasiligin1 %1.2, 6 kg ve lizeri (y=3)

tilketme olasiligin1 %1.3 oraninda artirmaktadir.

Cizelge 43. Organik tavuk tiiketim miktarinda etkili olan faktdrlerin marjinal etkileri

y=0 y=1 y=2 y=3
Cinsiyet -0.05303* 0.01962* 0.01571* 0.01771*
Medeni -0.13166*** 0.04870*** 0.03899*** 0.04396***
Cocuk 0.09013** -0.03334** -0.02669** -0.03010**
Yas2 0.07940* -0.02937* -0.02351* -0.02651*
Yas3 -0.01415 0.00523 0.00419 0.00472
Egtm2 -0.08003* 0.02960* 0.02370* 0.02672*
Egtm3 -0.15883*** 0.05875*** 0.04704*** 0.05304***
Gelir2 -0.35841*** 0.13258*** 0.10615*** 0.11968***
Gelir3 -0.38723*** 0.14324*** 0.11468*** 0.12931***
Ethrc -0.00004 0.00002 0.00001 0.00001
Balikhrc -0.00039** 0.00014* 0.00012* 0.00013**

*p<0.10, **p<0.05, ***p<0.01 6nem diizeyini gostermektedir.

4.4.6. Tiiketicilerin organik tavuk tiiketim sikhiginda etkili olan faktorler

Arastirmada tiliketicilerin organik tavuk tiikketim sikliginda etkili olan faktorlerin
belirlenmesi igin sirali (ordered) probit analizi yapilmistir. Cizelge 44’de modele dahil
edilen degiskenler, bu degiskenlerin 6zellikleri, ortalama ve standart sapmalart verilmistir.
Modelde tiiketicilerin organik tavuk tliketim sikligi bagimli degisken olup diger
degiskenler bagimsiz degiskenlerdir.
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Cizelge 44. Sirali (Ordered) probit regresyon modelinde kullanilan degiskenler

Degiskenler Tanimlama Ortalama Std. Sapma

Bagimli

Organik tavuk tiiketim (0: tiikketmeyen, 1: ara

siklig1 (Orgsklk) sira, 2: her zaman) 0.450 0.735

Bagimsiz

Cinsiyet (1: Kadin, 0: Erkek) 0.437 0.497

Medeni durum (1: Evli, 0: Bekar) 0.670 0.470

Yasl (1:18-30, 0: digerleri) 0.392 0.489

Yas2 (1: 31-45, 0: digerleri) 0.388 0.488

Yas3 (1: 46-<, 0: digerleri) 0.221 0.415

Egtm1 (I:ilkdgretim; 0: 0.277 0.448
digerleri)

Egtm2 (1:lise; O: digerleri) 0.275 0.447

Egtm3 (1:6n lisans ve istii; 0: 0.448 0.498
digerleri)

Gelirl (1:0-2500, 0: digerleri) 0.292 0.455

Gelir2 (1: 2501-6000, 0: 0.463 0.499
digerleri)

Gelir3 (1:6001-<, 0: digerleri) 0.246 0.431
(1:¢ocuk varligi, O:

Cocuk cocuk yok) 0.631 0.483

Etsklk Ayhlf kirmiz et tiikketim 3323 2274
siklig1

Blksklk Avlik balik titketim 3.283 2.364
siklig1

Tiiketicilerin organik tavuk tiiketim sikliginda etkili olan faktorlerin belirlenmesi
icin uygulanan Ordered Probit analiz sonuglart Cizelge 45°de verilmistir. Ki-kare
sonuglarina gére modelin anlamli oldugu anlasilmistir. Ordered probit model sonuglarina
gore, tiiketicilerin kadin olma durumu organik tavuk tiikketim sikligini artirmaktadir. Evli
olan tiikketiciler bekarlara gore daha sik organik tavuk tiiketmektedir. Tiiketicilerin ¢ocuk
sahibi olma durumu organik tavuk tiiketim sikligini azaltmaktadir. Egitim seviyesi on

lisans ve {istli olan tiiketiciler daha sik organik tavuk tiiketmektedir. Egitim seviyesi ile

birlikte gelir seviyesi de organik tavuk tiiketim sikligini artiran en 6nemli faktordiir.
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Cizelge 45. Tiiketicilerin organik tavuk tiikketim sikliginda etkili olan faktorler

Degiskenler Katsay1 Standart hata z degperi
Cinsiyet 0.238* 0.141 1.69 0.092
Medeni 0.627*** 0.211 2.97 0.003
Cocuk -0.519*** 0.199 -2.60 0.009
Yas2 -0.197 0.197 -1.00 0.317
Yas3 0.311 0.215 1.45 0.148
Egtm2 0.299 0.223 1.35 0.179
Egtm3 0.899*** 0.199 4.52 0.000
Gelir2 1.746%*** 0.187 9.33 0.000
Gelir3 1.989*** 0.193 10.33 0.000
Etsklk 0.031 0.031 1.01 0.313
Baliksklk 0.024 0.029 0.81 0.417

*p<0.10, **p<0.05, ***p<0.01, Ki-kare p=0.000

Cizelge 46’da organik tavuk tiiketim sikliginda etkili olan faktdrlerin marjinal
etkileri belirlenmistir. Tiiketicilerin cinsiyeti ile organik tavuk tliketim siklig1 arasinda %10
onem diizeyinde ve pozitif yonli bir iligki oldugu anlagilmistir. Bu sonuca gore kadin
tiketicilerin erkeklere gore organik tavuk tiiketim sikligini, ara siwra (y=1) tiiketme

olasiligin1 %1.8, her zaman (y=4) tiikketme olasiligin1 %3.1 oraninda artirmaktadir.

Organik tavuk tiiketim sikligr ile tiiketicilerin medeni durumu arasinda %1 Onem
diizeyinde ve pozitif yonde anlamli bir iliski oldugu belirlenmistir. Evli olan tiiketicilerin
bekarlara gore organik tavuk tiiketim sikligini; ara sira (y=1) tiiketme olasiligini %4.6, her

zaman (y=4) tiiketme olasiligini %8.2 oraninda artirmaktadir.

Tiiketicilerin ¢ocuk sahibi olma durumu ile organik tavuk tiikketim siklig1 arasinda
negatif yonde ve istatistiksel olarak %1 Onem diizeyinde anlamli bir iliski oldugu
saptanmistir. Model sonuglarina gére, gocugu olan tiiketicilerin olmayanlara gore; ara sira
(y=1) tiketme olasiligini %3.8, her zaman (y=4) tiikketme olasiligin1 %6.8 oraninda
azaltmaktadir. Tiketicilerin evli olmasi ve kadinlarin erkeklerden daha sik organik tavuk
tiketmesi hanelerin organik tavuk tiiketim sikligimi artirirken ¢ocuk varligi bu sikligi

azaltict bnemli bir faktordiir.

Egitim durumu Onlisans ve {istii olan tiiketiciler ile organik tavuk tiiketim sikligi
arasinda %1 6nem diizeyinde pozitif yonlii bir iliski vardir. Egitim seviyesi onlisans ve

istii olan tiiketicilerin ilkogretim mezunlarina goére organik tavuk tiikketme sikligi, ara sira
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(y=1) tiiketme sikligi olasiligi1 %4.7 oraninda ve her zaman (y=4) tiiketme sikligi

olasiligini %5.3 oraninda artirmaktadir.

Geliri 2501-6000 TL arasinda olan tiiketicilerle organik tavuk tiikketim sikligi
arasinda, %1 6nem diizeyinde ve pozitif yonde anlamli bir iliski oldugu saptanmistir. Geliri
2501-6000 TL arasinda olan tiiketiciler en diisiik gelir (<2500) grubuna gore; ara sira (y=1)
tiketme siklig1 olasiligini %10.6 oraninda ve her zaman (y=4) tikketme siklig1 olasiligin
%12.0 oraninda artirmaktadir. Geliri 6001 TL ve lzeri olan tiiketicilerle organik tavuk
tiketim siklig1 arasinda, %1 onem diizeyinde ve pozitif yonde anlamli bir iliski oldugu
tespit edilmistir. Geliri 6001 TL ve iizeri olan tiiketiciler en diisiik gelir (<2500) grubuna
gore; ara sira (y=1) tiketme siklig1 olasiligin1 %11.5 oraninda ve her zaman (y=4) tiikketme
siklig1 olasiligint %12.9 oraninda artirmaktadir. Hem egitim seviyesi hem de gelir seviyesi

yiiksek tiiketiciler daha sik organik tavuk tiiketmektedir.

Genel itibartyla model sonuglari degerlendirildiginde, gelir ve egitim diizeyi
yiikksek, evli ve c¢ocuk sahibi olmayan kadin tiiketiciler daha sik organik tavuk

tiuketmektedir.

Cizelge 46. Organik tavuk tiikketim sikliginda etkili olan faktdrlerin marjinal etkileri

y=0 y=1 y=2

Cinsiyet -0.04872* 0.01757* 0.03115*
Medeni -0.12841*** 0.04631*** 0.08210***
Cocuk 0.10629*** -0.03833*** -0.06796***
Yas2 0.04040 -0.01457 -0.02583
Yas3 -0.06365 0.02295 0.04069
Egtm2 -0.06131 0.02211 0.03920
Egtm3 -0.18412*** 0.06640*** 0.11772***
Gelir2 -0.35766*** 0.12899*** 0.22867***
Gelir3 -0.40744*** 0.14694*** 0.26050***
Etsklk -0.00639 0.00231 0.00409
Baliksklk -0.00482 0.00174 0.00308

*p<0.10, **p<0.05, ***p<0.01 6nem diizeyini gostermektedir.

4.4.7. Tiiketicilerin organik tavuk odeme istekliliginde etkili olan faktorler

Tiiketicilerin organik tavuk satin almada Odemeye razi olduklart fiyatin
belirlenmesi amaciyla sinirli bagimli degisken modellerinden ¢ift sinirli (double bounded)

Lojistik Regresyon modelinden yararlanilmistir.  Cizelge 47°de modele dahil edilen
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degiskenler, bu degiskenlere ait agiklamalar, ortalama ve standart sapma degerleri
verilmistir. Modelde teklif edilen fiyatlarin kabul edilip edilmemesi bagimli degiskenler

olup diger degiskenler bagimsiz degiskenlerdir.

Cizelge 47. Lojistik regresyon modelinde kullanilan degiskenler

Degiskenler Tanimlama Ortalama Std. Sapma
Bagimli
(e e | a0 | o
(Ikinci teklif edilen fiyatin
Kabul2 kabul edilmesi durumunda 1; 0.521 0.500
diger 0)
Bagimsiz
Cinsiyet (1: Kadin, 0: Erkek) 0.437 0.497
Medeni durum (1: Evli, 0: Bekar) 0.671 0.470
Yasl (1:18-30, 0: digerleri) 0.392 0.489
Yas2 (1: 31-45, 0: digerleri) 0.388 0.488
Yas3 (1: 46-<, 0: digerleri) 0.221 0.415
Egtml (1:1lkdgretim; O: digerleri) 0.277 0.448
Egtm2 (1:lise; O: digerleri) 0.275 0.447
Egtm3 (1:0n lisans ve iistii; 0: digerleri) 0.448 0.498
Gelirl (1:0-2500, 0: digerleri) 0.292 0.455
Gelir2 (1: 2501-6000, 0: digerleri) 0.463 0.499
Gelir3 (1:6001-<, 0: digerleri) 0.246 0.431
Cocuk (1:¢ocuk varligi, 0: cocuk yok) 0.631 0.483
zll{"lrlgz(lgttsﬁﬁum (O:hic, ... 6: her giin) 3.320 2.274
?g}&ﬁ;ﬁgmm SIKBEL 1 (-ic, .. 6: her giin) 3.280 2364
Katki (yem, ilag, vb) | (1: var, 0: yok) 3.470 2.056
Teklifl [k teklif edilen fiyat diizeyi 32.00 4.254
Teklif2 Ikinci teklif edilen fiyat diizeyi 31.13 8.433

Tiiketicilerin organik tavuk i¢in 6deme istegini etkileyen faktorlerin belirlenmesi
i¢in yararlanilan ¢ift sinirli (double bounded) Lojistik Regresyon modeli sonuglar1 Cizelge

48’de verilmistir.

Model sonuglarina bakildiginda; tiiketicilerin egitim diizeyi (Egtm3), tiiketicilerin
yas1 (Yas2), tiiketicilerin geliri (Gelir2, Gelir3) ve kirmizi et tiiketim sikligi (et siklik) gibi

degiskenler istatistiki olarak anlamli ¢ikmustir.
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Tiiketicilerin daha Onceden organik tavuk tiiketmesi, 6deme istekliligini olumlu
yonde etkilemektedir. Ayhan (2014)’gore de tiiketicilerin daha 6nceden organik iiriin
tilkketmesi Odeme istekliligi tizerinde etkili olmaktadir. Tiketicilerin egitim seviyesi
arttikca, organik biling, tecriibe, bilgi birikim, saglik ve cevre hassasiyeti artmaktadir.
Boylelikle tiiketicilerin saglikli gidaya erisime yonelik tutum ve davranislar1 gelismekte
olup bu durumda organik iiriine 6deme istekliligini pozitif olarak etkilemektedir. Egitim
seviyesiyle beraber diger 6nemli bir degisken tiiketicilerin geliridir. Gelir diizeyi organik
tavuk tiikketmede ¢ok 6nemli bir etmendir. Cizelge 40’daki model sonuglar1 da gelirin ne
kadar onemli ve belirleyici bir faktor oldugunu gostermistir. Uzundumlu ve Sezgin
(2019)’de hane gelirinin organik {rlin tiiketiminde Onemli bir faktér oldugunu
belirtmislerdir. Gil ve ark. (2001) calismalarinda, tiiketicilerin saglik ve ¢evre konusunda
hassasiyetlerinden otiirli organik gidaya daha yiiksek fiyat 6demeye istekli olduklarini
ifade etmislerdir. Armagan ve Ozdogan (2005) arastirmalarinda, tiiketicilerin ekolojik
tavuk eti i¢in yaklasik %30 oraninda daha fazla 6demeye razi olduklarini belirlemiglerdir.
Bardak¢1 (2021) arastirmasinda, tiiketicilerin organik tavuk eti i¢in %10 daha fazla
O6demeye istekli oldugunu tespit etmistir. Lacaze ve ark. (2009)’a gore tiiketicilerin organik
taze tavuk ic¢in ekstra yiiksek fiyat 6demeye istekli olduklarini saptamiglardir. Giindiiz ve
Bayramoglu (2011) yaptiklar1 ¢alismada, hane halkinin geliri, egitim seviyesi, hane
halklarinin aylik konvansiyonel tavuk eti tiiketim degiskenleri ve risk degiskenleri gibi
faktorlerin organik tavuk 6deme istekliligini etkileyen faktorler oldugunu tespit etmiglerdir.
Budak ve ark. (2006) calismalarinda, egitim ve gelir seviyesi yiiksek tiiketicilerin yaklasik
%91 1nin organik levrek icin ekstra yiiksek fiyat 6demeye razi olduklarini belirlemislerdir.
Bununla birlikte, Yooyen ve Leerattanakorn (2012) arastirmalarinda, organik domuz eti
odeme istekliligini, cinsiyet, yas ve egitim gibi sosyo-demografik degiskenlerin

etkilemedigini belirtmislerdir.

Tiiketicilerin kirmizi et tiikketim sikligi, organik tavuk 6deme istekliligini olumsuz
etkilemektedir. Yani tiiketicilerin kirmizi et tiiketim siklig1 arttikga organik tavuga 6deme
istekliligini azaltmaktadir. Negatif yonde etkileyen diger bir degisken ise, tiiketicilerin
yasidir. Tiketicilerin 31-45 yas araliginda olmasi organik tavuga olan 6deme istekliligini
azaltmaktadir. Pearson ve ark. (2013) tiiketicilerin yas orami diistiikge, gelirlerinin
ortalamanin tizerinde, egitim diizeyinin de yiiksek oldugu ve bu durumunda organik iiriin

satin alma kararliligini artirdigini belirtmislerdir.
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Cizelge 48. Organik tavuk 6deme istekliliginde etkili olan degiskenlerin model sonuglari

Degiskenler Katsay1 Standart hata degperi
Cinsiyet 0.175 1.475 0.905
Medeni 2.713 2.135 0.204
Cocuk -0.362 2.097 0.863
Yas2 -3.612 * 2.107 0.086
Yas3 -2.682 2.345 0.253
Egtm2 2.946 2.030 0.147
Egtm3 3.240 * 1.965 0.099
Gelir2 4.164 * 2.338 0.075
Gelir3 7.395 *** 2.415 0.002
Katkivar -1.669 1.704 0.327
Etsklk -0.640 ** 0.323 0.048
Baliksklk 0.487 0.303 0.108
Sabit 29.340 2.908 0.000

*p<0,10, **p<0.05, ***p<0.01 6nem diizeyini géstermektedir.

Tiiketicilerin organik tavuk ©Odeme istekliligi analiz sonucu Cizelge 49°’da
verilmistir. Yapilan analiz sonucunda tiiketicilerin organik tavuga ddemek istedigi fiyat
yaklagik olarak 29 TL/kg (5.0 $) olarak hesaplanmigtir. Tespit edilen bu fiyat
konvansiyonel tavuk fiyatina gore degerlendirildiginde, tiiketiciler organik tavuga %138
daha fazla 6demeye razi olduklari belirlenmistir. Organik tavuk tiiketiminin 6niindeki en
biiyiik engel gorece fiyatinin yiiksekligi oldugu diisiiniildiiglinde ortaya ¢ikan bu deger
dikkat c¢ekicidir. Satin alma giicii diisiik tiiketiciler i¢in fiyat, diger organik driinlerin
tilkketiminde de oldugu gibi en belirleyici faktor olabilmektedir. Ancak burada iiriiniin
fiyatinin yani sira tiiketicilerden de edinilen izlenime gore giiven en belirleyici faktorlerden
biridir. Bu durum da gostermektedir ki, tiiketicilerin organik iriin farkindaligina yonelik

calismalar biliylik 6nem arz etmektedir.

Ayhan (2014) tarafindan Kusadasi’nda yapilan bir calismada tiiketicilerin organik
tavuk i¢in 6demek istedikleri fiyat kilogram basina 26 TL (11.9 $) oldugu saptanmustir.
Arastirma kapsamindaki bolgesel farkliliklar, sosyo-ekonomik yap1 gibi degiskenler farkli

sonuglar ortaya koyabilmektedir.
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Cizelge 49. Organik tavuk 6deme istekliligi sonuglar

0 - -
Standart P %95 giiven arali81
Katsay1 hata deseri :
WTP 28.613 2.335 0.000 24.036 33.190

(*2019 yilt dolar kuru $:5.7 TL)
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5. SONUC VE ONERILER

Calismanin temel amaci Tiirkiye’de organik et tavukculugu sektorii igerisinde yer
alan aktorlerin, lretim asamasindan tiiketimine kadar olan siliregteki katma degerleri
belirlemek (ilk ¢ikis fiyati ve son tiiketiciye ulasan fiyat1 belirlemek), sektoriin
problemlerini ve ¢6ziim Onerilerini ortaya koymaktir. Arastirmanin ana materyalini,
Tiirkiye’de organik et tavukgulugu iiretim zincirinde faaliyet gosteren liretici-igletmeler,
perakendeciler ve tiiketicilerle yiliz yiize yapilan anketlerden elde edilen veriler
olusturmustur. Calismada, Tiirkiye genelinde faal olan bes organik et tavukculugu
isletmesi ve bu bes isletmenin iriinlerini pazarladiklar1 bes perakendeciyle goriisme
yapilmistir. Caligmanin son tiiketici kismu ile ilgili olarak {i¢ biiyiik ilde (istanbul, Ankara
ve Izmir) konvansiyonel ve organik tavuk tiiketen toplam 480 tiiketiciyle goriisiilerek

calisma tamamlanmustir.

Tiirkiye’de organik et tavuk¢ulugu sektoriinde igletmelerin iiretim maliyetlerinin en
biiyiik kismini %66 ile yem gideri olusturmaktadir. Uretim maliyetlerinin diger unsurlarini;
%9’unu is giicli, %6’sim1 kesimhane, yine %6’sin1 bakim masraflari, %4’iinii civciv
maliyeti, yine %4°4 enerji, %3’ paketleme ve %2’sini diger giderler olusturmaktadir.
Isletme bazinda maliyeti artiric1 en 6nemli faktdrler, yem ve kesimhane gideridir. Ozellikle
organik yem ihtiyacit biiyiik dnem arz etmektedir. Konvansiyonel hayvancilikta da en
onemli masraf kalemi olan yem, organik hayvancilikta en 6nemli masraf unsurudur.
Organik tavuk sektoriinde faaliyet gosteren isletmelerden sadece bir isletme organik yem
thtiyacinin bir kismim karsilayabilmekte ve s6z konusu o firmada ihtiyacinin 6nemli bir
kismini digsaridan temin etmektedir. Bu ylizden organik yem ihtiyacinin karsilanmasina
yonelik organik yem iiretimine verilebilecek destek ve tesvikler biliylik Onem arz
etmektedir. Organik yem giderinin azaltilmasma yonelik ¢abalar direk masraf azaltic
unsur olarak One c¢ikacak ve isletmenin organik tavuk {iiretim maliyetini diigiirecektir.
Boylelikle maliyetin diismesiyle beraber ilk {iretim asamasindan ¢ikis fiyati diisecek ve bu

durumda tiiketicinin alim fiyatini etkileyecektir.

Isletmelerin %80’i diger konvansiyonel isletmelerin kesimhanesini kullanmakta
olup isletmelerin sadece %20’si kendi kesimhanesine sahiptir. Isletmeler acisindan diger
onemli maliyet artiric1 faktor kesimhane olup sektdriin 6nemli bir ihtiyacidir. Sektorde
entegre firma disindaki isletmeler konvansiyonel tavuk isletmelerinin kesimhanelerini

kullanmaktadirlar. Konvansiyonel kesimhaneler konvansiyonel tavuk sektdriine yonelik
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hizmet vermektedirler. Gilinliik belirli bir kapasitede konvansiyonel tavuk kesimi
yapilmaktadir. Bu kesimhaneler organik tavuk isletmelerinin organik kesim talebi
sonrasinda kesimhanelerini organik tavuk kesim kriterlerine yoOnelik hazirlamak
durumundadirlar. Bu durum kesimhaneler i¢in hem ekstra bir ugras hem de zaman alic1 bir
durum olarak goriilmektedir. Ayn1 zamanda konvansiyonele gore organik tavuk kesim
talebi ¢ok daha diisiik oldugundan dolay1 kesimhaneler i¢in diisiik kapasite kullanimini da
beraberinde getirmektedir. Bu durumlardan otiiri, kesimhaneler de organik tavuk
isletmelerinden daha farkli taleplerde bulunmaktadirlar. Bu taleplerde isletmelerin kesim
masrafin1 artirmaktadir. Kesimhane sorununun ¢oziimiine yonelik olarak, 6zellikle ayni
bolge igerisindeki isletmeler bir araya gelip ortak bir kesimhane kurulumuna gidilebilir.
Ayni zamanda tarimsal isletmelere yonelik kredilerde, bu tarz ortak kullanimlara yonelik
girisimler desteklenebilir. Boylelikle bu 6nemli sorunun ¢dziimiine yonelik ortak
girisimler, bolgedeki baska tarim girisimcilerinin de organik tavuk sektoriine yatirimini

tesvik edebilir.

Sektor icerisindeki zincirin ilk 6nemli kismi olan isletmeler ile ilgili bir diger sorun,
Tiirkiye genelinde organik et tavuk¢ulugunda isletme sayisinin yetersizligidir. Isletmeler
arasinda tek bir igletmenin tekel durumunda oldugu belirtilmektedir. Bu isletme entegre bir
firmadir. Tiirkiye geneli organik tavuk iiretiminin ve pazarmin da hakimidir. Isletmelerin
girdilerden kaynakli yiiksek iiretim maliyeti ve bazi isletmelerin diigiik iiretim kapasitesi
iretim kosullarin1 zorlagtirmaktadir. Sektordeki kiigiik isletmeler pazarda istedikleri
tutunmay1 basaramadiklarinda ya sadece organik yumurta liretme yoniinde doniisiim
saglamaya c¢alismakta ya da isletmeler kapanmak durumunda kalmaktadir. Organik et
tavukeulugu sektdriinde entegre firmalarin sayisinin artmasi ig¢in Oncelikle i¢ pazarda
talebin artmasi ve ihracat odakli bir girisimcilikle, pazarda g¢esitliligin saglanmasi

gerekmektedir.

Perakendeci firma ve sliper marketlerin, organik et tavukgulugu isletmelerinden
satin aldiklart organik tavuk fiyatinin ortalama 29 TL/kg oldugu tespit edilmistir.
Perakendeci firma ve siiper marketlerin raflardaki tiiketici satig fiyat1 ise %21 fiyat farkiyla
ortalama 35 TL/kg oldugu saptanmistir. Organik et tavukeulugu sektoriinde, ilk tiretimi
gergeklestiren isletmeler kilogram basina %25 karla {iriinlerini pazarlarken, isletmelerden
direk alict konumundaki perakendecilerin %21 farkla tiiketiciye ulastirmasi dikkat
cekicidir. Bu durum; organik tavuk satisini saglayan perakendecilerin agirlikli olarak ti¢

biiyiik ilde yogunlagmasi, organik pazarlarin iilke genelinde yetersizligi, isletmelerin e-
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ticaret agisindan bilinirligi ve giivenilirliginin kisithiligi, iilke genelinde sadece bir biiyiik
perakendeci firmanin pazarlama hizmeti sunmas1 gibi faktdrlerle agiklanabilir. Isletmeler
e-ticaret hizmetine yonelik tanitim, reklam girisimlerinde bulunulabilir, 6zellikle
milyonlarca insanin kullandig1 ve giin i¢inde saatlerce zaman harcadigi sosyal medya
platformlarina reklamlar verebilirler. Ayn1 zamanda isletmeler, iilke genelinde hemen
hemen her il-ilge ve hatta mahallede hizmet sunan perakendeci firmalara girisimlerde
bulunarak tiriinlerinin pazarlama olanaklarii gelistirebilirler. Boylelikle hemen hemen her

tiikketiciye iirlin sunma olanag yaratilarak, {iriinlere olan talepte artis gozlenebilir.

Tiiketicilerin konvansiyonel tiiketimden memnun olmamalarinda etkili olan
faktorler; katki maddeleri igermesi, hormonlu olmasi, kanser yapmasi, ¢ocuklar da erken
ergenlik ve kisirlik yapmasi oldugu saptanmistir. Tiiketicilere gére organik tavuk etini en
cok, gelir ve egitim seviyesi yiiksek, ¢ocuklu aileler tiiketmektedir. Tiiketicilerin organik
tavuk etini tiiketmemelerinde etkili olan en dnemli faktorler; organik tavuk etinin pahali
olmasi, giivensizlik ve organik tavuga erisimin zor olmasi oldugu tespit edilmistir.
Tiiketicilerin organik tavuk etini konvansiyonel tavuk etine tercih etme nedeninin en
basinda daha saglikli oldugu diisiincesi yatmaktadir. Bununla birlikte diger organik tavuk
tilkketme sebepleri; daha kaliteli ve besleyici oldugu, ¢ocuk gelisimi agisindan 6nemli
oldugu, daha lezzetli oldugu, ¢evre dostu oldugu, kanser, kalp, tansiyon, obezite gibi

hastaliklara kars1 korudugu, hayvan refah1 agisindan ¢ok 6nemli oldugu gibi kriterlerdir.

Tiiketicilerin organik tavuk tliketim kararinda etkili olan faktorleri belirlemek
amaciyla ekonometrik modellerden logit analizi kullanilmistir. Analiz sonuglarina gore
tiiketicilerin; cinsiyeti, medeni durumu, ¢ocuk sahibi olma durumu, yas degiskeni, egitim
seviyesi, gelir diizeyi, fiyat onem diizeyi ve konvansiyonel tiiketim memnuniyeti gibi
degiskenlerin anlamli oldugu anlagilmistir. Egitim diizeyi ve gelir degiskenleri pozitif
yonde etkilerken diger degiskenler negatif yonde etkilemektedir. Model de cinsiyet ve
medeni durum %1 o6nem diizeyinde anlamli ¢ikmistir. Kadinlar erkeklere gore ve evli
olanlar bekarlara gore daha fazla organik tavuk tiiketmektedir. Tiiketicilerin organik tavuk
tiketim miktarinda etkili olan faktorleri belirlemek amaciyla ordered probit analizi
kullanilmigtir. Analiz sonuglarina gore; egitim seviyesi, gelir diizeyi degiskenleri pozitif
yonde, ¢ocuk sahibi olma durumu, yas degiskeni ve balik tiiketim harcamasi gibi
degiskenler negatif yonde etkilemektedir. Tiiketicilerin evli ve kadin olmasi organik tavuk
tiiketim miktarini artirict bir faktordiir. Ayn1 zamanda tiiketicilerin organik tavuk tiiketim

sikliginda etkili olan faktorleri belirlemek i¢in de ordered probit analizi yapilmistir. Analiz
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sonucu tiiketicilerin organik tavuk tiiketim sikligini; egitim diizeyi ve gelir diizeyi pozitif
yonde, ¢ocuk sahibi olma durumu ise negatif yonde etkilemektedir. Model sonuglarina

gore, kadinlar erkeklere, evliler bekarlara gore daha sik organik tavuk tiiketmektedir.

Tiiketicilerin organik tavuk satin almada O6demeye razi olduklar1 fiyatin
belirlenmesi amaciyla sinirli bagimli degisken modellerinden Cift Smurli Lojistik
Regresyon modeli kullanilmistir. Model sonuglarina gore; egitim ve gelir diizeyi pozitif
yonde, yas, cocuk sahibi olma durumu ve kirmizi et tiiketim sikli§1 negatif yonde anlamli
cikmistir. Yapilan analiz sonucunda tiiketicilerin organik tavuga O0demek istedigi fiyat
yaklagik olarak 29 TL/Kkg oldugu tespit edilmistir. Analiz sonucu ortaya ¢ikan bu fiyat
konvansiyonel tavuk fiyatina gore degerlendirildiginde, tiiketiciler %138 daha fazla
organik tavuk satin almaya goniilliidiir. Organik tavuk tiiketiminin oniindeki en biiyiik
engel gorece fiyatinin yiiksekligi en onemli faktor olarak diistiniiliirken ortaya ¢ikan bu
deger onemlidir. Tabi ki alim giicii dusiik tiiketiciler i¢in fiyat, diger organik iriinlerin
tilketiminde de oldugu gibi en belirleyici faktor olabilmektedir. Ancak burada iiriiniin
fiyatinin yani sira tiiketicilerden de edinilen izlenime gore giiven en belirleyici faktorlerden
biridir. Clinkii piyasada organik {irlin adi altinda ne sartlarda tretildigi belirsiz triinler
pazarlanmaktadir. Bakkal, market ve sliper marketlerde belirli bir marka altinda satilmayan
trtinler dogal tiriin, kOy {irlinii gibi tanimlamalarla organikmis gibi bir algi yaratilmaktadir.
Bu durum tiiketicilerin organik iirlin farkindaligmin diisiik olmasi ile birlikte organik
tiriinlere daha mesafeli ve kuskulu yaklasmalarina sebebiyet vermektedir. Aslinda iirliniin
organik olduguna emin olsam; kendi sagligim, oOzellikle ¢ocugumun sagligi veya
ebeveynimin saglig1 i¢in biitgem elvermese de az da olsa satin alirdim diye goriis belirten
onemli bir tiiketici kitlesi mevcuttur. Bu durum da gostermektedir ki tiiketicilerin organik
biling diizeyinin gelistirilmesine yonelik c¢aligmalar biiyiikk O6nem arz etmektedir.
Tiiketicilerin organik {iirlin farkindaligimin artirilmasi ile birlikte i¢ piyasada arzu edilen

talep olusturulabilecektir.

Organik tavuk tiiketim talebi ile ilgili en Onemli sikinti, tiiketicilerin organik
bilincinin gelismemis olmasi ve tiliketicilerin organik iiriine gliven duymamasidir.
Tiiketiciler {irlinlin organik olup olmadigina dair tereddiit yagamakta, bu durumda tiiketimi
olumsuz etkilemektedir. Bir¢cok yerde organik adi altinda {iriinler pazarlanmaktadir.
Tiiketiciler hangi iirlinlin organik hangi {irlinlin organik olmadigina dair ayrim
yapamamaktadir. Tiiketicilerin 6nemli bir kismi, organik sertifikali iiriinlerin oldugu ve bu

tirtinlerin bakanlik teskilati, diger kurum ve kuruluslar tarafindan da denetlendigini
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bilmemektedir. incelenen tiiketicilerin bir kisminin, organik {iretimin ilk asamasindan son
tilkketiciye kadar siire¢ icerisinde her asamasinin kontrollii oldugu ve belirli periyotlarda
denetlendigini ilk kez duydugu gozlemlenmistir. Bu sebepten otiirii tiiketicilerin organik
trtin bilincinin gelistirilmesine yonelik kamu spotu ve cesitli yontemlerle tanitilmasi
gerekmektedir. Ayn1 zamanda denetlemelerin siklastirilmasi ve agir cezai yaptirimlarla;
market, stipermarket, aktar, pazar ve cesitli perakendeci isletmeler gibi yerlerde organik

iiriin sertifikasi olmayip, organik iiriin ad1 altinda iiriin satiglarinin 6niine gegilmelidir.
Kanatli sektorii agisindan genel bir degerlendirme yapildiginda;

Kanatli sektorii icerisinde konvansiyonel iiretim gergeklestiren tavuk sektorti, tarim
sektorleri igerisinde gosterdigi gelisimle sadece iilkenin degil diinyada da onemli yer
edinmis sektorler arasindadir. Ayn1 zamanda sektor igerisinde entegre firmalar acisindan
da oldukg¢a iyi bir konumdadir. Markalasmanin ¢ok Onemli oldugu gida sektoriinde
markalagmis bir¢ok firma mevcuttur. Bu firmalar sadece iilke i¢i talebi karsilamamakta,
ihracatta da gayet iyi bir durumdadir. Hem konvansiyonel olsun hem organik isletmeler
olsun bulunduklar1 konumlarin1 daha iyi bir noktaya tasiyabilmeleri icin tiiketici talebi
biiyiilk 6nem arz etmektedir. Sonugta tiliketici talebi olmayan higbir iiriin iretilemez,
pazarlanamaz. Tiketici talebinin artirilmasia yonelik tiiketici istek ve arzularina hitap
edebilecek genis bir tiiketici kitlesinin hedeflenmesi gerekmektedir. Genel olarak birgok
iriin talebinde 6nemli rol oynayan fiyat stratejisinin yani sira iirlinlere olan giiven ve
erisim kolayligi da biiyiik 6nem arz etmektedir. Tiiketici gelirlerinin diisiik dolayisiyla
satin alma giicliniin zayif olmasi fiyatt en 6nemli bir faktor olarak ortaya koymaktadir.
Burada kanatli sektorii agisindan ikame iirlinlere gore tavuk eti fiyatinin uygunlugu
avantajli kilan 6nemli bir unsurdur. Sektordeki isletmeler arasinda maliyette veya iiriin
farklilastirmada yasanacak rekabet ve beraberinde One ¢ikan isletmelerin fiyata yonelik
uygulayacagi pazarlama stratejisi, daha genis bir tliketici kitlesine ulagmasini
saglayabilecektir. Tabi burada maliyet avantaji hedefinin ger¢ekligi masraf unsurlarinin ne
kadar azaltilabilecegidir. Ozellikle ithal edilen dénemli tarmmsal girdilerin iilke iginde
tiretiminin fiziki ve ekonomik olabilirligi de goz oniinde bulundurulmasi gereken 6nemli
bir konudur. Bu durumda izlenecek yol politikaya yon verenlerle sektordeki tiim
paydaslarin bir araya gelerek mevcut fiziki ve ekonomik kosullar altinda kisa, orta ve uzun

vadede neler yapilabilecegidir.

Tiiketici talebine yonelik bahse konu girisimlerle birlikte diger bir dnemli bir

durum sektore yonelik tiiketici talebini olumsuz etkileyebilecek zaman zaman yasanan
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olumsuz algilardir. Ozellikle gérsel ve yazili basinda kanatli sektdriine yonelik tutum ve
davraniglar tiiketicilerin kafasini karistirmaktadir. Bilimsel oldugu iddia edilen, hangi
bilimsel kanitlara dayandirildigi net olmayan sGylemler, gorsel basinda yer almakta ve bu
durum tiiketicilerin biling diizeyi, saglik kaygisi da diisiiniildiigiinde etkili olabilmektedir.
Elbette ki tarim alaninda olsun tip alaninda olsun insan sagligi ve hayvan refahi gibi
kaygilar biiyiik 6nem arz etmektedir. Ancak yapilan her ¢aligmanin sonucu genel bir kant
olusturacak kadar yeterli goriilebilecek bilimsel metotlarla dogrulugu kanitlanmadan
sunulmasi1 kafalarda soru isaretleri olusturmaktadir. Bilimsel yontemlerle dogrulugu
kesinlik kazandirilmayan bazi hususlarin medyada dile getirilmesinin Oniine ge¢meye
yonelik son yillarda bazi adimlar atilmistir. Atilan bu adimlar 6nemli olmakla birlikte,
takibinin yapilmasi ve gerekli cezai yaptirimlarin uygulanmasi onemli bir gereksinim
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Sektore yonelik olumsuz bir alginin olugsmasina sebep olan bu
onemli sorunun ¢oziimii, hem konvansiyonel hem de organik iiretim olsun tiiketicilerin

sektore olan bakis agisini, giivenini ve talebini pozitif yonde etkileyecektir.
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